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Introducere

1. Introducerg

Barometrul de Consum Cultural revine dupd o pauzd de
trei ani datoratd efectelor generate la nivel social si economic
de pandemia de COVID-19. Editia din acest an si-a propus sa
evalueze schimbdrile la nivelul practicilor de consum cultural
si s@ analizeze, pentru prima datd in Romania, relatia dintre
culturd si democratie.

Capitolul Dinamica consumului cultural non-public.
Particularitatile consumului cultural in randul tinerilor
evidentiazd cresterea consumului de internet panad la nivelul
consumului de programe la televizor, dar si evolutii ale
consumului de muzicd, ale practicilor de lecturd a cartilor
in format electronic. Analizele la nivelul categoriei tinerilor
confirmd rezultatele altor studii care au ardtat nu doar
avantajele, ci si impactul negativ al consumului de internet.

Capitolul Efectele participdrii la activitatile culturale asupra
calitatii vietii si a bunastdrii sociale evidentiazd beneficiile
asociate motivelor de participare la activitdtile culturale
in spatiul public. Au fost confirmate ipotezele de cercetare
referitoare la beneficiile sociale si emotionale asociate viziondrii
de filme la cinematograf, participdrii la festivaluri de muzica
sau film si cele referitoare la beneficiile directe sau indirecte
asociate mersului la bibliotecd sau vizitdrii unui muzeu.

Comparatiile dintre editia din anul 2022 a Barometrului
de Consum cultural si cea din anul 2019 evidentiaza la nivelul
consumului cultural non-public:

¢ O crestere a consumului de muzica de la 85% cel putin o
datda pe an in anul 2019 la 96% in anul 2022;

* O crestere a consumului de programe TV de la 92% cel
putin o datd pe an in anul 2019 la 97% in anul 2022;

O modificare a practicilor de lecturd a cartilor (in general)
de la 61% cel putin o datd pe an in anul 2019 la 56% in
format tipdrit, respectiv 28% in format electronic, in anul
2022;

O modificare a practicilor de lecturd a ziarelor si revistelor,
care au trecut in format online, de la 57%, respectiv 58%
cel putin o datd pe an in format tipdrit in anul 2019 la 77%
in format tiparit si online in anul 2022;

O crestere a utilizarii internetului de la 70% cel putin o
datd pe an in anul 2019 la 85% in anul 2022;

O crestere a utilizdrii internetului pentru vizitarea website-
urilor unor muzee/ biblioteci, festivaluri/teatre/ pagini cu
evenimente culturale de la 12% cel putin o datd pe an in
anul 2019 la 40% in anul 2022;

O crestere a utilizdrii internetului pentru cumpdrarea de
carti, CD-uri, bilete la teatru, bilete la evenimente culturale
etc. de la 16% cel putin o datd pe an in anul 2019 la 26%
in anul 2022;

O crestere a utilizarii internetului pentru vizionarea de
filme sau programe TV difuzate online (Netflix, HBO GO,
Voyo etc.) de la 37% cel putin o daté pe an in anul 2019
la 51% Tn anul 2022;

O crestere a utilizarii internetului pentru citirea de carti,
manuale, articole etc. de la 24% cel putin o datd pe an in
anul 2019 la 47% in anul 2022;

O crestere a utilizdrii internetului pentru retele de
socializare de la 79% cel putin o data pe an in anul 2019
la 88% in anul 2022.
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Comparatiile dintre editia din anul 2022 a Barometrului
de Consum cultural si cea din anul 2019 la nivelul consumului
cultural public evidentiaza:

¢ O crestere a vizitarii unui monument istoric sau un sit
arheologic de la 45% cel putin o data pe an in anul 2019
la 59% Tn anul 2022;

e O scddere a participdrii la spectacolele de teatru de la
29% cel putin o data pe an in anul 2019 la 20% n anul
2022;

¢ O scadere a viziondrii de filme la cinematograf de la 35%
cel putin o datd pe an in anul 2019 la 26% in anul 2022;

e O scddere a mersului la biblioteca pentru a citi /
imprumuta carti de la 28% cel putin o daté pe an in anul
2019,la 17% n anul 2022;

e O scddere a vizitdrii unui muzeu, expozitie sau galerie de
arta de la 38% cel putin o datd pe an in anul 2019 la 30
% in anul 2022.

Rezultatele Barometrului de Consum Cultural 2022
confirmd continuarea dinamicii de consum cultural identificata
in Studiul Tendinte ale consumului cultural in perioada
pandemiei, editiile 2020 si 2021, care semnala orientarea
preponderentd a consumului cultural spre mediul online si in
spatiul non-public. Analizele aratd ca se mentin decalajele de
consum dintre diferite categorii sociale si demografice, cu o
tendintd de participare mai redus& a femeilor, a vérstnicilor,
a persoanelor din mediul rural si a celor cu nivel redus de
educatie si de venit (sub media nationald).

Analizele comparative din anii pre-pandemie si din
pandemie (respectiv 2019 si 2021) evidentiau scdaderi
accentuate ale consumului cultural in spatiul public, care
a inregistrat cel mai mic nivel pentru activitatile cultural-
artistice (sub 25% pentru majoritatea practicilor de consum
cultural), cu diferente vizibile intre tipurile de consum public.
Aceste scaderi sunt urmari ale interzicerii activitatilor in
spatii publice inchise si deschise, masurd luatd in primele

luni ale anului 2020 si continuatd diferentiat pdna aproape
de finalul anului 2021.

Activitdatile culturale in aer liber au inregistrat in perioada
2020-2021 cele mai mici scaderi de consum, comparativ cu
cele realizate in spatiile inchise. Totusi, o revenire notabil&
a consumatorilor se remarcd in cazul viziondrii de filme in
cinematografe si al participarii la spectacole de teatru.

Studiul Tendinte ale consumului cultural in perioada
pandemiei, editiile 2020 si 2021, a consemnat existenta unor
procente ridicate de non-consumatori in spatiul public, care
nu doar c& nu au participat la activitati culturale in perioada
pandemiei, dar nici nu intentioneazd sa participe in viitor,
indiferent de situatie. Procentele pentru non-consumatori
sunt extrem de ridicate - 74% pentru mersul la bibliotecd
pentru a citi / imprumuta cdrti, 69% pentru vizionarea unui
film la cinematograf in aer liber, 68% pentru participarea
la spectacole de divertisment, 66% pentru participarea la
spectacole de muzica (de orice fel) si la spectacole de teatru
n spatii inchise.

Dincolo de pierderea unor obiceiuri si practici de consum
datoratd reticentei de a se afla in spatii inchise cu mai multi
oameni necunoscuti, rezerva fatd de participarea culturala
directd mai are si alte surse. Unele dintre explicatiile
neparticipdrii sunt rezultate ale unor bariere de consum
cultural, care se manifestd pentru toate categoriile de
consumatori/public, indiferent c& vorbim de publicul stabil/
fidel, de publicul ocazional/potential sau de non-public/non-
consumatori. Conform documentului realizat de Comisia
Europeand - A Report on Policies and good practices in the
public arts and in cultural institutions to promote better
access to and wider participation in culture - barierele de
consum cultural pot fi: ,fizice (in special pentru anumite
grupuri vulnerabile), financiare (de exemplu, taxele de intrare,
biletele de transport public), geografice (pentru persoanele
care locuiesc n zonele rurale), dar pot fi si intangibile, cum
ar fi barierele culturale (interese, optiuni de viata, bariere
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lingvistice), de atitudine (atmosfera institutionald) si de
perceptie (de exemplu, perceptia institutiilor culturale ca fiind
exclusiviste, refuzul anumitor forme de exprimare culturald
sau prioritatea scdzutd acordatd participdrii culturale)”?.
Barierele mentionate Tn acest raport publicat in 2012
se activeazd si se regdsesc in mod diferit Tn masurdtorile
statistice, in functie si de felul in care autoritdtile si statele
decid s intervind pentru diminuarea sau eliminarea lor, fie
prin politici si strategii, fie prin mdsuri si directii de actiune
punctuale, operationalizate in programe nationale sau
regionale, dupd caz.

Non-publicul este categoria cea mai afectatd de toate
barierele culturale, sociale, financiare si fizice pentru care se
aplica toate solutiile, cu accent mai mare pe alfabetizarea/
educatia culturald, intrucat practicile si gustul de consum
se construiesc in timp indelungat si e nevoie de programe
constante din perioada copildriei pand dupd adolescentd.

in perioada 2020-2022, Institutul pentru Cercetare Si
Formare Culturald a realizat cea mai ampld analizd a
activitatilor, organizatiilor, infrastructurii si personalului
antrenat Tn mediul public si in cel privat din Sectoarele
Culturale si Creative (SCC) active in Romania. Aceastd
Analizd a scos la iveald un vast teren de actiune culturald
care a putut fi comparat cu practicile de consum
identificate si mdsurate de-a lungul anilor. Alaturi de
barierele de consum cultural, care reclamd un sprijin
financiar pentru infrastructurd sau pentru finantare,
in ultima perioadd s-a conturat o problemd ceva mai
complicatd, legatd direct de capacitatea de intelegere si
conexare a simbolurilor si metaforelor culturale cu valorile
culturale identitare. Aceste dificultati Tn receptare inhiba
atat gandirea critica, cat si pe cea creativa, afecténd
deopotrivé consumatorii si creatorii.

1 A Report on Policies and good practices in the public arts and in cultural
institutions to promote better access to and wider participation in culture,
2012, p. 39, disponibil la https://ec.europa.eu/assets/eac/culture/policy/
strategic-framework/documents/omc-report-access-to-culture_en.pdf

Analizele mentionate au fost utilizate in formularea unei
noi Viziuni Strategice asupra domeniului culturii din Romania
2023-2030 (SSDC 2023-2030), o viziune care schimbd modul
de abordare al organizatiilor private si institutiilor publice
producdatoare de culturd, explicéind totodatd rolul si functiile
culturii in societate si propunénd modele de actiune si de
dezvoltare prin activarea potentialului lor economic la nivel
regional si local.

Solutiile de inlaturare a barierelor fizice si geografice
identificate in cadrul SSDC 2023-2030 includ orientarea spre
comunitatea locald si construirea ofertei culturale in raport
cu interesele si asteptarile publicului local. Barierele financiare
pot fi inldturate prin programe specifice adresate grupurilor
vulnerabile din punct de vedere economic.

Barierele semnalate ca fiind in crestere in ultimii ani si
accentuate dupd perioada pandemiei sunt Thsd barierele
de intelegere — barierele culturale care presupun o educatie
suficientd pentru consum la nivel mediu. Solutiile de inlaturare
a barierelor culturale includ cresterea interesului pentru culturd
si a intelegerii produselor culturale si a creatiilor artistice,
printr-o educare speciald a copiilor si tinerilor, dar si a adultilor.
Educatia culturald nu urmareste sa atraga tinerii spre profesiile
culturale sau artistice, ci mai ales sd contextualizeze cele mai
semnificative repere, s arate contributia lor la dezvoltare si sa
facd din practicile culturale niste obiceiuri care sd fie pdstrate
pe tot parcursul vietii.

Educatia culturald ajutd la imbund&tdtirea comunicarii, la
rezolvarea conflictelor si poate orienta capacitatea creativa
in spirit constructiv, ceea ce contribuie la bundstarea socialg.

Capitolul Participarea la activitati culturale ca unul dintre
factorii explicativi ai participarii democratice demonstreazd
faptul c& practicile de consum cultural reprezintd un factor
de stimulare a cetateniei democratice. Rezultatele analizelor
au evidentiat relatia directd dintre indicele participdrii
culturale (publice, non-publice sau online) si capacitatea de
a acumula capital social prin implicare civicd. De asemenea,
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au fost confirmate partial ipotezele privind relatia direct
proportionald dintre indicele participarii culturale si valorile
deschiderii fata de alteritate, toleranta si mobilizare sociald.

Legaturile dintre consumul de culturd si participarea
democratica devin si mai evidente atunci cadnd analizdm
statistic comportamentul de consum fin relatie directd
cu motivatiile de consum. Viata activd a comunitatilor,
cu precddere a celor urbane, poate fi lesne acaparatd de
predicate care impun actiunea — mersul la serviciu, la scoalg,
la cumpdardaturi, la sala de sport etc. — actiuni din care este
eliminat treptat actul reflexiv. Consumul de culturd produce
a suspendare din acest cotidian si devine o sursa auto-
motivationald puternicd pentru fiecare individ. Timpul
dedicat gandirii, reflectiei, evaludrii si auto-pozitiondrii
reprezintd foarte adesea decuplarea spirituald necesard
oricarui individ si este asociata "timpului liber”, recunoscut ca
benefic pentru bundstarea cetatenilor. Majoritatea timpului
liber este folosit pentru deconectare de la cotidian, pentru
compensdri de tensiuni acumulate, dar si ca timp pentru
auto-dezvoltare. Foarte adesea aceste nevoi se rezolvd
prin asociere cu un consum de culturd, nu neapdarat doar
forme explicit artistice, ci si formative, care acoper& nevoia
de informare, de cunoastere sau de intelegere/descifrare a
contextelor sociale si a propriului rol. Avantajele consumului
de culturd rezidd in faptul cd acesta produce deconectarea
necesard, imbogdtind totodatd, prin metafore sau conexiuni,
si un univers personal semnificativ simbolic, in functie de
individ.

intr-o societate obsedatd de actiune, supraaglomeratg,
in care subiectele publice devin intruzive prin multiplicarea
mijloacelor si tehnologiilor de comunicare, evadarea devine
necesard. in mod paradoxal, cu cat presiunea lumii materiale
active devine mai mare, cu atat dorinta de retragere devine
mai imperativa si capatd forma unor defuldri menite s&
acopere in vitezd golurile create. Viteza, urgenta si frica de
mediul tot mai populat de actiune pot perverti si calitatea
timpului liber acordat consumului de culturd. Foarte adeseaq,

acest timp devine exclusiv o cdutare freneticd de evadare
de tip divertisment, fard complicatii, cu efect imediat si
fard eforturi suplimentare de constiintd. intreg angrenajul
industriilor de divertisment — care se prolifereazd masiv pe
fondul tensiunilor sociale — mizeazd pe lipsa de atitudine
criticd fatd de calitatea unor acte si produse realizate
superficial, cu minimum de efort.

Editia numarul 18 a Barometrului de Consum Cultural
incearcd sa atingd, pe 1&Gngd informatiile clasice care permit
compararea de-a lungul anilor a datelor statistice despre
consumul public si consumul privat de culturd, legdtura mai
putin vizibila dintre functiile culturii ca domeniu de ansamblu
si comportamentul social dintr-o realitate istoricd fluida in
care normele si valorile traditionale si-au pierdut oarecum
stabilitatea. Pandemia de COVID-19 a scos la lumind multe
dintre defectele organizarii sociale la nivel national si
international si a creat un vid de actiune sociala care s-a
instalat destul de brusc in unele zone geografice, paralizdnd
dinamica obisnuita. Cei doi ani de mdasuri restrictive, despre
care nu ne este clar dacd au ajutat sau adancit problemele
si diferentele sociale si economice, au produs insd si un efect
pozitiv vizibil la nivelul cet&tenilor: cu totii au fost obligati s&
reconsidere mdcar partial propriile valori, comportamente de
munca si prioritdti. Intreruperea brutald a comportamentelor
de socializare si de consum cultural obisnuit si format in doud
secole de evolutie poate deveni cel mai semnificativ studiu
de caz al secolului XXI. Efectele post-pandemie sunt in plind
stabilizare si este greu de descifrat sau estimat dacd si cum
se vor reaseza in parametrii acelorasi dinamici.
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2. Metodologﬁ

Studiul Barometrul de Consum Cultural — editia 2022
constituie un sondaj de opinie pe diverse teme legate de
culturd, pe un esantion reprezentativ national. Sondajul
urmdreste sa releve modelele de consum cultural si sa
colecteze date despre teme de actualitate, Tn legdturd cu
peisajul cultural din Romdnia.

Fiecare editie a Barometrului de Consum Cultural cuprinde
doud categorii majore de informatii culese:

e categoria | — de Intrebdri care se pastreaza neschimbate
cu ocazia fiecdrei editii si care permit realizarea unor
comparatii multianuale, referitoare la consumul cultural
public si la consumul cultural non-public;

* categoria |l — a sectiunilor tematice care permit
realizarea unor analize specifice pe diferite teme de
actualitate (dintre sectiunile tematice abordate in anii
anteriori mentiondm: patrimoniul cultural material
si imaterial, cultura scrisd, efectele crizei economice
asupra consumului cultural s.a.m.d.). in aceastd editie
sectiunea tematicd a investigat relatia dintre consumul
cultural si cetatenia democratica.

Esantionul este reprezentativ la nivel national pentru
populatia de 18 ani si peste. Volumul aproximativ este de
1035 de persoane, cu o eroare maximd de +/-3,1%, la un
nivel de incredere de 95%. Aplicarea chestionarelor s-a
realizat prin metoda CATI, pe un esantion simplu, aleatoriu,
prin generarea de numere de telefon cu format valid pe
teritoriul Romaniei, prin metoda RDD (Random Digit Dialing).
Pentru fiecare respondent au fost Tnregistrate datele socio-
demografice, ceea ce a permis sa fie validatd structura
esantionului: genul, varsta, nivelul de educatie, marimea
localitatii (orase de peste 200 mii locuitori, orase intre 100
si 200 mii locuitori, orase intre 30 si 100 mii locuitori, orase
sub 30 mii locuitori, comune) si sub-regiunile de dezvoltare.

Alaturi de analizele statistice, autorii acestui volum au
addugat comparatii sau au subliniat elementele cheie,
facand apel si la o bogatd documentare din literatura de
specialitate care insoteste de obicei majoritatea subiectelor.
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1. Introducere

Acest capitol este dedicat analizei practicilor de consum
cultural in spatiul non-public (de ex.: lecturd, vizionarea de
filme etc.) si a practicilor specifice de consum pe internet
identificate la nivel national in anul 2022. Acestea din urma
pot fi atat practici de consum de continut cultural, cat si
practici de consum de continut pentru divertisment.

In aceasta editie am acordat o atentie deosebit& utilizarii
internetului in scopul credrii si editarii de continut, precum si
descarcdrii sau incarcdrii de materiale pe internet. Obiectivul
principal al analizelor a fost identificarea specificului acestor
practici la nivelul populatiei nationale, in conditiile in care

2. Metodologﬁ

in cadrul acestui capitol am realizat analize statistice
referitoare la consumul cultural non-public, in special
consumul de internet, ca principale tendinte specifice anului
2022. De asemenea, am alcdtuit si un profil al respondentilor
care descarca sau incarcd continut (materiale, informatii,
video-uri, fotografii etc.). Subliniem ca Tn aceastd analiza
am urmdrit sa identificdm nivelul la care sunt rdspdndite
aceste practici, insd nu am urmdrit tipul de continut
(cultural sau non-cultural) pe care oamenii il manevreazda
prin intermediul internetului. Analizele sunt prezentate sub
formd& de frecvente, incrucisdri de date sau sub forma de
profil descriptiv.

Analizele au Tn vedere principalele activitati caracteristice
consumului in spatiul non-public (consumul de internet,
vizionarea programelor TV, ascultarea de muzicd, vizionarea de
filme prin streaming video, lecturd, jocuri pe calculator, laptop,
consold sau telefon, cititul de ziare sau reviste). Rezultatele au
fost raportate si la principalele caracteristici socio-demografice
(gen, varstg, nivel de educatie, mediu de rezidentd, etnie si venit).

retelele de socializare nu sunt doar spatii de consum online,
ci si spatii virtuale in care oamenii pot contribui si pot
manevra continut digital. Un alt obiectiv al analizei a fost
realizarea unui profil descriptiv al celor care obisnuiesc sd
faca astfel de activitdti online si identificarea principalelor
caracteristici socio-demografice ale respondentilor. Acestor
obiective ale analizelor se adaugd un altul, care a vizat
mdsurarea consumului de internet (in special consumul de
retele de socializare, jocuri etc.) si a nivelului de apatie sociala
a tinerilor in functie anumite valori democratice la care
acestia aderd: increderea sociald, toleranta, participarea si
implicarea civicd etc.

In cazul activitétilor pe care respondentii le-au desfasurat
pe internet in anul 2022, am decis sa le clasificdm Tn patru
categorii distincte, ludnd in considerare principala functie
pe care o indeplinesc: functie predominant culturald, functie
predominat recreativd, functie predominat informativ-
educativd si functie mixtd' (activitdti care indeplinesc
mai multe functii). Categoria activitatilor preponderent
culturale a inclus: vizitarea website-urilor unor muzee/
biblioteci, festivaluri/ teatre/ pagini cu evenimente culturale
si cumpdrarea de cdrti, CD-uri, bilete la teatru, bilete la
evenimente culturale. Categoria de activitati cu caracter
preponderent recreativ a inclus: vizionarea de filme sau
programe TV difuzate online (pe platforme specifice, precum
Netflix, HBO GO, Voyo etc.), cumpdrdaturi online de orice fel

1 Sintagma de functie mixtd face referire in contextul acestui capitol la o
structurare sinteticd, care a avut ca principal scop simplificarea prezentarii
datelor. Aceastd categorie nu se referd la faptul cd o practicd de consum
determind suprapuneri privind functiile pe care le indeplineste, ci se refera
la faptul cd un tip de practica poate indeplini mai multe functii simultan, in
raport cu motivatiile si scopul pentru care oamenii aleg s& consume.
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si jocuri pe calculator/ laptop/ telefon/ consold. Categoria
de activitati cu caracter predominant informativ/ educativ
a inclus: activitdti profesionale (e-mail, conferinte video etc.)
si activitati educative: citirea de carti, manuale, articole

3. Context teoretic

Conform tuturor editiilor Barometrului de Consum Cultural,
vizionarea de produse audio-vizuale la televizor si consumul
pe internet in general sunt principalele doud practici realizate
cel mai frecvent la nivel national. Cu toate c& internetul
si computerul au depdsit din punct de vedere tehnologic
capacitdtile televiziunii, ambele forme de consum au rdmas cele
mai practicate activitati din spatiul non-public. De la jumatatea
secolului XX, televizorul a permis oamenilor s& vadd o multitudine
de evenimente (desfdsurarea evenimentelor si a diverselor
subiecte de actualitate), stiri si productii media, fara a fi nevoiti
s@ se deplaseze pentru a le vedea la fata locului. Televiziunea a
oferit posibilitatea informarii prin utilizarea exclusivd a proceselor
mentale bazate pe perceptii vizuale (care au implicat formarea
de opinii si atitudini bazate exclusiv pe perceptia vizuald mediata
de texte minimale), determindnd astfel modificari fundamentale
ale Tnsusi procesului de comunicare, deplaséand informarea si
comunicarea din sfera cuv@ntului in zona imaginilor. Dezvoltarea
televiziunii nu a reprezentat doar o extensie sau o continuare a
felului in care oamenii cunosteau evenimentele lumii, realizata
anterior in special prin intermediul scrisului sau audio (radio), ci
,a reprezentat un instrument antropogenetic, un mediu care a
generat un anthropos nou"?.

Autorul Giovani Sartori3, introduce intr-una dintre analizele
sale privind evolutia televiziunii conceptul de video-copil*,
pentru a explica rolul acesteia incd din etapa de formare a
omului, din etapa copildriei. Acesta explicd impactul pe care il

2 Sartori, Giovanni. Homo Videns: Imbecilizarea prin televiziune si post-
gandirea, 2006, Humanitas, Bucuresti. p. 26.

Ibidem.
4 |bidem.

si participarea la cursuri sau tutoriale online. Categoria
de activitati cu functie mixtd a inclus folosirea retelelor de
socializare (Facebook, Instagram, TikTok etc.)

are televiziunea in raport cu mecanismele primare de formare
cu care omul ia contact, Tn special in etapa in care absoarbe
informatia din mediul in care este socializat. in aceast& etapa
primar& omul Tncd nu poate evalua critic continutul sau
maniera in care este expus la orice tip de continut. Expunerea
copiilor la invatare prin divertisment sau prin imagini (TV) este
tratatd de autor ca o primd scoald®® (o formd distractiva de
absorbtie a informatiei), iar copilul isi primeste astfel primele
sale tipare informative’ - adicd prototipurile mentale dupd
care ajunge sd se ghideze mai apoi, aproape toatd viata sa.
Pornind de la un model/ tipar informativ, bazat preponderent
pe imagini, copiii nu vor dezvolta sau vor dezvolta foarte
greu, mai tarziu, alte practici, inclusiv practica de a citi, si
nu vor mai manifesta interes pentru cuvdntul scris/ cultura
scrisd, ci vor cduta in special interactiunea, informarea si
divertismentul prin mecanismul vederii si al imaginii. Riscul
pe care il presupune o dezvoltare realizatd preponderent prin
expunerea la imagini produse de televiziune constd in faptul
cd stimulii la care rdspund oamenii in perioada adultd se vor
baza in general pe imaginea electronica.

Informarea si cunoasterea au fost marcate o lungd perioadd
de alfabetizarea prin cuvantul scris, prin lecturd, prin dezvoltarea
imaginatiei si prin mecanisme de abstractizare (generate inclusiv
de capacitatea individuald de asociere imagisticd). Dezvoltarea
televiziunii a determinat dezvoltarea , unei culturi a distractiei, o

5 Aici in sensul de alfabetizare prin continut media.
6 Ibidem.
7 Ibidem.
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culturd a imaginii”® si a blocat acest mecanism, inlocuindu-I cu
informatie gata prelucratda (fabricatd).

Televiziunea a fost, indiscutabil, o revolutie a informdrii si
a explordrii unor lumi pe care nu le-am fi putut vedea altfel.
Evenimentele sociale, informatiile si universul estetic au ajuns
prin imagine la multimi de oameni. Desi un numar tot mai
mare de oameni au devenit mai informati si mai constienti
de viata sociald, comunicarea preponderent& prin imagini a
determinat un nivel mai scdzut al capacitatii de intelegere si,
in special, a suprimat capacitatea de abstractizare, specificd
culturii si informatiei scrise. Fard a detalia foarte mult
procesele cognitive care determind operarea cu simboluri sau
abstractizari, trebuie s& reamintim aici cd limbajul uman este
compus din simboluri care angreneazd reprezentdri mentale
ale lucrurilor pe care le-am vazut sau le-am trdit anterior. O
mare parte din vocabularul uman (cognitiv sau teoretic)® este
compus din cuvinte abstracte, care nu au corespondent in
realitatea concretd / fizica (de ex: fericire, natiune, democratie
etc.). Cunoasterea sau procesele de formare prin cuvantul scris
suscitd/ genereazd idei, printr-un limbaj conceptual (abstract)®.
Tnvc“:’;oreo prin imagini, adica printr-un limbaj perceptiv, este
definitd de un numar semnificativ mai mic de cuvinte, simboluri
sau semnificatii/ metafore. Privitul la televizor sdrdceste
experienta emotionald si cognitiva si formeaz& o nevoie pe
toatd perioada vietii de a ne distra si amuza prin intermediul
imaginilor si in special al imaginilor traduse/ explicate sau
conditionate de un continut care ne este expus/ furnizat prin
vaz.!! Altfel spus, vedem, cunoastem si recunoastem ceea ce
ne este expus / prezentat, far& a mai depune expres efortul
interpretarii sau descifrdrii simbolice asociate.

8 Ibidem, p. 28.
9 Ibidem.
10 libidem, p. 34.
11 Ibidem.

3.1 Efectele consumului de
programe de televizor asupra
dezvoltarii umane

Studiile realizate atét pe copii, cat si pe adulti, cu privire la
consumul de programe la televizor, au indicat ca prim efect
instalarea unei forme de pasivitate mentald*?, manifestaté in
comportament si atitudini. Neuropsihologii au analizat efectele
pe care le are privitul la televizor pe termen lung asupra activitatii
cerebrale si cognitive. Acestia au mdsurat activitatea cerebrala
din timpul privitului la televizor si au identificat faptul cd emisfera
staingd a creierului (partea critic& a mintii, care este responsabila
cu deductia, logica, analiza, sintaxa unei limbi'® etc.) este
inhibatd, reducandu-si foarte mult activitatea. Emisfera dreaptd
(partea necriticé a mintii, responsabil& cu emotiile) preia aproape
toate functiile mentale active din intervalul de timp de expunere
la televizor. Legatura dintre cele doud emisfere se realizeaza
in primii ani de viatd, iar consumul de programe difuzate la
televizor este unul dintre comportamentele care pot fractura
aceastd conexiune, astfel incat o persoand adultd, care a privit la
televizor foarte mult timp, va fi mai degrabd atrasa de “activitati
distractive, care introduc mintea in aceeasi stare de pasivitate,
de relaxare”**. Oamenii nu sunt complet constienti de informatia
pe care o inregistreazd atunci cand se uitd la televizor, pentru
cd unul dintre efectele pe care le are televiziunea este inducerea
creierului intr-o fazd mentald similard cu hipnoza. Cercetdtorul
J. Jacoby a identificat, intr-un studiu realizat pe consumul de
programe televizate, cd din 2700 de oameni pe care i-a testat,
90% nu Tsi puteau aminti corect ceea ce au vazut la televizor la
o perioadd foarte scurtd de timp (de ordinul minutelor) dupd ce
au vizionat un program?®s. Cei mai multi dintre cei care vizionau

12 Gheorghe, Virgiliu; Criveanu N. si Dragulinescu A. Efectele micului ecran
asupra mintii copilului. Editura Institutului de Cercetdri Psihosociale si
Bioeticd, 2018, Bucuresti.

13 Ibidem, p. 142.
14 Ibidem, p. 26.
15 Ibidem, p. 13.
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un program de stiri nu au reusit s& retind nici macar un sfert
din noutdtile pe care le-au urmarit la televizor, dupd incheierea
programului. Dar unul dintre cele mai nocive efecte pe care
le-au identificat neuropsihologii este legat de faptul cd, in timp,
privitul la televizor afecteazd dezvoltarea functiondrii cortexului
prefrontal'®. Cortexul prefrontal este centrul responsabil cu
procesele mentale superioare (atentia, motivatia, curiozitatea si
creativitatea etc.). Marie Winn??, o cercetdtoare specializatd pe
comportamentele de adictie la oameni, a identificat ca timpul pe
care il petrec copiii la televizor (activit&ti non-verbale/ vizuale), ca
formd& de consum a timpului liber, reduce semnificativ dezvoltarea
limbajului, a scrisului si a cititului. intr-un studiu realizat de o doi
cercetatori de la Universitatea Leyden din Olanda??, acestia au
identificat faptul ca vizionarea de programe televizate inhiba si
scade pldcerea pentru lecturd sau scris. Privitul la televizor nu
solicitd o implicare mentald la fel de mare precum presupune
cititul, fapt ce ii determind pe copii sa renunte la lecturd pentru
cd este perceputd ca fiind o activitate prea dificila™. Explicatiile
pentru aceastd situatie sunt legate de viteza succesiunii sunetelor
si a imaginilor care curg pe ecrane. in perioada de formare, copiii
cautd sa inteleagd sensul informatiilor/ lucrurilor la care sunt
expusi. Rapiditatea succesiunii de imagini si de sunete transmise
nu permite analiza acestora, astfel cd devine imposibila
intelegerea sau aprofundarea celor vazute®. Repetarea acestei
situatii, in care mintea nu este Idsata sa inteleagd informatia sau
mesajul, determind atitudinea pasivg, indiferentd, superficiala si
lipsitd de atitudine critica la care oamenii ajung in viata adulta.

In cadrul acestei analize nu intentiondm sd analizam

16 Ibidem, p. 14.

17 Marie Winn, The Plug-In Drug/Television, Children, and the Family, 1985,
disponibil online https://www.npsd.k12.nj.us/cms/lib04/nj01001216/
centricity/domain/110/tv%20the%20plug-in%20drug_00001.pdf.

18 Gheorghe, Virgiliu; Criveanu N. si Dragulinescu A. Efectele micului ecran
asupra mintii copilului. Editura Institutului de Cercetdri Psihosociale si
Bioeticd, 2018. Bucuresti, p. 35.

19 Idem, p. 35.

20 Sartori, Giovanni. Homo Videns. Imbecilizarea prin televiziune si post-
gandirea, 2006, Humanitas, Bucuresti, p. 40.

continutul sau calitatea materialelor sau a informatiilor pe care
oamenii le regdsesc la televizor, ci dorim sd subliniem faptul ca
expunerea sistematicd, in special in anii copildriei, la realitati
mediate exclusiv audio-vizual, determind limitdri din punctul
de vedere al dezvoltdrii limbajului, vocabularului, imaginatiei,
gdndirii sau a capacitdtii de abstractizare.

3.2 De la televizor la computer

Tehnologia a creat in cateva decenii o noud revolutie
tehnologicd, marcdnd debutul erei cibernetice, fapt ce a
determinat dezvoltarea unei lumi asa-numite ,multimediald”,
in care televiziunea nu a mai avut suprematia in acoperirea
la nivel mondial?. Computerele au reintrodus si au unificat
nu doar cuvantul, sunetul si imaginile in realitatea oamenilor,
in alte moduri, ci au introdus si realitati alternative, virtuale.
Spre deosebire de televiziune, care oferea in general imagini
ale realitdtii sau adaptari ori reinterpretdri ale realitdtii, intr-o
manierd dislocatd (ca sa poti vedea imagini ale unei realitati
la care nu esti prezent), computerul a creat posibilitatea de a
vedea imagini imaginare??. Realitatea creatd de computere
“este o realitate creatd pe ecran si este realitate numai pe
ecran"? pentru ca virtualul a creat, a largit si a fuzionat realitati
peste madsura posibilului de dinainte de existenta lor, insa aceste
realitati nu sunt realitati ca atare. ,Ciberlumea”?* pe care o
creeazd internetul este un univers digital pe care oamenii fl
pot individualiza si reseta continuu ,printr-o descompunere si
recompunere aproape infinitd de imagini, forme si figuri”?>.
Oamenii participd activ pe internet in retele, care sunt conectate
si reconectate, ceea ce determind inclusiv o ierarhie de retele
si informatii, care schimba structurile sociale, ajungénd péand
in punctul in care ne configureazd sau reconfigureaza relatiile

21 Idem, p. 24.
22 Idem, p. 24.
23 Idem, p. 24.
24 Idem, p. 43.
25 Idem, p. 43.
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cu obiectele, spatiile ori relatiile cu ceilalti. Utilizarea diverselor
tehnologii si dispozitive a intrat deja in rutina noastra de zi cu zi.?®

3.3 Impactul consumului de
internet asupra vietii sociale si
profesionale in randul tinerilor

in cadrul acestei sectiuni vom prezenta o serie de aspecte
legate de consumul de internet si impactul acestuia asupra
tinerilor. Timpul si practicile de consum pe internet nu afecteazd
viata si obiceiurile tinerilor doar din perspectiva practicilor de
consum cultural sau consum de timp liber, ci afecteazd si stilul de
viatd in general si felul in care acestia se raporteazd la aspecte
precum munca, educatia sau implicarea civica.

O serie de studii realizate in SUA au ardtat ca timpul petrecut
pe internet a afectat atitudinea tinerilor fatd de munca si
educatie. Rata ocupdarii locurilor de munca a scazut dupd anul
20007 Intre anul 2000 si anul 201628 tot mai putini tineri au
fost inregistrati ca avand locuri de muncd. Numarul celor care
s-au inscris la facultate si al celor care au intrat pe piata muncii
a scdzut simtitor. A crescut, in schimb, numarul de ore libere pe
care adolescentii si tinerii le au la dispozitie intr-o sGptdmana.
intrebarea pe care si-au pus-o cercetatorii a fost legatd de
acest fenomen si de atitudinea tot mai pasiva a unei generatii
de tineri care nu sunt nici la scoald si nici activi in cGmpul muncii.
Rezultatele au indicat?® cd aceste ore sunt consumate pe jocuri
pe computer, cel putin in randul barbatilor. Hurst*® a observat
in studiile sale si faptul ca tinerii considerd cd e confortabil sa

26 Wellman, B. si Haythornthwaite, C. (2002). The Internet of Everyday Life,,
Blackwell Publishing, Oxford.

27 Twenge, M Jean. Generatia internetului sau iGen: de ce copiii, adolescentii si
tinerii din zilele noastre sunt mai putin rebeli, ceva mai toleranti, categoric
mai rar fericiti si aproape deloc pregdtiti pentru maturitate?, Baroque
Books&Arts, 2017.

28 Ibidem.
29 Ibidem, p. 224.
30 Ibidem.

locuiasca cu pdrintii sau cu alti membri ai familiei, atét timp cat
acestia fi pot sustine din punct de vedere financiar sau material.
in mod alarmant, numdarul de ore de munca pe care tinerii le-ar
putea dedica muncii sau numarul de ore petrecute la scoal& au
fost Tnlocuite cu activitati de relaxare si divertisment. Din anul
2000 si p&na in 2015, numarul mediu de ore petrecute pentru
jocuri online a crescut cu peste 25%?3!, ajungénd astfel la o medie
de 11 ore pe saptdmand.

Tinerii nascuti dupd anul 1995 — denumiti in unele studii
"iGen'32 - din SUA sunt preponderent nemultumiti de sistemul
social in care trdiesc si evitd orice fel de muncd, pentru c& sunt
demoralizati si considerd c& succesul pentru ei este inaccesibil.
Astfel de convingeri sunt studiate de stiintele psihologiei, fiind
incadrate Tn doud tipuri de convingeri personale in raport cu
societatea: locul controlului intern/ locul controlului extern®,
Perceptia asupra vietii, care este generatd de controlul intern,
se construieste in jurul ideii cd oamenii au controlul asupra
propriului destin si a propriilor decizii. Abordarea care implica
controlul extern se refera la faptul cd oamenii sunt complet
controlati din exterior si destinul lor depinde de deciziile altora
(mediul politic, societate, corporatii etc.). Tinerii "iGen" manifestd
din ce In ce mai mult aceastd viziune asupra vietii si pun toatd
responsabilitatea vietii lor in spectrul controlului extern. Unele
studii au indicat c& aceastd manifestare are legdaturd si cu
nivelurile tot mai ridicate de anxietate si depresie3* inregistrate
in réndul tinerilor "iGen". Acesti tineri sunt mai putin interesati
de viata politica sau civica ori sunt interesati de anumite subiecte
care coincid cu un moment sau altul al vietii lor si care devin
de interes pentru cd acestea devin virale pe internet si trezesc
atentia sau interesul pentru o perioadd limitatd de timp.

Consumul pe internet este oarecum ieftin si accesibil.
Continutul care poate fi accesat pe internet este de departe cel

31 Ibidem.

32 Internet generation.
33 Idem, p. 244.

34 Ibidem.
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mai variat dintre toate formele continut, indiferent ca luam in
calcul consumul din spatiul public sau non-public, din realitatea
conventionald. Internetul furnizeazd continut nemoderat si fara
niciun fel de evaluare, in afara aceleia fdcute de consumatorul
final. Nu existd nicio entitate criticd, care sd ofere feedback
pentru ceea ce este disponibil pe internet. Oamenii sunt
liberi s& acceseze sau nu orice continut disponibil pe internet.
Pentru tinerii "iGen", care petrec din ce in ce mai mult timp pe
internet, distantarea acestora fatd de formele traditionale de
consum este un aspect de luat in considerare intr-o manierd
care sa poatd anticipa care vor fi modificdrile in practicile de
timp liber ale generatiilor de tineri actuale si ale celor care
urmeazd. Chiar dacd in acest moment incd discutdm despre
o diferentiere intre consumul in spatiul real si consumul in
spatiul virtual, frecventa cu care tinerii isi petrec tot mai multe
ore din timpul liber pe internet va genera o retragere tot mai
pronuntatd a acestora in spatiul virtual. Asa cum am ardtat
mai sus, generatia tinerilor care astazi au sub 30 ani manifestd
un sentiment de respingere a valorilor si a mecanismelor dupa
care a functionat societatea in care au trait parintii lor, spre
exemplu. Acest lucru a determinat o forma de refugiu a tinerilor
in mediul virtual, departe de ceea ce ei considerd cd oricum nu
reprezintd o alternativa care sa le asigure succesul personal.
Tinerii din SUA3® considerd intr-o pondere ridicatd cd educatia
si munca pdrintiilor sau bunicilor (baby boomers) nu le-au oferit
viata pe care acestia o doreau sau credeau cd o pot obtine
si astfel acest model de viatd nu s-a dovedit a fi un model de
urmat, pentru ca nu nici pdrintilor lor*® nu le-a adus succesul.

Intr-un studiu®’ realizat in réndul adolescentilor din Indonezia
(15-18 ani), autorii au masurat impactul pe care il au consumul
de internet si dependenta de internet in rGndul acestora. Autorii

35 Ibidem.
36 Aici in sensul de perceptii ale tinerilor cu privire la viata pdrintilor lor.

37 Ah. Yusuf. Praba Diyan Rachmawati si Diana Rachmawati. 2020. The
correlation of Internet addiction towards adolescents’ social interaction,
International Journal of Adolescent Medicine and Health, disponibil la
https://www.degruyter.com/document/doi/10.1515/ijjamh-2020-0110/
html?lang=en#j_ijjamh-2020-0110_ref_024.

au identificat c& existd mai multe praguri de dependentg, iar
tinerii care au un nivel ridicat de adictie experimenteazd foarte
des un nivel scazut al frecventei de comunicare Tnh mediul scolar,
atét cu ceilalti colegi, cat si cu profesorii sau cu alte categorii
de personal al scolii. De asemenea, studiul a ardtat cd acesti
adolescenti sunt mai putin activi la orele de la clas@, nu se implica
in dialog, se implicd mult mai rar si sunt mai putin activi in raport
cu activitdtile extrascolare. Acestia sunt de asemenea indiferenti
faté de activitdtile organizate de scoald. in ceea ce priveste
relatiile cu ceilalti adolescenti, "tinerii dependenti de internet
au dificultati in a fi competitivi cu prietenii lor intr-o maniera
s@ndtoasd”; ei simt invidie atunci "cand prietenii lor reusesc ceva
si rareori i felicitd pe acestia cand ating un obiectiv”.3® Acesti
adolescenti au tendinta de a fi mai retrasi, pun mai rar intrebdri,
pentru cd se tem, si sunt mai putin concentrati pe ceea ce se
discutd la scoald. in ceea ce priveste relatiile cu ceilalti, tinerii
dependenti de internet sunt mai putin deschisi s& vorbeasca cu
prietenii lor despre ceea ce simt si trdiesc, se simt inferiori atunci
cand trebuie sd se adapteze unor reguli ale unui grup, iar atunci
cand ideile sau dorintele lor nu sunt acceptate de un grup, se
simt frustrati*®. Dependenta de internet determind o capacitate
mai redusd de a lucra bine in echipd, de a socializa, determind o
scAdere a interesului pentru mediul comunitar, pentru activitati
civice si pentru relatiile cu ceilalti.*

Telefonul mobil si tehnologia legatd de acest dispozitiv au
facilitat dezvoltarea comunicdrii, iar odatd cu posibilitatea
conectdrii acestor dispozitive la internet s-au produs si
unele modificdri in practicile de comunicare. Pe de-o parte,
introducerea telefoanelor inteligente a redus din practicile
de comunicare conventionale, iar pe de altd parte a oferit o
varietate foarte mare de noi forme de comunicare, interactiune
si de manevrare a continutului digital. Telefonul mobil a creat un
nou mediu digital de consum, iar tinerii au fost foarte receptivi la
aceste forme tehnologice noi.

38 Ibidem.
39 Ibidem.
40 Ibidem.
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Dintre toate categoriile de varstd, tinerii folosesc cel mai
mult telefonul mobil. Un studiu realizat in SUA*, in réndul
tinerilor nascuti intre 1995 si 2012, a ardtat ca majoritatea
acestora dorm cu telefonul sub pernd sau undeva la indemandg,
aproape de pat. Ultimul lucru pe care il fac seara este sa
verifice paginile de social mediq, iar dimineata primul lucru
pe care il fac este sa verifice telefoanele mobile. "Telefoanele
inteligente sunt diferite de orice alt mediu de comunicare,
infiltrdnd-se in viata noastrd in aproape fiecare minut, chiar
si in somn, cand nu suntem constienti. lar cand suntem treji,
telefonul ne distreazd, ne ajutd sG comunicdm, ne seduce.”*

Chiar dacd initial telefonul mobil a fost folosit pentru
comunicare predominant verbald, dupd ce acesta a fost dotat
cu internet si cu acces la o multime de aplicatii de trimitere de
mesaje audio sau video, functia lui de facilitare a comunicarii
verbale aproape ca a dispdrut. Acest fenomen este cu atat
mai vizibil in randul tinerilor, care preferd din ce Tn ce mai
mult comunicarea prin mesaje scrise si mai putin comunicarea
vocald.®® Telefoanele aproape cd nu mai sunt utilizate
deloc pentru convorbiri telefonice de catre tineri. in 2015
adolescentii vorbeau la telefon aproximativ 45 de minute*
in fiecare zi, pe cénd in 2020 majoritatea conversatiilor
au fost inlocuite cu mesaje si cu servicii online de tip chat.
in cadrul aceluiasi studiu, datele arat& ca tinerii petrec in
medie sase ore pe zi pe internet, si asta doar in timpul liber.
Timpul petrecut pe internet se imparte intre activitati precum:
navigare pe internet, chat, scriere de mesaje, video mesaje si
jocuri pe internet. De asemeneaq, studiul a ardtat cd, Tn medie,
tinerii din mediile defavorizate si cu un nivel de trai mai redus
petrec mai multe ore pe internet decdt tinerii care provin din
medii cu mai multe posibilitati materiale. lar numarul de ore

41 Twenge, M Jean. Generatia internetului sau iGen: de ce copiii, adolescentii si
tinerii din zilele noastre sunt mai putin rebeli, ceva mai toleranti, categoric
mai rar fericiti si aproape deloc pregdtiti pentru maturitate? Baroque
Books&aArts, Bucuresti, 2017.

42 |dem, p. 68.
43 lbidem.
44 |bidem.

petrecute pe internet creste de la un an la altul. Spre exemplu,
in anul 2015, tinerii au petrecut in medie de doud ori mai mult
timp pe internet decat au facut-o tinerii de aceeasi varsta in
anul 2006.4°

O serie de cercetdri sociologice au evidentiat cd
tehnologia si internetul reprezintd deja aspecte ale vietii
sociale care au o componentd semnificativd in modul Tn care
intelegem sau explicdm realitatea sociald. Retelele online
au o responsabilitate in constructia vast& a felului in care
acumulé&m informatii despre noi, despre ceilalti si despre lume.
Retele sunt matrice dinamice de informatii prin care oamenii
observa alti oameni, comunicg, isi fac "prieteni” noi, editeazg,
fncarcd continut, decupeazd, posteazd, mixeazd informatii
sau continut, expun continut etc. Acest fenomen este descris
de Jenkins et al*® ca fiind o formd de culturd participativa
online*’, unde utilizatorii, pe ldngd consumul de continut,
din ce In ce mai ridicat, au si o participare din ce in ce mai
ridicatd in crearea de continut in retele.*®

3.4 Prosumatorul sau consumatorul-
creator de continut pe internet

Conceptul de prosumator a fost utilizat de Alvin Toffler in
anii 1980 in lucrarea sa Al treilea Val*, cu referire la faptul
c@ producatorii si consumatorii - care au fost foarte clar
delimitati in perioada industrial& - nu au mai avut aceleasi
roluri clar delimitate in perioada post-industriald. Termenul
prosumator (prosumer in englezd) este un termen compus
din termenii "producdtor” si "consumator”. Spre deosebire
de perioada in care consumatorul si producdtorul erau clar

45 ldem, p. 70.

46 Apud Jenkins, H., Clinton, K., Purushotma, R., Robinson, A. J., & Weigel,
M. (2006). Confronting the challenges of participatory culture: Media
education for the 21st century. MacArthur Foundation. disponibil la http://
www.digitallearning.macfound.org.

47 lbidem.
48 lbidem.
49 Ibidem.
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separati prin mecanismele si instrumentele de consum si
productie, astdzi prosumatorul are posibilitatea de a crea
dupd dorintele si nevoile sale. Inovatia tehnologicd a oferit
oamenilor posibilitatea de a crea si genera continut realizat
dupd propria dorinta. in contextul capitolului de fatd, vom
prezenta aceastd posibilitate de a fi prosumator in raport
cu utilizarea internetului si cu practicile de consum care au
modificat rolurile de producdtor si consumator. Tehnologia a
oferit mecanisme prin care oamenii pot sd interactioneze cu
procesele de productie si sa efectueze, in functie de propriile
dorinte, ajustari sau modificari pe care le doresc in relatie
cu un produs/ serviciu. Philip Kotler®® a numit acest proces
augmentare de produs (product augmentation), in care din
ce in ce mai multi oameni puteau s& intervind intr-o mdsura
mai mare sau mai micd asupra procesului de productie si sa
decidd asupra produsului/ serviciului final.

Mult& vreme, spre exemplu, productiile video sau fotografiile
au fost accesibile doar pentru producdtorii profesionisti, care
aveau cunostinte specifice si acces la tehnologie. Odata cu
dezvoltarea tehnologiei si a internetului, oricine a putut realiza
o filmare sau o fotografie, pe care ulterior sd o poatd distribui
pe internet sau prin intermediul altor tehnologii. De fapt,
vorbim de mai mult decét de dezvoltarea/ evolutia tehnologiei,
in sensul ca tehnologia a devenit facild/ accesibild/ mult mai
usor de manevrat si operat.

Tehnologia a produs dispozitive sau programe care au
ajustat nivelul de complexitate a comenzilor sau al operdrii,
in asa manierd incdt oamenii au putut foarte usor sa se
adapteze la comenzile pe care le solicitd aceste dispozitive sau
programe. Dar aceste practici sunt mai degrabd compulsive/
neanticipate si nu pot fi tratate similar cu practicile de
productie ale profesionistilor sau ale celor care au deprins
aptitudini de productie. Pe de pe altd parte, internetul
poate fi o formd de defulare, pe fondul nevoii de exprimare,

50 Philip Kotler (1986), "The Prosumer Movement: a New Challenge For
Marketers”, in NA - Advances in Consumer Research Vol. 13, ed. Richard J.
Lutz, Provo, UT : Association for Consumer Research, pp.: 510-513.

pentru prosumatorul de continut cultural sau artistic, care
nu este validat si care evitd intentionat o validare critica de
specialitate. Acesta foloseste mijloacele digitale pentru a-si
crea un mediu in care el exhibd nevoi artistice neimplinite si
fragile din punct de vedere estetic sau cultural.

Tn acelasi sens, prosumatorii sunt si un efect al limitéarii
spatiale sau materiale. Uneori practicile de socializare sunt
blocate de distante fizice prea mari, de nivelul de aglomeratie si,
cel mai adeseaq, de o asociere cu un consum care este costisitor.
Cel mai adesea tinerii sunt lipsiti de mijloace materiale si in
consecinta preferd mediul virtual pentru socializare.

Astazi, oamenii pot Tncarca si modifica continut online/
digital, intr-un ritm si intr-o manierd fard precedent. Spre
exemplu, o persoand poate realiza fotografii si le poate incérca
pe o platformd digitald, unde sunt expuse pentru consum, si,
la randul sdu, respectiva persoand este consumator pentru
continuturi furnizate de alte persoane si in raport cu care
este consumator. Oamenii sunt prosumatori®® in grade
diferite si pot fi implicati si Tn mediul online in stadii diferite
de interactiune: pot comenta sau aprecia alte materiale
de pe internet sau pot sd incarce materiale in comunitati
online, unde pot fi si producdatori, si consumatori. Motivele
pentru care oamenii fac aceste lucruri diferd si sunt legate
de: dorinta de comunicare, dorinta de a fi parte dintr-o
comunitate sau grup, dorinta de a participa cu ceva personal
si a crea propriile continuturi (bloguri, materiale video, audio),
dorinta de divertisment si amuzament etc.5? Barry Wellman
defineste comunitdtile virtuale ca fiind "retele de legdaturi
interpersonale care asigurd sociabilitate, sprijin, informatii,
simtul apartenentei si identitate sociald"®, iar platformele

51 Ibidem.

52 Tabea Beyreuther, Christian Eismann, Sabine Hornung si Frank Kleemann
(2013), Prosumption of Social Context in Web 2.0 ‘ in Customers at Work,
pp.223-224.

53 Apud Tabea Beyreuther, Christian Eismann, Sabine Hornung si Frank
Kleemann (2013), Prosumption of Social Context in Web 2.0 in Customers
at Work, p. 224.
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interactive online: "spatii mediate de computer sau locuri
virtuale "%%. Unii autori sunt de pdarere cd toatd aceastd difuzie
intre producdtori si consumatori mediatd de tehnologie va
produce schimbdari sociale majore. Robert V. Kozinets sustine ca
“Odata cu difuzia tehnologiilor retelelor de socializare,
inovatia colectivd a consumatorilor capatd noi forme care
transformd& natura consumului si a muncii, si, odatd cu asta,
societateqa.”>®

Diversificarea tehnologiei si a dispozitivelor care pot fi
conectate la internet poate determina cresterea consumului
de internet, alaturi de diversificarea tot mai mare a practicilor

care pot fi realizate pe internet. Pe 1Gnga functiile de informare
si comunicare, internetul este principalul mediu in care Tsi petrec
timpul din ce in ce mai multi oameni, care isi investesc timpul
de care dispun in special Tn practici care sunt mai degrabd de
divertisment. Conform statisticilor privind accesul gospodadriilor
la internet®®, in Romania, 87% dintre gospoddriile din mediul
urban au acces la internet de mare vitezd, in timp ce in mediul
rural 76% dintre gospoddarii au o forma fixd sau un abonament
mobil de internet. Din acest punct de vedere, Romdnia are un
nivel de acoperire mai bun decét alte state din UE cu un nivel
general de dezvoltare chiar mai bun decét al nostru.

Graficul 1. Nivelul de acoperire al internetului la nivel european
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Sursa: Eurostat, 2021.°” Nivelul de acoperire al internetului la nivelul Europei.

54 Idem, p. 224.

55 Robert Kozinets at al. (2008), in Edward Comor, 2011, Contextualizing
and Critiquing the Fantastic Prosumer: Power, Alienation and Hegemony,
University of Western Ontario, p. 1.

56 70% of homes in the EU have high-speed internet — but a digital divide
persists, World Economic Forum Annual Meeting, 2022, disponibil la https://
www.weforum.org/agenda/2022/09/eu-high-speed-internet-digital-divide/.

57 Eurostat, 2021 High-speed internet coverage, by type of area, disponibil
la https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/SDG_17_60__
custom_3216954/bookmark/table?lang=en&bookmarkld=00d8bc75-e0bc
-4684-9b35-d38676d893fc.
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Internetul a f&cut posibild si o experientd inexistentd
inaintea raspandirii lui — aceea de a impdrtdsi momente
din viata privatd cu persoane pe care nu le cunoastem.
Prin posibilitatea de a ncdrca materiale video sau audio cu
continut personal, internetul a determinat o schimbare inclusiv
fatd de ceea ce reprezinta intimitatea si spatiul personal.
Experiente personale au devenit publice si virale, iar oamenii,
mai mult decét oric@ind, considerd aceastd practic o expunere
a intimitatii cu care sunt total de acord. De la experiente
amuzante, vesele si ludice, pdnd la experiente mai putin fericite
— precum moartea sau boala, oamenii impartasesc astdzi pe

internet aproape orice fel de experientd umang, la un nivel
extrem de intim si personal. Dacd cineva i-ar fi sugerat in trecut
unei persoane sd ofere imagini sau Tnregistrdri cu momente sau
evenimente din viata privatd, acest lucru ar fi generat reactii
de reticentd sau respingere, sub semnul incdlcdrii dreptului la
intimitate. Pe internet aceste lucruri sunt considerate astdzi o
forma de exprimare personald, ce rezidd in nevoia de validare
si de vizibilitate, asociatd cu ideea de succes si reusitd la nivel
personal. Cu cat o persoand este mai vizibild prin actiunile sale,
cu atat ea este mai des asociatd cu reusita sau cu succesul.

4. Consumul non-public la nivel national in anul 2022

in cadrul acestei sectiuni vom prezenta principalele
rezultate pentru anul 2022 referitoare la consumul cultural
non-public si la consumul de internet. In cadrul acestei editii am
ales s& ne concentrém pe comportamentul tot mai frecvent de
creare, editare si distribuire a continutului digital, manifestat
de oameni pe internet. Creareaq, copierea, decuparea si (re)
incdrcarea de materiale video sau audio pe internet sunt
practici care au devenit frecvente, chiar si in randul altor
categorii de varstd decéat cea a tinerilor. in cadrul capitolului
vom prezenta si un profil descriptiv al respondentilor care
fac astfel de activitati des si foarte des, pentru a intelege
fenomenul si tendintele privind acest comportament.

Pentru o mai bund interpretare a datelor privind practicile
de consum din spatiul non-public, am sintetizat o serie de
procente privind variabilele cuprinzénd frecventa cu care
oamenii au practicat diferite activitati in anul 2022, pe o
structurd dualg, astfel cg, indiferent de frecventa cu care
au fost realizate aceste practici (zilnic, saptamanal, lunar si
cel putin 1 datd in ultimele 12 luni), ele au fost cumulate ca
procente in varianta "Da”, iar varianta de rdspuns niciodatda
in ultimele 12 luni, a devenit varianta "Nu".

Conform rezultatelor, in ultimele 12 luni, in medie, 96%
dintre oameni au urmdarit programe TV sau au ascultat muzicd,
iar 77% dintre oameni au citit ziare sau reviste In format tipdrit
sau in online.

Graficul 2. Practicile de consum cultural in spatiul non-public
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Pe lGngd prezentarea generald a rezultatelor inregistrate
pentru consumul non-public in anul 2022, in cadrul acestei
sectiuni am urmarit si o serie de modificdri ale procentelor de
consum, in functie de perioada de dinainte de pandemie si
perioada de pandemie, pentru acele practici culturale pentru
care am Tnregistrat schimbari. Am urmarit aceastd evolutie
pentru perioada 2018%8-2021%.

Principalele diferente pe care le-am identificat pentru
intervalul 2018-2022 sunt inregistrate pentru: consumul de
muzicd, pentru care consumul a crescut cu 15% (de la 81%,
la 96%), lectura de carte in format tipdrit, care a scdzut de
la 65% la 56% (9%), consumul de carte/ articole sau alte
materiale scrise in format digital, care a crescut cu 11%,
de la 17% la 28%, si consumul de programe la televizor.
Comparativ cu perioada de dinainte de pandemie, consumul
de TV a inregistrat o scadere de 2% in randul celor care
urmdresc zilnic programe TV, de la 72% la 70%. n ultimii ani,
vizionarea de programe la televizor a inregistrat o serie de
scaderi de consum, dar acest fenomen poate fi explicat prin
cresterea consumului de internet si a serviciilor de streaming
din ce in ce mai diversificate si mai accesibile.

Aceste date trebuie interpretate cu precautie, pentru
cd indicatorii prezentati descriu mai degrabd o tendintd de
consum pe parcursul a patru ani, dar indicatorii colectati nu
au fost identici, iar metodologiile utilizate au fost diferite.
insé concluzia generald pe care dorim sd o evidentiem este
ct tendinta de lecturd este in scddere pentru cartea in
format clasic si existd o crestere a interesului pentru cartea
in format electronic.

Tn anul 2022, raportat la frecventa cu care respondentii
au realizat diferite activitati in spatiul non-public, cel mai
des acestia au vizionat programe TV (70% zilnic si 20%

58 Matei, $ si Hampu V, Forme de participare culturala. Barometrul de Consum
Cultural. Dinamica Sectorului Cultural in anul Centenarului Marii Uniri,
Editura Universul Academic, Bucuresti, 2018.

59 Matei $,. Consumul cultural non-public in perioada de izolare. Tendinte ale
consumului cultural in pandemie, Editura Universul Academic, Bucuresti, 2020.

saptdmanal), au ascultat muzicd (64% - zilnic) si au citit
ziare sau reviste online sau pe suport de hartie ( 26% - n
fiecare zi).

4.1 Functiile consumului cultural
pentru activitatile din spatiul
non-public

Practicile si activitatile pe care le-am analizat si prezentat
anterior indeplinesc mai multe tipuri de functii. Din punct de
vedere antropologic, fiecare tip de practicd culturald poate
indeplini una sau mai multe functii. Principalele functii pe
care le pot indeplini participarea sau consumul cultural sunt:
"comunicare, transmitere a cunoasterii (educatie), modelare
a personalitdtii (identitard), socializare, formare a modelelor
de comportament, stratificare sociald (prin distinctie),
relaxare (petrecere a timpului liber).””® Pentru a simplifica
prezentarea acestor functii si pentru ca fiecare practica are
un aport mai ridicat sau mai scazut de educare si cunoastere,
am prezentat activitatile culturale Tn legaturd cu doud functii
primare pe care le indeplinesc — functia de cunoastere si
functia ce divertisment. Toate practicile culturale contribuie cu
majoritatea functiilor in procesele de consum, dar acestea sunt
in proportii diferite. Conform matricei de functii prezentatd
mai jos, oamenii fac mai degrabd& activitdti care incling
inspre functiile de divertisment. Vizionarea de programe TV,
navigarea pe internet, fotografiatul, prelucrarea si editarea de
materiale video sau foto si ascultarea de muzicd sunt practici
care indeplinesc preponderent functii de divertisment si mai
putin functii de educatie sau cunoastere.

60 Croitoru, Carmen si Marinescu Becut, Anda. Barometrul de Consum Cultural.
Experienta si practicile culturale de timp liber, Editura Universul Academic,
Bucuresti, 2019, p. 7.
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Tabelul 1. Principalele functii pe care le indeplinesc diferite practici de consum cultural non-public

i utimele 12 i, cat de des.? e oy peeenora L[ L £
Ati citit ziare/reviste online sau pe suport de hartie X
Ati ascultat muzica (in general: la calculator, la radio, TV, telefon, online) X
Ati vizionat programe TV
Ati citit carti in format tiparit X
Ati citit carti in format electronic
Ati facut fotografii sau ati filmat materiale video X

Ati editat/ decupat/ modificat poze sau materiale video
Ati utilizat retelele de socializare

Pe baza rezultatelor analizelor, pe care le-am evidentiat mai sus, procentele cele mai ridicate de consum sunt inregistrate
pentru activitatile care indeplinesc functia de divertisment si/ sau relaxare. Vizionarea de programe TV, ascultarea de muzicd si
petrecerea timpului pe retele de socializare sunt activitati pe care le-au facut peste trei sferturi dintre respondenti in anul 2022.
Singura activitate cu functie principald de educatie sau cunoastere care a inregistrat valori mai mari de consum este lectura de
ziare si reviste.

Graficul 3. Principalele practici de consum cultural in raport cu functia pe care o indeplinesc
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4.1.1 Consumul de internet si comportamentul
de creare-distribuire de continut

La nivel national, consumul de internet a inregistrat valori
mari de consum. Practica navigdrii pe internet este raspandita
in r@ndul respondentilor: 85% dintre acestia au folosit
internetul cel putin o dat& in ultimele 12 luni pentru diferite
activitati.

Graficul 4. Frecventa de utilizare a internetului n ultimul an
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in ceea ce priveste principalele activitati realizate pe
internet in anul 2022, 88% dintre respondenti au accesat
retelele de socializare, 69% au folosit internetul pentru
cumpdrdturi online, pentru indeplinirea sarcinilor profesionale
sau scolare (56%) si pentru activitati de divertisment (51%).
Din perspectiva activit&tilor cu caracter predominant cultural
realizate pe internet, 40% dintre respondenti au utilizat
internetul pentru vizitarea website-urilor unor muzee, biblioteci,
teatre sau festivaluri. Din aceastd perspectivd, practicile din

perioada pandemiei nu au dispdrut odatd cu eliminarea
restrictiilor, ci s-au addugat unor practici de socializare, acolo
nu unde le-au nlocuit. Comparativ cu datele inregistrare in
anul 2021, acest procent a crescut cu 17%, de la 23% la 40%.
Siin anul 2022 principalele activitati realizate pe internet sunt
activitatile cu caracter predominant recreativ sau mixt (retele
de socializare, jocuri online, filme, cumpdraturi online etc.) si
cele cu caracter predominant informativ/ educativ (citirea de
manuale, cdrti sau urmdrirea de tutoriale online).

Tabelul 2. Principalele activitati realizate pe internet,
n functie caracterul lor

Activitati cu caracter predominant cultural Procent
Vizitarea website-urilor unor muzee/ biblioteci, festivaluri/ 4O0%
teatre/ pagini cu evenimente culturale °
Cumpararea de carti, CD-uri, bilete la teatru , bilete la 26%

evenimente culturale etc.

Activitati cu caracter predominant recreativ

Vizionarea de filme sau programe TV difuzate online

(Netflix, HBO GO, Voyo etc.) S1%
Pentru a face cumparaturi online de orice fel 69%
Pentru jocuri pe calculator/ laptop/ telefon/ console 31%
Activitati cu caracter predominant informativ/ educativ

Activitati profesionale, scolare (e-mail, conferinte video etc.) 56%
Citirea de carti, manuale, articole etc. 47%
Participarea la cursuri sau tutoriale online 30%

Activitati cu functie mixta

Pentru folosirea retelelor de socializare (Facebook,

Instagram, TikTok etc.) 88%

Nota metodologicd. Au fost luate in considerare rdspunsurile "da”.
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4.1.2 Utilizarea internetului la nivel national in
anul 2022 pentru retele de socializare, in functie
de spatiul de desfasurare a activitatii

Am plecat de la ipoteza cd din cauza pandemiei timpul
petrecut pe retele de socializare a crescut, iar oamenii petrec
mai mult timp pe retele de socializare in anul 2022 si nu doar
in timpul liber sau in timpul destinat recreerii. Exceptand
cazurile in care nu au fost activi in cdmpul muncii, peste
jumatate dintre respondenti au avut posibilitatea de a lucra
de acasd. Aceastd analizd a fost menitd sa identifice dacd
datoritd pandemiei, care a creat contextul muncii de acasg,
exista diferente in frecventa cu care oamenii folosesc retelele
de socializare, in functie de locul unde fsi petrec timpul (in
cadru institutional/ organizational sau acasd) — adicd: daca
cei care petrec mai mult timp acasd tind sd consume mai des
retele de socializare, spre deosebire de cei care muncesc de
la serviciu.

Timpul dedicat activitatilor profesionale s-a suprapus
timpului dedicat activitatilor de recreere. Cresterea numdrului
de ore petrecute pe retelele de socializare a determinat o
intersectare/suprapunere a orelor de muncd cu orele de
relaxare sau divertisment/ recreere. Peste 80% dintre oameni
folosesc retelele de socializare (Instagram, Facebook, TikTok)
in timpul orelor de muncd, indiferent ca lucreaza de acasd
sau de la birou, iar tinerii care petrec cel mai mult timp
dintr-o zi la scoald, utilizeazd internetul in procent de 100%
in timpul orelor de studiu la clasd, inclusiv pentru retelele de
socializare. Ipoteza cd oamenii tind sd foloseascd mai des
retelele de socializare atunci cand stau mai mult timp acasd
nu este validd. Oamenii folosesc Th egald masurd internetul
pentru aceste retele si de acasd, si de la serviciu.

Aceste rezultate sunt utile pentru furnizorii de ofertd
culturald si institutiile culturale, care astfel pot sa inteleaga
mai bine comportamentul consumatorilor si pot identifica
canalele prin care s& ajungd mai des la public. Nu doar ca
oamenii petrec foarte mult timp pe retelele de socializare in

timpul liber, dar aceastd practica este prezentd si in timpul
orelor destinate muncii sau scolii. in aceastd idee, retelele
de socializare pot fi medii foarte utile pentru promovarea si
comunicarea ofertei culturale.

Tabelul 3. Timpul petrecut de respondenti pe retele de
socializare, in functie de locul de consum

in afara orelor de odihna, in ultimele 12 luni,
ati petrecut cel mai mult timp:

Pentru folosirea retelelor de socializare
(Facebook, Instagram, TikTok etc.) Pentru
ce activitati ati utilizat Internetul in
ultimele 12 luni?

La serviciu, fizic (la sediu sau pe teren) 87% 13%
Acasa 88% 12%
La scoala 100% 0%

4.1.3 Utilizarea internetului in anul 2022 la
nivel national, in functie de caracteristicile
socio-demografice

in continuare vom prezenta principalele rezultate
privind consumul de internet in raport cu variabilele socio-
demografice. Pentru aceste analize am luat in considerare
variabilele: gen, varstd, mediu de rezidentd, nivel de educatie,
venit, etnie si sectorul de activitate al respondentilor.
Rezultatele indicd cd bdarbatii petrec mai mult timp pe
internet decat femeile: 74% dintre bdrbati petrec timp pe
internet in fiecare zi, spre deosebire de femei, care stau pe
internet zilnic in procent de 69%. Diferenta dintre cele doud
genuri este de 15%. Comparativ cu anul 2021, consumul
de internet a crescut cu 3% in r@ndul barbatilor, in timp ce
pentru procentul de femei a crescut doar cu 1%.
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Graficul 5. Frecventa de utilizare a internetului,
n functie de genul respondentilor

. Cel putin o data in . Niciodata in
ultimele 12 luni ultimele 12 luni

Masculin
87% 13%
Feminin
82% 18%

Frecventa de consum de internet scade odatd cu inaintarea
in varstda. Dacd tinerii intre 18 si 35 si adultii (36-50) de ani
au utilizat internetul in proportie de 99% cel putin o datd in
anul 2022, varstnicii de peste 65 de ani au folosit internetul cel
putin o datd in proportie de 46%. Comparativ cu anul 2021°¢?,
procentele de consum au crescut cu 3% in randul tinerilor intre
18 si 35 de ani, dar au scazut in rdndul persoanelor de peste 65
de ani. Una dintre posibilele explicatii pentru aceastd scédere
a procentelor de consum Tn randul varstnicilor este legatd de
faptul cd in anul 2022 au fost ridicate toate restrictiile care au
fost impuse Tn timpul pandemiei, ceea ce a redus nevoia de
comunicare Tn mediul online.

Graficul 6. Frecventa de utilizare a internetului,
in functie de vérsta respondentilor
. Ce! putin o dat.é in . Nigiodaté in .
ultimele 12 luni ultimele 12 luni
18 - 35 ani
99%

36 - 50 ani

99%

51-65 ani

86% 14%

Peste 65 de ani
46% 54%

61 Croitoru, Carmen si Marinescu Becut, Anda. Tendinte ale consumului
cultural in pandemie. Editia I, 2021. Accesibil la https://www.culturadata.
ro/wp-content/uploads/2021/05/Tendinte_consum_cultural_ed2RO.pdf.

in ceea ce priveste mediul de rezidentd, raportul dintre
consumul de internet in mediul urban si cel din mediul rural se
mentine in comparatie atat cu perioada pandemiei, cat si cu
anii precedenti acesteiq, in sensul ca nivelul de consum este
mai ridicat Tn mediul urban fatd de mediul rural. Un procent
de 87% dintre cei din mediul urban folosesc internetul cel putin
o datd in ultimele 12 luni, in timp ce 82% dintre cei din mediul
rural au fdcut acest lucru cel putin o datd in ultimele 12 luni.
De remarcat faptul cd doar 18% dintre persoanele din mediul
rural nu au folosit deloc internetul in ultimul an, cu numai 5%
mai mult decét persoanele din mediul urban (13%).

La nivel european, datele Eurostat aratd ca zonele rurale
au in general mai putind acoperire de internet in mediul rural,
chiar si pentru statele mai dezvoltate. Dacd in anul 2013, in
Europa, doar 4% dintre gospodadriile din mediul rural aveau
acces la internet, in anul 2021, procentul a crescut la 37%52.

Graficul 7. Frecventa de utilizare a internetului,
n functie de mediul de rezidenta

. Cel putin o data in . Niciodata in
ultimele 12 luni ultimele 12 luni

Urban
87% 13%
Rural

82% 18%

Referitor la consumul de internet in functie de nivelul de
educatie, persoanele cu un nivel mediu si ridicat de educatie
folosesc internetul mai des: 98% dintre persoanele cu studii
superioare au folosit internetul cel putin o data in ultimele 12
luni. Cu toate cd nivelul de consum de internet este legat si de
nivelul de educatie, procente mari de consum existd pentru

62 Eurostat, 2021, High-speed internet coverage, by type of area, disponibil
la https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/SDG_17_60__
custom_3216954/bookmark/table?lang=en&bookmarkld=00d8bc75-e0bc
-4684-9b35-d38676d893fc.


https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/SDG_17_60__custom_3216954/bookmark/table?lang=en&bookmarkId=00d8bc75-e0bc-4684-9b35-d38676d893fc
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/SDG_17_60__custom_3216954/bookmark/table?lang=en&bookmarkId=00d8bc75-e0bc-4684-9b35-d38676d893fc
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/SDG_17_60__custom_3216954/bookmark/table?lang=en&bookmarkId=00d8bc75-e0bc-4684-9b35-d38676d893fc

32 Consumul non-public la nivel national in anul 2022

toate nivelurile de educatie, mai putin pentru persoanele fard
scolarizare, care folosesc foarte rar internetul sau nu il folosesc
deloc.

Graficul 8. Frecventa de utilizare a internetului,
n functie de nivelul de educatie

. Cel putin o data in

Niciodata in
ultimele 12 luni ‘

ultimele 12 luni

Cel mult gimnaziu
79% 21%

Cel mult post-liceala

85% 15%

Studii superioare

Din punctul de vedere al etniei, rata de utilizare a internetului
este similar& pentru persoanele de etnie romdana si cele de etnie
maghiard. Am inregistrat, insq, diferente pentru persoanele
de etnie roma, care folosesc internetul cu aproape jumdatate
mai putin decét persoanele de etnie romé&nd sau maghiara.
Aceste diferente pot fi legate de multiple cauze si explicatii, dar
doud dintre cele mai posibile cauze tin de gradul de acces la
infrastructurd tehnologicd si de gradul de alfabetizare digitald,
dar si de nivelul de trai sau de rata abandonului scolar.

Din punctul de vedere al consumului de internet raportat
la venituri, persoanele fara venituri, cu venituri minime si medii
consumd internet in general mai putin decét persoanele cu
venituri peste medie. Persoanele cu venituri minime consuma
cel mai putin internet in comparatie cu toate celelalte categorii
de venit. De altfel, o serie de statistici prezentate in cadrul
World Economic Forum (2022)%, aratd cd unul dintre cele
mai mari impedimente privind conectarea gospoddriilor la
internet este legat de costuri si de barierele create de resursele

63 https://www.weforum.org/?src=DAG_2&gclid=CjoKCQjw27mhBhC9ARIsAIFs
ETGqS_B6plifXPb3XhQOOFIKswTkMRTehKDA5pOdzsNV8THYhRBbiska ApUBE
ALw_wcB.

financiare. Raportat la nivelurile de venit si la accesul la
internet, in statele cu venituri mici abonamentele de internet
sunt de p&nad la 18 ori mai scumpe decdt in tdrile dezvoltate,
cu venituri ridicate®*. Altfel spus, statele mai sé@race resimt mai
puternic costurile accesului la o retea de internet in raport cu
veniturile, comparativ cu statele mai dezvoltate.

Graficul 9. Frecventa de utilizare a internetului,
n functie de nivelul de venit

. Cel putin o data in ‘ Niciodata in
ultimele 12 luni ultimele 12 luni

Fara venit
92% 8%

Venit minim

82% 18%

Venit mediu
96% &

Venit peste mediu

98%

4.2 Utilizarea internetului in

anul 2022 la nivel national, in
functie de sectorul de activitate al
respondentilor

Una dintre variabilele pe care le-am introdus pentru aceastd
editie a fost sectorul de activitate al respondentilor, pe care
[-am analizat Tmpreund cu variabila de consum de internet.
Pentru o mai bund reprezentare vizuald a datelor, variantele
de rdspuns: zilnic, de mai multe ori pe sdptdmand, o daté pe
saptadmana, de 1-3 ori pe lund si mai rar de o datd pe lung,
au fost recodificate in varianta “Da”, iar varianta de rdspuns

64 World Economic Forum Annual Meeting, 2022, 70% of homes in the EU
have high-speed internet — but a digital divide persists, disponibil la https://
www.weforum.org/agenda/2022/09/eu-high-speed-internet-digital-divide/.
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niciodatd a fost recodificatd in "Nu". Astfel, conform graficului
de mai jos, 100% dintre persoanele care activeazd in sectorul
ONG folosesc internetul. Persoanele din sectorul privat folosesc
internetul in procent de 94%, iar cei din sectorul public in procent
de 73%. in ceea ce priveste frecventa, 88% folosesc internetul in
fiecare zi, 84% dintre cei din sectorul privat folosesc internetul
zilnic, iar 57% dintre cei din sectorul public folosesc internetul cu
frecventd zilnicd. Cele mai notabile diferente sunt intre sectorul
ONG si sectorul public.

Graficul 10. Rata de utilizare a internetului, in functie de
sectorul de activitate

100%
s4o N
730

Tn sectorul ONG (non-profit)
n sectorul privat (la privat)

n sectorul public (la stat)

4.3 Activitatile de creare, editare,
incarcare si descarcare de continut
la nivel national

Activitatile pe care oamenii le pot realiza in mediul digital
sunt extrem de diverse, Insd pentru analiza de fatd am ales sa
testdm doud dintre variabilele prin care se pot identifica cel
mai simplu actiunile legate de continut: crearea si editarea de
fotografii sau materiale video. Astfel, 67% dintre respondenti
au facut fotografii sau au filmat materiale video, iar 32% au
editat (decupat / modificat) poze sau materiale video. Referitor
la procentul celor care fac fotografii sau filmeazd materiale
video, avem cea mai mare crestere a procentului comparativ
cu toate celelalte tipuri de activitati analizate pentru consumul
cultural in spatiul non-public. Conform Barometrului de Consum
Cultural®®, doar 30% dintre oameni obisnuiau s& facd fotografii

65 Matei, $ si Hampu V. Forme de participare culturald, in Barometrul de
Consum Cultural. Dinamica Sectorului Cultural in anul Centenarului Marii
Uniri. Editura Universul Academic, 2018, p. 165.

sau sd filmeze un film/ material video in 2018. Procentul pentru
aceste practici a crescut cu 37% in intervalul de timp 2018-2022.

Graficul 11. Frecventa cu care respondentii au realizat sau
editat materiale video sau foto in ultimele 12 luni

. Cel putin o data in ‘ Niciodata in
ultimele 12 luni ultimele 12 luni

Ati facut fotografii sau ati filmat materiale video
67% 34%
Ati editat / decupat / modificat poze sau materiale video

32% 69%

Referitor la activitatile realizate pe internet, 62% dintre
respondenti au declarat ca in anul 2022 au descarcat cel putin
o datd fotografii sau materiale audio-video de pe internet.

Graficul 12. Frecventa cu care respondentii au descdrcat
materiale de pe internet in ultimele 12 luni

38%

62%

. Cel putin o data in ultimele 12 luni

‘ Niciodata in ultimele 12 luni

in ceea ce priveste comportamentul de incdrcare si
distribuire pe internet a unor continuturi video, imagini sau
continut audio, 65% dintre respondenti au realizat aceste
activitati cel putin o datd in anul 2022.



34 Consumul non-public la nivel national in anul 2022

Graficul 13. Frecventa cu care respondentii au incarcat
materiale pe internet in ultimele 12 luni

. Cel putin o data in ultimele 12 luni

. Niciodata in ultimele 12 luni

in cadrul acestei sectiuni sunt prezentate principalele
rezultate cu privire la caracteristicile socio-demografice ale
respondentilor care au folosit internetul pentru a incdrca sau
descarca materiale sau continut audio sau video.

Conform rezultatelor obtinute, barbatii si femeile au realizat
activitatea de incdrcare in procente asemandtoare. Diferente
semnificative apar pentru frecventa cu care femeile si barbatii
descarcd poze sau materiale de pe internet, in sensul ca
procentul de femei care descarcd materiale de pe internet este
mai mare. Femeile au descdrcat materiale de pe internet cel
putin o datd in ultimele 12 luni in procent de 68%, comparativ
cu 57% dintre barbati.

Graficul 14. Frecventa cu care respondentii au descdrcat
materiale de pe internet in ultimele 12 luni, in functie de gen

. Cel putin o data in . Niciodata in
ultimele 12 luni ultimele 12 luni

Masculin
57% 43%
Feminin

68% 32%

Situatia este similard si pentru procentele de femei
care incarcd poze sau materiale audio-video, pe retelele de
socializare sau pe alte pagini de internet. Procentul de femei
care au incarcat materiale pe internet este mai ridicat decat
procentul de barbati. Desi majoritatea activitatilor pe internet
sunt realizate in general mai des de catre barbati, in cazul
practicilor de descdrcare sau incarcare de continut pe internet,
femeile sunt cele care le realizeazd mai des.

Graficul 15. Frecventa cu care respondentii au incarcat
materiale pe internet in ultimele 12 luni, in functie de gen

. Cel putin o data in . Niciodata in
ultimele 12 luni ultimele 12 luni

Masculin
63% 37%
Feminin

67% 32%

La nivel international statisticile sunt asemdandatoare cu cele
pe care le-am identificat la nivel national pentru Romania. Mai
multe studii care au analizat comportamentul online pe criterii
de gen au identificat faptul cd femeile sunt mult mai active pe
platformele de socializare comparativ cu bdarbatii, in special
pe platformele vizuale. Spre exemplu, Pew Research Centre®®

66 Pew Research Centre, Social Networking, 2013, disponibil la https://www.
pewresearch.org/internet/files/2014/01/Social_Networking_2013.pdf.
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a realizat o serie de statistici pentru SUA, care au ardtat ca
platformele de pe internet care folosesc preponderent imagini
sau continut video au un numar mai mare de utilizatori de
gen feminin. Nu doar cd femeile petrec mai mult timp pe
retelele de socializare sau pe platformele vizuale, dar le si
folosesc Tn scopuri mai diverse decat o fac in general barbatii.
Studiile de gen care descriu comportamentele online spun
cd existé o dominatie demograficd a femeilor pe retelele
sociale (Instagram, Facebook, Pinterest etc.), cu o preferinta
predominantd pentru platformele vizuale®”. Barbatii sunt mai
interesati de continuturi online de pe forumuri online sau de pe
bloguri ori alte platforme care gazduiesc forumuri de discutii.®®
La nivel national tendintele privind aceste practici sunt similare
cu cele inregistrate la nivel international.

La nivel national, in ceea ce priveste varsta, tinerii intre
18 si 35 de ani sunt cei care practica cel mai mult atat
descarcarea de materiale de pe internet, cat si incarcarea de
materiale pe internet, ei realizdnd aceste activitati cu cea mai
mare frecventd. in ceea ce priveste descarcarea de continut,
78% dintre tineri au descdrcat materiale cel putin o data in
ultimele 12 luni. Si persoanele din celelalte categorii de véarsta
desfasoard aceastd practicd destul de frecvent. Persoanele
intre 36 si 50 de ani au descarcat materiale de pe internet
in proportie de 63% cel putin o datd in ultimele 12 luni, iar
persoanele de peste 50 de ani au descdrcat intr-o proportie
de 50%.

67 Nestor Gilbert,. Who Runs the Social Media World: Men or Women?
2014, Finances Online, disponibil la https://reviews.financesonline.com/
most-popular-social-media-sites-review/.

68 Monica Anderson, Men catch up with women on overall social media
use, Pew Research Centre, 2015, disponibil la https://www.pewre
search.org/fact-tank/2015/08/28/men-catch-up-with-women-on-overall
-social-media-use/.

Graficul 16. Frecventa cu care respondentii au descdrcat
materiale de pe internet in ultimele 12 luni, in functie de véarsta
. Cel putin o data in . Niciodata in
ultimele 12 luni ultimele 12 luni

18 - 35 ani
78% 22%

36 - 50 ani
63% 37%

51-65 ani

50% 50%

Peste 65 de ani
41% 59%

Tinerii sunt, de asemeneaq, cei care incarcd cel mai des (81%)
materiale pe platforme de socializare, dar nici persoanele
mai Tn varstd nu au Tnregistrat procente mici pentru aceastd
practicd. Cumulativ, 56% dintre persoanele cu vérste intre 51
si 65 de ani si 36% dintre persoanele de peste 65 de ani au
incdrcat materiale foto sau video pe internet in anul 2022.

Graficul 17. Frecventa cu care respondentii au incarcat
materiale pe internet in ultimele 12 luni, in functie de varsta

. Cel putin o data in . Niciodata in
ultimele 12 luni ultimele 12 luni

18 - 35 ani
81% 19%

36 - 50 ani
69% 31%

51-65 ani

56% 44%

Peste 65 de ani

36% 64%


https://financesonline.com/author/nestor/
https://www.pewresearch.org/staff/monica-anderson
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in ceea ce priveste mediul de rezidentd, incarcarea si
descdarcarea de materiale sunt practici specifice persoanelor
din mediul urban si celor din mediul rural aproximativ in
aceeasi mdsurd, diferentele procentuale dintre aceste
categorii de respondenti fiind nesemnificative.

Raportat la nivelul de educatie, persoanele cu studii
superioare au descarcat materiale de pe internet in proportie
de 78%, cele cu un nivel scazut de educatie au descarcat
materiale Tn procent de 62% Tn anul 2022, iar persoanele cu
un nivel mediu de educatie (cel mult postliceald) in procent de
56%. in concluzie, persoanele cu studii superioare au realizat
mai des aceastd activitate, comparativ cu persoanele cu un
nivel scazut sau mediu de educatie. Situatia este similara si
pentru incdrcarea de materiale pe retele de socializare sau
pe alte site-uri . Persoanele cu studii superioare au realizat
similar aceastd activitate cu persoanele cu un nivel scdzut de
studii (63 persoanele cu studii superioare si 64% persoanele
cu studii medii sau nivel scazut de educatie).

4.4 Profilul mediu descriptiv al
celor care manevreaza continut pe
internet

in cadrul acestei sectiuni vom prezenta un profil mediu
descriptiv al persoanelor care incarcd si descarcd materiale
pe retele de socializare (TikTok, Facebook, YouTube etc.).
Acest profil a fost realizat tinédnd cont de categoria de
respondenti care au mentionat cd realizeazd aceastd
activitate zilnic. Am inclus Tn analizd mai multi indicatori cu
privire la principalele aspecte socio-demografice, principalele
activitati de consum din spatiul public, principalele activitati
din spatiul non-public, nivelul de tolerant& sociald si nivelul
de incredere sociald (la nivel interpersonal).

Rezultatele obtinute aratd cd, in general, persoanele care
descarca si incarcd orice tip de continut in mediul online sunt
mai degrabd femei, cu varsta intre 18 si 35 de ani, rezidente

in mediul urban si au un nivel mediu si ridicat de educatie.
Dintre activitatile desfasurate in spatiul public, acestea
preferd preponderent plimbarile in parc, mersul la mall,
mersul la restaurante si cafenele sau intalnirile cu prietenii
ori familia. Respondentii nu particip& aproape niciodatda la
evenimente locale sau sdrbdtori, merg rar la teatru sau la
spectacole de operd si, in afara orelor de odihng, petrec cel
mai mult timp dintr-o zi la munca (fizic) sau la scoald. Din
punctul de vedere al practicilor de consum din spatiul non-
public, acesti respondenti preferd cel mai des sa asculte
muzicd acasd, sa se uite la televizor sau pe platforme de
streaming, sa facd fotografii si sa filmeze. De asemeneaq,
acestia utilizeazd frecvent internetul pentru vizitarea website-
urilor bibliotecilor, muzeelor si cautd evenimente culturale;
fac cumparaturi online si folosesc retelele de socializare
zilnic. In ceea ce priveste informatiile pe care le urmdresc pe
internet, cel mai des sunt urmarite stirile expuse in mediul
online, dar cu precddere cele distribuite de prieteni sau
familie. Din perspectiva nivelului de incredere interpersonald,
acesti respondenti au cea mai multa incredere in grupul de
prieteni si Tn membrii familiei, au foarte putind incredere
in stirile de la televizor, au incredere foarte mare in stirile
distribuite de cunoscuti pe internet si manifestd un nivel
foarte scdzut de fncredere in stirile din mediul online
distribuite de persoane necunoscute din acest mediu.

In ceea ce priveste nivelul de tolerant& sociald, acesti
respondenti sunt in general persoane tolerante din punctul
de vedere al nivelului de acceptare fatd de persoanele de alte
nationalitati, fatd de persoanele cu identitate L.G.B.T.Q.L.A.+
(care au o alta orientare sexuald sau identitate de gen) sau
fatd de persoanele de o religie diferitd de a lor.
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4.5 Consumul de internet in
randul tinerilor intre 18 si 35 de ani
(iGen) si nivelurile de incredere si
participare sociala

Plecand de la analizele prezentate anterior, in cadrul
sectiunii dedicate contextului teoretic privind populatia de
tineri din Statele Unite, am urmarit sd identificdm care este
profilul tinerilor din Romania, din punctul de vedere al increderii
sociale, al nivelului de tolerantd si al nivelului de implicare
civicg, in raport cu frecventa de consum de internet. Ipoteza
pe care dorim sd o verificm este legatd de madasura in care
tinerii din Romania care petrec foarte mult timp pe internet si
pe retelele de socializare sunt mai degrabd neincrezatori, au
un nivel scazut de participare civicd si au incredere scdzutd in
persoanele din jurul lor. Tinerii intre 18 si 35 de ani au folosit
zilnic internetul in proportie de 94%. Din punctul de vedere al
nivelului increderii in relatiile cu ceilalti, 63% dintre tinerii au
ncredere foarte mare in familia lor, dar nu au incredere sau
au foarte putind incredere in oamenii din cartierul/ satul sau
comuna in care tréiesc. in proportie de 67% tinerii au foarte
putind incredere sau nu au deloc incredere in oamenii pe care
fi Int@lnesc pentru prima datd. Pentru 54% dintre tinerii care
folosesc internetul in fiecare zi analizele au ardtat o foarte

5. Concluzii

Comparativ cu anii de dinainte de pandemie, procentele
de consum de programe de televiziune si consum de internet
nu au suferit modificari notabile, mentindndu-se la un nivel
ridicat. Putem Tnsd sublinia o modificare in tendinte, in sensul
cd consumul de internet egaleazd vizionarea de programe
la televizor. Cu privire la celelalte tipuri de practici culturale
realizate in spatiul non-public (lecturd, ascultare de muzicg,
vizionare de filme etc.), am identificat o serie de diferente
pentru perioada de timp analizatd (2018-2022) si anume o

micd incredere sau lipsa increderii in oamenii care sunt de alta
nationalitate. in general, acesti tineri au puting incredere in
stiri, indiferent ca sunt transmise la radio, la TV sau in mediul
online, cu mentiunea cd au mai degrabd incredere in stirile
prezente pe retelele de socializare, decat in cele transmise
pe alte website-uri. Nivelul de implicare civica este redus si
sunt mai intoleranti in raport cu persoanele cu identitate
L.G.B.T.Q.l.A.+, comparativ cu alte categorii sociale. Tinerii
considerd cd protejarea mediului este un aspect esential, dar
sunt fn mai micd masurd de acord cu faptul cd este important
ca tara sa se alinieze masurilor si directivelor Uniunii Europene
din acest domeniu. De asemenea, acestia nu considerd
conservarea identitatii nationale ca fiind esentiald. Cei mai
multi dintre acesti tineri nu au semnat si nici nu intentioneaza
s& semneze vreodatd vreo petitie cu continut social sau politic
si nu sunt interesati sa participe la manifestatii de strada.

Rezultatele inregistrate ne indicd o apatie sociald Tn
réindul tinerilor, in special in raport cu valorile obtinute pentru
variabilele md&surate si prezentate. Chiar dacd studiul nostru nu
si-a propus s identifice in ce manierd internetul influenteaza
sau determind legdturi de cauzalitate intre aspectele privitoare
la nivelurile de incredere si participarea sociald, putem, totusi,
s& concluziondm cd tendintele din Romania sunt similare cu
cele inregistrate in alte state.

crestere pentru consumul de muzica si consumul de carte /
articole sau materiale in format digital si o sc&dere pentru
lectura de carte in format tipdrit.

Practicile realizate cel mai des pe internet in anul 2022 sunt
activitatile cu caracter predominat recreativ (de ex.: vizionarea
de filme sau programe TV difuzate online) si activitatile cu
functii mixte (utilizarea retelelor de socializare). Un aspect
interesant pe care l-am identificat in aceastd editie este legat
de faptul ca peste trei sferturi dintre oameni folosesc retelele
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de socializare (Instagram, Facebook, TikTok) in timpul orelor
de muncg, indiferent cd lucreazd de acasd sau de la birou, iar
tinerii care petrec cel mai mult timp dintr-o zi la scoald, conform
unui orar, folosesc aproape toatd ziua internetul pentru retelele
de socializare.

Din perspectiva practicilor pe internet care au o functie
predominant culturald, cel mai des oamenii au folosit
internetul pentru vizitarea website-urilor unor muzee /
biblioteci, festivaluri / teatre / pagini cu evenimente culturale.
Comparativ cu datele Tnregistrate in anul 2021, procentele
au crescut, iar o posibilad explicatie este faptul cd oamenii au
deprins acest obicei si pe perioada celor doi ani de pandemie,
in care au cdutat mai des informatii pe internet.

in ceea ce priveste principalele rezultate in functie de
indicatorii socio-demografici, este important de subliniat
faptul c& barbatii petrec ih medie mai mult timp pe internet
decat femeile, insd femeile sunt mult active pe platformele de
socializare comparativ cu bdrbatii. Frecventa de consum de
internet scade odatd cu inaintarea in varstd, persoanele din
mediul rural folosesc internetul in mod similar cu persoanele
din mediul urban, persoanele cu un nivel de educatie mai
crescut si cu venituri mai ridicate utilizeazd internetul mai des,
comparativ cu persoanele fard educatie sau cu venituri mici.

Crearea si editarea de continut video sau audio pe internet
este o practica frecventd, chiar si in randul altor categorii de
varstd decat cea a tinerilor. Peste jumatate dintre respondenti
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au facut fotografii sau au filmat materiale video, au descarcat
cel putin o data in ultimul an fotografii sau materiale audio-
video de pe internet, iar peste un sfert dintre acestia au editat
/ decupat / modificat poze sau materiale video in ultimul an. in
ceea ce priveste comportamentul de incarcare si distribuire pe
internet a unor continuturi video, imagini sau continut audio,
peste jumdtate dintre respondenti au f&cut acest lucru cel
putin o dat& in anul 2022.

De asemenea, am analizat separat comportamentul de
utilizare a internetului in rdndul tinerilor (intre 18 si 35 de ani)
si am identificat ca tinerii, in special cei care petrec foarte mult
timp pe internet si pe retelele de socializare, au un nivel de
incredere social@ mai scdzut (chiar si in oamenii din cartierul
sau comuna in care trdiesc), manifestd un nivel mai scdzut de
tolerantd, sunt aproape dezinteresati de participarea sociald
sau civicd, sunt mai putin de acord cu faptul ca este importantd
alinierea masurilor din tard la cele ale Uniunii Europene, sunt
mai putin toleranti fatd de anumite categorii sociale (de ex.:
persoanele cu identitate L.G.B.T.Q.I.A.+). in general, tinerii care
petrec foarte mult timp pe internet manifestd o atitudine mai
pasiva, mai indiferentd si social-absentd. De altfel, asa cum am
demonstrat in contextul teoretic al studiului de fatd, mai multe
cercetdri realizate pe segmentul de tineri au demonstrat faptul
cd impactul pe care il are consumul excesiv de internet este
mai degrabd negativ si determind o capacitate mai redusd de
a lucra alaturi de altii, de a socializa, provocand si o scddere a
interesului pentru activitati civice si pentru relatiile cu ceilalti.
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Graficul 18. Rata de utilizare a internetului, Graficul 19. Rata de utilizare a internetului,
n functie de mediul de rezidenta n functie de etnie
ROMENA a5
Maghiard s6% |
Roma ------ v 45% |
Rural
Urban 49%
51%

Tabelul 4. Frecventa cu care respondentii au descdrcat poze sau materiale audio-video de pe internet,
n functie de mediul de rezidenta

in ultimele 12 luni, cat de des...? [Ati descércat poze sau materiale audio-video de pe
pagini internet/retele de socializare?]

Cel putino | Niciodata in

Saptamanal Lunar

data pe an ultimul an
Urban 7.7% 21,6% 21,4% 12,5% 36,2% 0,6% 100,0%
Mediu de rezidenta
Rural 7.2% 25,4% 15,7% 11,.9% 39,6% 02% 100,0%

Total 7.5% 233% 18,9% 12,2% 37, 7% 0,4% 100,0%
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Tabelul 5. Consumul de internet in functie de nivelul de scolarizare

Cat de des ati utilizat Internetul in ultimele 12 luni?

De mai
multe ori pe
saptamana

O data pe
saptamana

Niciodata

Fara scoala

Scoala primara (4 clase)

Gimnaziu (8 clase)

Liceu - treapta I (10 clase)

Scoala postliceald/ de maistri

Studii universitare de scurta durata/ colegiu
Studii universitare de licenta

Studii universitare de master

Studii postuniversitare

63%

68%

72%

59%

88%

89%

98%

84%

9%

10%

8%

5%

2%

8%

12%

2%

7%

2%

2%

1%

4% 2%

1%

8%

100%

25%

20%

11%

25%

12%

3%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%
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1. Rezumat

in acest capitol sunt analizate diferitele forme de
participare la viata culturald in spatiul public la nivel
national. Obiectivul principal al analizei este de a surprinde,
in functie de anumite variabile, profilul participantilor la
diverse activitati culturale in spatiul public, pentru a

2. Introducere

La trei ani dupd inceputul pandemiei COVID-19, se simte
nevoia de sustinere a sectoarelor culturale pentru redresarea
lor sustenabild. Tendintele consumului cultural identificate in
perioada pandemiei demonstreazd faptul cd este nevoie de
o regandire a modului in care este perceputd si valorificatd
cultura de catre autoritdtile publice. Raportul UNESCO, realizat
in perioda pandemiei, pune in evidentd cateva aspecte-
cheie ce ar trebui Imbundatatite pentru o redresare rapida
si sustenabild a sectoarelor culturale si creative, cu sprijinul
autoritatilor publice, iar aceste aspecte se referd in principal
la elaborarea unor noi stategii ce au in vedere cultura ca
fiind esentiald pentru un viitor sustenabil din punct de vedere
social si economic. Perceptiile asupra culturii s-au schimbat in
perioada pandemiei, iar acest lucru reprezintd o oportunitate
pentru noi strategii si politici culturale durabile, ce pun in
valoare cultura ca element-cheie in bundstarea individuald
si sociala. Tn acelasi timp, exist& o nevoie de reconfigurare a
politicilor culturale actuale si de o promovare a colabordrilor
intersectoriale, deoarece "un ecosistem cultural bogat si
divers este avantajos in mai multe sectoare ale economiei si
contribuie in mod substantial la bundstarea sociald”?.

1 UNESCO, Department of Culture and Tourism, "Culture in Times of COVID-
19 Resilience, Recovery and Revival”, United Printing & Publishing, Abu
Dhabi, 2022, p. 49.

identifica felul in care oamenii aleg sa isi petreacd timpul
liber. Un alt obiectiv al capitolului a fost identificarea
motivelor si a beneficiilor oferite de participarea la
activitati culturale, pentru a veni in sprijinul elabordrii si
implementarii unor politici sau proiecte culturale.

Aceste aspecte au stat la baza mai multor studii? realizate
inainte de pandemie, care demonstreaza rolul pe care il are
cultura in coeziunea socialg, calitatea vietii, bunastarea socialg,
sustenabilitate; iar in urma pandemiei, cultura nu mai este vazutd
exclusiv doar ca un mod de petrecere a timpului liber sau ca un
mod de divertisment. In aceast& perioadd s-a constientizat rolul
culturii ca factor de dezvoltare important Th contextul actual,
aceasta fiind un bun public cu implicatii importante in calitatea
vietii oamenilor3.

Astfel, participarea culturala (in spatiul public) are efecte
pozitive asupra oamenilor, expunerea la varietatea formelor
artistice si diversitatea culturald oferd oamenilor posibilitatea
de a fi mai toleranti, mai deschisi la idei si concepte noi, de
a fi mai implicati in propria comunitate sau/si de a lua parte
la activitdti cu o componenta civicd®. De altfel, mai multe

2 Tavano Blessi, Giorgio; Grossi, Enzo; Sacco, Pier Luigi; Pieretti, Giovanni, Ferilli,
Guido, " Cultural Participation, Relational Goods and Individual Subjective
Well-Being: Some Empirical Evidence" in Review of Economics & Finance,
2014. Disponibil la https://www.researchgate.net/publication/265139702_
Cultural_Participation_Relational_Goods_and_Individual_Subjective_Well-
Being_Some_Empirical_Evidence [Ultima accesare 18 ianuarie 2023].

3 Tubadji, Annie. "Culture and mental health resilience in times of COVID-19"
in Journal of Population Economics 34, (2021), pp. 1219-1259, https://link.
springer.com/article/10.1007/s00148-021-00840-7.

4 Regina A. List, Olga Kononykhina si Jessica Leong Cohen, , "Cultural
participation and inclusive societies”, Consiliul Europei, Mai 2017, pp.12-13.
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48

Introducere

studii®® pun in evidenta faptul cd participarea la activitati
artistice/culturale aduce beneficii nu doar la nivel individual,
dar si la nivel de comunitate. O participare cultural& crescuta
influenteazd in mod pozitiv calitatea vietii, nu doar la nivelul
oamenilor, ci si la nivelul relatiilor interpersonale.

Studiul realizat de Annie Tubadji in timpul pandemiei referitor
la legatura dintre bundstarea individuala si consumul cultural
ne indica rolul pe care il are cultura in calitatea vietii oamenilor.
Astfel "cultura este in mod clar un bun de consum ce este
puternic asociat cu sdndtatea mintald a oamenilor"?, consumul
cultural (dinainte, dar si din perioada pandemicd) este asociat
pozitiv cu un nivel de bundstare crescut, lucru ce demonstreazd
cd participarea la activitdti culturale in perioade de soc, de
criz@ este asociatd pozitiv cu rezistenta emotionald, dar si cu un
comportament pro-social®.

Botti® face o clasificare a beneficiilor pe care participarea
la activitati culturale le aduce oamenilor, dupd cum urmeaza:
*» Beneficiile functionale (culturale) — sunt asociate nevoii de

cunoastere si de educatie si sunt cautate de oameni atunci

cand acestia simt o astfel de nevoie (cunoastere, curiozitate,
educatie, informare);

» Beneficiile simbolice — se refera la semnificatiile pe care
un produs / eveniment cultural il are la un nivel psihologic
sau social. Cu alte cuvinte, o persoand isi poate etala
personalitatea si valorile sociale prin alegerile de consum

5 Matarasso, Frangois, "Use or Ornament? The social impact of participation
in the arts”, Comedia, 1997, p. 74.

6 Lee, Chia-Wen; Lin, Li-Ching si Hung, Huang-Chia,” Art and Cultural
Participation and Life Satisfaction in Adults: The Role of Physical Health,
Mental Health, and Interpersonal Relationships” in Frontiers in Public
Health, sec. Public Mental Health, Vol. 8, 21 ianuarie 2021, https://pubmed.
ncbi.nlm.nih.gov/33558844/.

7  Tubadji, Annie. "Culture and mental health resilience in times of COVID-19"
in Journal of Population Economics 34, (2021), https://link.springer.com/
article/10.1007/s00148-021-00840-7 , p. 1222.

8 Idem.

9 Botti, Simona, "What Role for Marketing in the Arts? An Analysis of
Arts Consumption and Artistic Value” in International Journal of Arts
Management, Vol. 2, No. 3 (SPRING 2000), pp. 14-27.

cultural. De asemeneaq, aceste beneficii se referd la dorinta
de a gjunge la un anume status social, dar fard a intelege
exact produsul / evenimentul cultural sau artistic asociat unui
status social superior;

e Beneficiile sociale — se referd la acele beneficii produse in
momentul in care produsul / evenimentul cultural transmite
un mesaj despre o persoand si statusul ei social. Activitatile
culturale care determind astfel de beneficii actioneazd ca
“spatii de nt&lnire, de socializare” (de exemplu, o piesa
de teatru este un motiv de a te vedea cu prietenii Intr-un
anumit spatiu, in timp ce piesa propriu-zisd devine subiect
de discutie dupd ce se termind);

* Beneficiile emotionale — sunt stréns legate de dorinta unei
persoane de a avea o experientd captivantd, interesantd sau
distractivg, pentru satisfacerea unei nevoi, pentru evadarea
din viata de zi cu zi, pentru relaxare. Spre deosebire de
beneficiile functionale, beneficiile emotionale pun accentul pe
emotii, pe sentimente, in timp ce beneficiile functionale provin
dintr-o nevoie internd de a "umple un gol interior".

Pe I&ngd aceste beneficii, putem analiza si motivele oamenilor
de a participa la evenimente culturale, ce anume i determind
sa participe si sd continue sd participe. inainte de a face o
scurta clasificare a acestor motive, este important sd retinem
cq, indiferent de motivatia personald de a participa la activitati
culturale, bunastarea oamenilor este un beneficiu important
al consumului cultural. Oamenii doresc sd se simtd bine atunci
cand participd la o activitate culturald, vor sd se relaxeze, sd
simt& c& experienta a fost pl@cutd si demnd de a fi repetat&?™.

Marylouise Caldwell a identificat in studiul s&u si pe baza
mai multor studii realizate de-a lungul anilor ca existd patru
motive principale Tn baza cdrora oamenii participd la activitati
/ evenimente culturale!®:

10 Caldwell, Marylouise, "Applying general living systems theory to learn
consumers' sense making in attending performing arts.” in Psychology and
Marketing, 18(5), (2021), https://onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1002/
mar.1018 , pp. 497-511.

11 Idem, pp. 504.
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 Imbogédtirea — care se referd la dorinta de stimulare
afectiva / intelectuald / transcendentald si care are la
bazd abordarea de experiente pozitive ce sunt stimulante,
consecintele dorite fiind diverse trairi, emotii, sentimente
cu impact energizant, revitalizant;

» Simplificarea — este dorinta de recuperare, de liniste,
de evadere din cotidian si care are la baz& acumularea
de experiente pozitive ce au un impact linistitor si
de la care se asteaptd sentimente de relaxare, de
atemporalitate prin care se recupereazd energia, "se
incarcda bateriile”;

e Comuniunea - se referd la dorinta de socializare, de
conexiune cu alte persoane, de unitate, iar aceastd
motivatie are la baz& abordarea de experiente pozitive
cu oameni, lucruri sau evenimente, (re)conectarea cu
persoane dintr-un cerc social restrdns, cu scopul de a crea
intimitate, socializare, contact uman;

e Distinctia — este dorinta de unicitate, de superioritate,
autodeterminare, iar aceast& motivatie are la bazd
abordarea de experiente pozitive cu eul, dorinta de a
fi diferit fatd de altii, de a se simti superior, dorinta de
autoactualizare.

Din clasificarile lui Botti si ale lui Caldwell putem observa
legdturile dintre aceste motive; beneficiile aduse de
participarea la activitati culturale sunt multiple (de exemplu,
beneficiile sociale pot fi asociate cu motivatiile de comuniune,
cele simbolice cu motivatiile de distinctie etc.), dar este
important de retinut c& ele nu se exclud reciproc, o activitate
culturald poate aduce mai multe beneficii, motivele pot varia
in functie de persoand si de nevoile pe care aceasta le are
la un anumit moment (de exemplu, beneficiile emotionale
pot fi asociate si cu motive de imbogatire, dar si cu cea de
simplificare, in functie de nevoia resimtitd intr-un anumit
moment). in urma pandemiei, aceste beneficii au devenit
si mai evidente, iar legatura dintre participarea la activitati
culturale si o calitate a vietii mai ridicatd a fost studiatd si

demonstratd in mai multe studii ce au vizat impactul culturii
asupra calitatii vietii in perioada pandemieit??3,

n mod evident, fiecare tip de activitate culturald aduce
beneficii diferite in functie de persoana care participd la ele,
dar anumite tipuri de activitati culturale, ce sunt preponderent
stimulante, fard a necesita cerinte cognitive foarte mari din
partea oamenilor, au un impact pozitiv asupra calitatii vietii,
mai mult decét activitatile ce oferd recompense instantanee si
care duc destul de repede spre plictiseald sau mai mult decat
activitatile ce necesitd un efort cognitiv solicitant, care de
asemenea duc spre plictiseald sau oboseald si, ca urmare, la
un grad de frecventare redus!.

Activitatile culturale ce au componente de relaxare, de
divertisment sunt importante in vietile oamenilor deoarece le
ofer& acestora sansa de relaxare, de dezvoltare personala??,
dar si de a-si extinde "cunostintele, abilitatile, sentimentul de
apartenentd si realizare personald”!®, intr-un mod care este
placut pentru acestia. Toate acestea contribuie la "refacerea
resurselor psihologice ale indivizilor dupd perioade de stres...
oferd bundstare psihologicd... stari de spirit pozitive"'’.

12 Tubadiji, Annie. "Culture and mental health resilience in times of COVID-19"
in Journal of Population Economics 34, (2021) , https://link.springer.com/
article/10.1007/s00148-021-00840-7, pp. 1219-1259.

13 Radermecker, Anne-Sophie, "Art and culture in the COVID-19 era: for a
consumer-oriented approach” in SN Business and Economics, https://link.
springer.com/article/10.1007/s43546-020-00003-y, 2021.

14 Tavano Blessi, Giorgio; Grossi, Enzo; Sacco, Pier Luigi; Pieretti, Giovanni, Ferilli,
Guido, " Cultural Participation, Relational Goods and Individual Subjective
Well-Being: Some Empirical Evidence” in Review of Economics & Finance,

2014, Disponibil la https://www.researchgate.net/publication/265139702_

Cultural_Participation_Relational_Goods_and_Individual_Subjective_Well-
Being_Some_Empirical_Evidence [Ultima accesare 18 ianuarie 2023], p. 42.

15 Stebbins, Robert A., (1997) "Casual leisure: a conceptual statement”,
Leisure Studies, 16:1, 17-25, DOI: 10.1080/026143697375485.

16 Marques, L si Giolo, G. (2020) "Cultural leisure in the time of COVID-19:
impressions from the Netherlands”, World Leisure Journal, Vol. 62, no.4,
344-348, https://doi.org/10.1080/16078055.2020.1825256.

17 Vorderer, P. si Reinecke, L., (2015) "From mood to meaning: The changing
model of the user in entertainment research”, Communication Theory 25(4),
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Introducere

Trebuie s& mentiondm aici ca anumite studii de specialitate
referitoare la participarea la activitati cu caracter cultural
realizeazd distinctii intre tipurile de activitati in functie de felul in
care acestea erau definite in mod traditional si in functie de clasa
sociald. Ca exemplu avem "cultura thaltd” (highbrow culture),
care era rezervatd elitelor si “cultura de masa” (lowbrow culture),
care era rezervatd oamenilor de rdnd, care nu aveau acces sau
educatia necesard pentru a lua parte la activitati ale "culturii
inalte”. In cadrul acestei clasificari existd si distinctia dintre artd
si divertisment (entertainment), dihotomie care este bazata
tot pe ierarhii de clasd sociald. La fel ca si "cultura de masa”,
divertismentul a fost considerat mult& vreme inferior formelor
de "culturd inaltd”, deoarece, spre deosebire de aceastd culturg,
care avea ca valori intrinsece "adevdrul, caracterul moral,
valoarea politicd"*8, divertismentul era asociat cu "carnalul, viata
profand”?®, valorile celor doud fiind contrastante.

Activitatile culturale au mai fost clasificate si in functie de
tipurile de activitate, fard referire la clasa sociald, cila activitatile
de petrecere a timpului liber, care sunt impdartite in activitati
ocazionale de relaxare (casual leisure) si activitati serioase
(serious leisure)?. Activitatile de relaxare se referd la acele
activitati care sunt realizate in general pentru relaxare, pldcere
si nu necesitd efort cognitiv major. in schimb, activitatile serioase
se referd la acele activitati care, pe l1&Gngd relaxare si placere,
includ un grad mai ridicat de efort (cognitiv sau fizic).

Este important de retinut faptul cd diverse forme de
activitati culturale au semnificatii diferite in functie de diverse
persoane. Participarea la un spectacol de muzicd clasicd sau de
operd poate oferi beneficii functionale (culturale) sau simbolice,
iar mersul la cinematograf poate oferi beneficii de relaxare sau
divertisment, in functie de motivatiile personale ale oamenilor,
care sunt implicati activ in fiecare activitate culturala la care

18 Shusterman, R. (2003)" Entertainment: A question for aesthetics”, British
Journal of Aesthetics, Vol. 43, Nr. 3, p. 291.

19 lbidem.

20 Stebbins, R. A. "Casual leisure: a conceptual statement”, Leisure Studies,
(1997) 16:1, 17-25, DOI: 10.1080/026143697375485.

decid sa participe si cunosc de la inceput rezultatul pe care
doresc sa il obtind Tn urma participarii la o anumita activitate.

Legdtura dintre participarea la activitati culturale si
bundstarea oamenilor si a societdtii este evidentd, mai ales in
contextul actual. Politicile publice ar trebui sd se concentreze
asupra acestui lucru prin elaborarea si implementarea
unor strategii intre mai multe sectoare, iar pentru acest
lucru este nevoie de studii consistente asupra consumului
cultural al oamenilor si a motivelor acestora de a participa
la evenimente culturale. Un alt aspect pe care ar trebui sd se
concentreze viitoare studii se referd la identificarea unor tipare
de consum pentru fiecare subsector al culturii (de exemplu,
artele spectacolului, dansul, muzica etc.) pentru cd prin astfel
de studii se pot anticipa nevoile si dorintele oamenilor, dar si
viitoare tipare de consum (in special in momente de crizd).

Este de luat in considerare si evolutia culturii de-a lungul
timpului; aceasta este intr-un proces de transformare
continugd, devine din ce in ce mai interactivd, antrenantd, este
omniprezentd in toate ariile vietii cotidiene si, prin urmare,
evolueazd si felul in care consumatorii culturali se raporteazd la
ea din punctul de vedere al motivatiilor, al beneficiilor pe care
cultura le aduce, oamenii filtreazd prin propriile mecanisme
interne modul Tn care asimileazd si utilizeazd experientele
culturale la care sunt expusi*. Avand in vedere aceste aspecte,
precum si studiile realizate (inainte si in timpul pandemiei) si
mentionate in acest capitol, care demonstreaza asocierea
pozitiva dintre consumul cultural in spatiul public si bundstarea
individuald, dar si sociald, ne putem da seama de oportunitdtile
pe care le au institutiile culturale pentru a promova aceastd
legdturd la nivelul autoritatilor locale / nationale, nu numai
prin prisma finantdrilor unor actiuni sau initiative culturale, dar
si prin colaborarea cu sectoare adiacente, cum ar fi sectorul
educational, al sanatatii, asistentei sociale?2.

21 Sacco, Pier Luigi, "Culture 3.0: A new perspective for the EU 2014-2020
structural funds programming” in EENC Paper, 2011.

22 Radermecker, Anne-Sophie, "Art and culture in the COVID-19 era: for a
consumer-oriented approach” in SN Business and Economics, 2021.
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3. Metodologie

in cadrul acestui capitol au fost luate in considerare mai
multe variabile, prin analiza carora s-a urmdrit distributia
diferitelor tipuri de activitati culturale si motivele de participare
la activitatile culturale la nivelul societdtii romdnesti, cu scopul
de a fi un sprijin pentru elaborarea unor politici sau initiative
publice care sa fie bazate pe date.

Pentru a rdspunde acestor obiective s-au utilizat statisticile
descriptive si analizele de contingentd. Statisticile descriptive
pun in evidentd gradul general de participare culturald
la nivelul esantionului. Acestea exploreazd frecventa cu
care oamenii participd la diferite activitati in timpul liber.
Analizele de contingentd sunt utilizate pentru a analiza
felurile de participare culturala in functie de anumite variabile

Tabelul 1. Distributia tipurilor de beneficii in functie de activitati*®

Beneficii functionale
(culturale)

Activitati culturale

Participare la spectacole de muzica clasica
/simfonic3, opera sau balet

Participare la spectacole de teatru

Mers la cinematograf

Mers la biblioteca pentru a citi /
imprumuta carti

Vizitat un monument istoric sau un sit
arheologic (ex. palat, castel, biserica,
manastire, gradini, cladiri vechi etc.)

Vizitat un muzeu, expozitie sau galerie
de arta

Participare la festivaluri de muzica

Participare la festivaluri de teatru

Participare la festivaluri de film

23 Intensitatea culorii exprim& gradul de aplicare in cazul activitdtii culturale.

Beneficii simbolice

socio-demografice (gen, varstd, nivelul de educatie, venitul
personal si mediul de rezidentd). Astfel, este analizat profilul
publicului specific unei anumite activitdti.

Ipotezele de cercetare au testat modul in care respondentii
au perceput beneficiile activitatilor culturale prin exprimarea
motivelor de participare. in tabelul 1 prezentdm potentialele
beneficii si gradul de aplicare pentru fiecare activitate culturald
pe care am testat-o prin intermediul analizelor. Mentiondm
cd beneficiile functionale (culturale) corespund motivelor de
educatie, beneficiile simbolice sunt asociate motivelor artistice/
estetice, beneficiile sociale corespund motivelor de socializare,
iar beneficiile emotionale se asociaz& motivelor de relaxare.

Beneficii sociale Beneficii emotionale
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4. Participarea la activitati culturale

in spatiul public

Vom prezenta pentru inceput comparatii intre frecventa
participdrii la activitdti cu caracter cultural de dinainte de
pandemie (2019), din timpul pandemiei (2021) si din anul
2022. Frecventa participdrii la activitati cu caracter cultural
incepe sa creasca in anul 2022, dupd doi ani de scadere, asa
cum putem observa in graficul 1. in primul rand, vizitarea unui
monument istoric sau a unui sit arheologic este activitatea
cel mai frecvent realizatd de respondenti in toatd perioada

comparatd, iar procentele ridicate pe perioada pandemiei pot
fi explicate prin faptul cd aceastd activitate s-a putut desfasura
si in spatiul liber (de exemplu, gradini sau castele). Activitatile
ce se redreseazd rapid in urma pandemiei sunt mersul la
cinematograf, participarea la spectacole de teatru si vizitarea
unui muzeu, expozitii sau galerii de artd. De exemplu, frecventa
participdrii la spectacole de teatru a crescut de la 7% in timpul
pandemiei (2021) la 20% in anul 2022.

Graficul 1. Comparatie a frecventei participdrii la activitati culturale inainte de pandemie, in timpul pandemiei si in 2022

® 2019 @ 2021 @ 2022

Participare la spectacole de teatru

Mers la cinematograf

Mers la biblioteca pentru a citi / imprumuta carti

Vizitat un monument istoric sau un sit arheologic
(ex. palat, castel, biserica, manastire, gadini, cladiri vechi etc.)

Vizitat un muzeu, expozitie sau galerie de arta

29% I
7%
20% I

35% I—
14% I
26% I

28% I
% ——
17% I

45% I——
49% I—
59% I ——

38% I
24% I
30% I
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La nivel general pentru 2022, frecventa participarii la
activitati cu caracter cultural este una redusd (Tabelul 2); astfel,
peste jumdatate dintre respondenti nu au realizat in ultimul
an niciuna dintre activitatile cu caracter cultural analizate in
cadrul acestui studiu. Singura exceptie o reprezintd vizitarea
unui monument istoric sau a unui sit arheologic, o activitate pe

Cel putin o data pe | Cel putin o data la

Participare la spectacole de muzica clasica /

)
simfonica, opera sau balet 1%

Participare la spectacole de teatru 3%
Mers la cinematograf 7%
Mers la biblioteca pentru a citi / imprumuta carti 7%

Vizitat un monument istoric sau un sit arheologic
(ex. palat, castel, biserica, manastire, gradini, 10%
cladiri vechi etc.)

Vizitat un muzeu, expozitie sau galerie de arta 2%

4.1 Profilul socio-demografic
al participantilor la activitati
culturale in spatiul public

Publicul activitatilor cu caracter cultural este echilibrat, in
sensul ca la majoritatea activitatilor avute in vedere participa
in egald@ masurd persoane de gen feminin si de gen masculin
(Graficul 2). Diferente in functie de gen se observéa in cazul
mersului la bibliotecd (pentru a citi sau pentru a imprumuta

Tabelul 2. Frecventa participdrii la activitati cu caracter cultural in ultimul an

sase luni

care 59% dintre respondenti o realizeazd cel putin o datd pe
an. Aceastd activitate este urmatd de vizitarea unui muzeu sau
a unei galerii de artd si participarea la festivaluri de muzicg,
aproape o treime dintre respondenti realizdnd aceste activitati
cel putin o daté pe an. Mersul la cinematograf este o activitate
realizatd cel putin anual de 26% dintre respondenti.

Cel putin o data

pe an Niciodata

4% 5% 90% 100%
8% 9% 80% 100%
13% 6% 74% 100%
5% 5% 83% 100%
25% 24% 41% 100%
14% 14% 70% 100%

carti) si participarii la spectacole de muzica clasicd, opera
sau balet, majoritatea fiind reprezentatd de persoane de gen
feminin. Vizionarea unui film Tn cinematograf sau participarea
la spectacole de teatru sunt practici mai larg réspdéndite Tn
réndul persoanelor de gen masculin.
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Graficul 2. Profilul persoanelor care au participat in ultimul
an la activitati cu caracter cultural, in functie de gen®*

. Masculin ‘ Feminin

Participare la spectacole de teatru
54%

N
2
>

Mers la cinematograf

£
R
>

58%

Participare la festivaluri de muzica
53%

-~
3
b

Participare la un festival de film

51% 49%
Participare la un festival de teatru
50% 50%

Mers la biblioteca pentru a citi / imprumuta carti
37%

o0
%
>

Vizitat un monument istoric sau un sit arheologic
(ex. palat, castel, biserica, manastire,gradini, cladiri vechi etc.)

53%

»
3
>

Vizitat un muzeu, expozitie sau galerie de arta
53% 4

3
S

Profilul persoanelor care participd la activitdti cu un caracter
cultural este predominant format din tineri (18 — 35 ani). Astfel,
se remarcd un profil specific (in functie de variabila varsta) al
persoanelor care au participat in ultimul an la un festival de
film sau de teatru, au mers la cinematograf si pentru cele ce
au participat la spectacole de muzicd clasicd, operd sau balet
sau au vizitat un muzeu, expozitie sau galerie de artd. Nu se
remarca un public specific pentru celelalte tipuri de activitati.

24 Procentele au fost calculate din totalul procentelor pentru variantele de raspuns
Cel putin o data pe lung, Cel putin o data la sase luni, Cel putin o datd pe an.

Graficul 3. Profilul persoanelor care au participat in ultimul
an la activitati cu caracter cultural, in functie de varstg?®

@ 8-35ani @ 36-50ani () 51-65ani @ Peste 65 de ani

Participare la spectacole de teatru
34% 31% 20% 16%

Mers la cinematograf
49% 34% 13% 4

Participare la festivaluri de muzica
35% 36% 20% 9%

Participare la un festival de film
54% 28% 17%

Participare la un festival de teatru
39% 31% 19% 11%

Mers la bibliotecad pentru a citi / imprumuta carti
33% 27% 22% 18%
Vizitat un monument istoric sau un sit arheologic
(ex. palat, castel, biserica, manastire, gradini, cladiri vechi etc.)
29% 31% 24% L)

Vizitat un muzeu, expozitie sau galerie de arta
37% 30% 22% 1%

in cazul profilului participantilor la activitati cu caracter
cultural am analizat practicile culturale in functie de mediul de
rezidentd al respondentilor (Graficul 4). Toate activitatile au un
public format semnificativ din persoane din mediul urban, fard
exceptie, iar acest lucru s-ar putea datora fie posibilitatilor
financiare mai mari, fie oportunitatilor sau accesibilitatii
acestor activitdti mai mari in mediul urban comparativ cu
mediul rural.

25 Procentele au fost calculate din totalul procentelor pentru variantele de raspuns
Cel putin o data pe lung, Cel putin o datd la sase luni, Cel putin o datd pe an.
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Graficul 4. Profilul persoanelor care au participat in ultimul
an la activitati cu caracter cultural, in functie de mediul de
rezidenta?®

‘ Rural . Urban

Participare la spectacole de teatru
44%
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Mers la cinematograf
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45% 5

Participare la festivaluri de muzica
32%
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Participare la un festival de film
33% 6

3
S

Participare la un festival de teatru
38%
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>

Mers la biblioteca pentru a citi / imprumuta carti
38% 6

R
S

Vizitat un monument istoric sau un sit arheologic
(ex. palat, castel, biserica, manastire, gradini, cladiri vechi etc.)

31% 6

$
S

Vizitat un muzeu, expozitie sau galerie de arta
41% 59%

Nivelul de educatie este un alt criteriu relevant in definirea
publicului care participa la activitati cu un caracter cultural
(Graficul 5). In general, persoanele care practica aceste activitati
cel putin o datd pe an sunt persoanele cu un nivel ridicat de
educatie. O diferent& mai mare se remarcd in cazul celor care
participd la spectacole de muzicd clasicd, operd sau balet,
acestea fiind preponderent persoane cu studii superioare.

26 Procentele au fost calculate din totalul procentelor pentru variantele de
raspuns Cel putin o datd pe lung, Cel putin o data la sase luni, Cel putin o
data pe an.

Graficul 5. Profilul persoanelor care au participat in ultimul
an la activitati cu caracter cultural, in functie de nivelul de
educatie?’

‘ Cel mult . Cel mult . Studii
gimnaziu post-liceala superioare

Participare la spectacole de teatru
18% 49% 32%

Mers la cinematograf
21% 47% 3

Participare la festivaluri de muzica
24% 54% 22%

Participare la un festival de film
37% 40% 22%

Participare la un festival de teatru
15% 55% 30%
Mers la biblioteca pentru a citi / imprumuta carti
33% 46% 21%

Vizitat un monument istoric sau un sit arheologic
(ex. palat, castel, biserica, manastire, gradini, cladiri vechi etc.)
28% 51% 21%

Vizitat un muzeu, expozitie sau galerie de arta
18% 49% 33%

Venitul este o altd variabild prin care putem analiza
publicul activitatilor cu caracter cultural, iar pentru mare
parte dintre acestea publicul este format din persoane
cu venituri personale de peste 2501 lei, Tn special Tn cazul
participdrii la spectacole de muzicd clasicd, operd sau balet,
mersul la cinematograf si vizitarea unui muzeu, a unei

27 Procentele au fost calculate din totalul procentelor pentru variantele de
r@spuns Cel putin o datd pe lung, Cel putin o data la sase luni, Cel putin o
datd pe an.
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expozitii sau a unei galerii de artd. Un alt profil ce reiese din ultimul an au mers la bibliotecd pentru a citi sau imprumuta
analiza este cel al persoanelor cu venit sub 2500 lei si care in carti (61%).

Graficul 6. Profilul persoanelor care au participat in ultimul an la activitati cu caracter cultural, in functie de venit*®

® sub1soo @ intre1501-2500 @ intre 2501-4000 @ Peste 4000

Participare la spectacole de muzica clasica / simfonica, opera sau balet
19% 18% 32% 31%

Participare la spectacole de teatru
25% 20% 27% 28%

Mers la cinematograf
23% 17% 27% 32%

Participare la festivaluri de muzica
20% 29% 30% 21%

Participare la un festival de film
34% 21% 27% 17%

Participare la un festival de teatru
30% 18% 26% 26%

Mers la bibliotecad pentru a citi / imprumuta carti
31% 30% 26% 13%

Vizitat un monument istoric sau un sit arheologic (ex. palat, castel, biserica, manastire, gradini, cladiri vechi etc.)
24% 26% 30% 20%

Vizitat un muzeu, expozitie sau galerie de arta
24% 20% 30% 27%

28 Procentele au fost calculate din totalul procentelor pentru variantele de raspuns Cel putin o datd pe lund, Cel putin o datd la sase luni, Cel putin o data pe an
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4.2 participarea la festivaluri de dintre _resphonde_n‘gi afirménd ca au porticipo.t _Io un astfel
teatru /de ﬁlm /de mUZiCé de festival in ultimul an. Pe de altd parte, participarea la un

festival de film sau un festival de teatru inregistreaza frecvente
reduse; doar 9% dintre persoane afirmd ca au participat la

Participarea la festivaluri de muzica este activitatea care o )
aceste activitati in ultimul an.

inregistreazd cea mai mare frecventd de participare, 29%

Tabelul 3. Frecventa participdarii la festivaluri de teatru, film, muzicg, in ultimele 12 luni

Cel putin o data pe Cel putin o data la

- = Cel putin o data pe an Niciodata
luna sase luni g
Participare la festivaluri de muzica 2% 12% 15% 71% 100%
Participare la un festival de film 1% 4% 4% 91% 100%
Participare la un festival de teatru 0% 3% 6% 91% 100%
Dintre cei care au participat la un festival de muzicg, Graficul 8. Profilul persoanelor care au participat in ultimul
majoritatea au participat la un festival de muzicd populard/ an la festivaluri de muzicg, in functie de varsta
folk, urmati de cei care au participat la un festival de muzica _ . _ .
pop/latino. @ 8-352ni @ 36-50ani () 51-65ani @ Peste 65 de ani
Distributia pe genuri a celor care au participat la festivaluri Participare la festivaluri de muzica
in ultimul este aproape egald pentru toate categoriile de 33% 38%
festivaluri.

Din punctul de vedere al nivelului de educatie, persoanele
cu studii mediii si ridicate sunt cele care particip& in general
la festivaluri. Procentele pentru toate categoriile de festivaluri

. Masculin ‘ Feminin sunt aproximativ aceleasi.

Graficul 9. Profilul persoanelor care au participat in ultimul
an la festivaluri de muzicd, in functie de nivelul de educatie

Graficul 7. Profilul persoanelor care au participat in ultimul
an la festivaluri de muzicg, in functie de gen

Participare la festivaluri de muzica

. Cel mult Cel mult ‘ Studii
. gimnaziu post-liceala superioare
In ceea ce priveste profilul persoanelor care au participat
la festivaluri in ultimul an, participantii la festivaluri sunt in Participare la festivaluri de muzica
general persoane tinere si se remarca un profil specific al

tinerilor intre 18 si 35 ani care au participat la festivaluri de
teatru in ultimul an. In cazul festivalurilor de muzica si de film,
nu se remarcd un public specific.

in ceea ce priveste profilul participantilor la festivaluri in
functie de venit, persoanele cu venit mediu sau ridicat (peste
2501 lei) participd in general la festivaluri.
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Graficul 10. Profilul persoanelor care au participat in ultimul an la festivaluri de muzicd, in functie de venitul personal

@® sub1s00 intre 1501-2500 @ Intre 2501-4000 @ Peste 4001

Participare la festivaluri de muzica

In functie de mediul de rezidentd, profilul persoanelor care
au participat in ultimul an la festivaluri este format (pentru
toate tipurile de festival) in primul rand din persoane din
mediul urban.

Graficul 11. Profilul persoanelor care au participat in ultimul
an la festivaluri de muzicg, in functie de mediul de rezidenta

. Rural ‘ Urban

Participare la festivaluri de muzica

33% 67%

Graficul 12. Genuri de muzicd la festivaluri de muzica (doar
rdspunsurile da)

Folk / Populara / Usoara 61%

Pop / Latino 26%
Electronicad / EDM / House / Techno / Trap 17%
Rock / Metal 16%
Clasica 12%
Hip-Hop & Rap %
Jazz / Experimentala 5%
Manele 1%

26% 20%

in ceea ce priveste genurile muzicale cele mai ascultate la
festivaluri, se remarcd festivalurile de muzica folk / populard
/ usoard (61%) si cele de muzica pop / latino (26%). Restul
genurilor muzicale inregistreazd procente scazute, sub 20%.

4.3 Tipuri de acces la festivaluri de
teatru

in continuare vom prezenta care este profilul persoanelor
care participd la festivaluri de teatru in functie de tipul de
acces (gratuit / pe bazd de bilet), pentru a putea avea o
vedere de ansamblu asupra celor care participd la astfel de
festivaluri. Astfel, dintre cei care au participat la festivaluri
de teatru in ultimul an, majoritatea au participat pe bazda
de bilet / abonament platit. Aceste date ne indica faptul
cd, desi doar o micd parte din persoane participd la aceste
festivaluri, cei doritori participd, indiferent de tipul accesului -
bilete / abonamente platite sau gratuite. Nu existd diferente
in ceea ce priveste distributia pe genuri.

In ceea ce priveste distributia in functie de varstd, se
remarcd profilul unui public téndr (18 - 35 ani) care in mare
parte participd la festivaluri de teatru cu acces liber. Nu se
remarcd un profil specific pentru cei care merg la festivaluri
de teatru cu bilete / abonamente platite. Nu exista diferente
majore din punctul de vedere al nivelului de educatie in ceea
ce priveste participarea la festivaluri de teatru cu bilete /
abonamente platite sau cu acces gratuit.

in ceea ce priveste participarea la festivaluri de teatru
in functie de venit, putem observa un profil specific al
persoanelor cu venit personal sub 1500 RON, care au
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participat Tn ultimul an la festivaluri de teatru cu intrare
liberd. Altfel, nu se remarcda nu profil specific.

in ceea ce priveste profilul publicului participant la
festivaluri de teatru, putem observa cd, Tn cazul accesului
gratuit, mare parte dintre participanti provin din mediu
urban. in cazul biletelor / abonamentelor platite nu se
remarca diferente.

4.4 Motivele principale ale
participarii la diverse activitati cu
caracter cultural

in analiza practicilor culturale este important sd intelegem

motivele pentru care oamenii aleg sa participe la astfel
de activitati. Motivele principale ale participdrii la diverse

activitdti cu caracter cultural au fost enumerate in relatie
cu fiecare practicd culturald, iar respondentii au mentionat
variantele valabile pentru cazul lor. Am analizat distributia
motivelor in functie de frecventa participdrii culturale si in
functie de profilul socio-demografic al respondentilor.

Tabelul 4 prezintd principalele motivele ale respondentilor
care au participat cel putin o datd pe an la una dintre aceste
activitati. Cei mai multi dintre respondenti au mentionat
cd au participat la activitdtile culturale pentru a se relaxa.
Este interesant de observat faptul ca si pentru activitatile
culturale care de obicei sunt asociate cu educatia sau cu
necesitatea unui efort cognitiv crescut din partea oamenilor,
motivele principale ale acestora de a participa la astfel de
activitati nu sunt acelea de educatie, ci acelea de relaxare,
ceea ce ne indicd incd o datd faptul ca beneficiul perceput
al oricdrui tip de consum cultural este o experientd placuta.

Tabelul 4. Motivele principale ale participarii la activitati cu un caracter cultural (pentru persoanele care au participat cel putin o

data in ultimul an)

Socializare

Participare la spectacole de muzica clasica /

" i < 10% 10%
simfonica, opera sau balet
Participare la spectacole de teatru 17% 10%
Mers la cinematograf 11% 5%
Participare la festivaluri de muzica 15% 2%
Participare la un festival de film 26% 9%
Participare la un festival de teatru 18% 14%
Mers la biblioteca pentru a citi /imprumuta 8% 55%

carti

Vizitat un monument istoric sau un sit

arheologic (ex. palat, castel, biserica, 9% 23%
manastire, gradini, cladiri vechi etc.)

Vizitat un muzeu, expozitie sau galerie de arta 7% 46%

Educatie

Motive Divertisment

artistice / Relaxare fdistraeh Alte motive

estetice ;
8% 61% 7% 4% 100%
12% 38% 19% 4% 100%
3% 56% 23% 2% 100%
6% 40% 35% 2% 100%
7% 41% 12% 5% 100%
11% 36% 17% 4% 100%
1% 27% 6% 3% 100%
6% 48% 6% 8% 100%
12% 27% 5% 3% 100%



60 Participarea la activitati culturale in spatiul public

Alte motive pentru participarea la astfel de evenimente
se referd la socializare, educatie si divertisment. Astfel,
Tn cazul celor care au frecventat o bibliotecd, au vizitat
un muzeu, o expozitie sau o galerie de artd in ultimul
an, motivatia principald a fost aceea de a se educa. in
ceea ce priveste participarea la festivaluri (de muzicg, de
teatru, de film), peste un sfert dintre respondenti declard
c& au participat pentru socializare si pentru relaxare.
Profilul celor care merg la cinematograf din motive de
relaxare include preponderent persoane tinere (18-35 de
ani) din mediul urban. Bdarbatii cu varsta p&nd in 50 de ani
din mediul urban sunt cei care aleg mai mult sa viziteze un
muzeu din motive de educatie. Participarea la festivalurile
de muzicd din motive de relaxare este specificd mai mult
femeilor cu véarsta intre 36 si 50 de ani, din mediul urban.

4.5 Participarea la activitati de
recreere in spatiul public

In aceastd sectiune vom prezenta gradul de participare
al respondentilor la diverse activitati de recreere. Cele mai

Tabelul 5. Frecventa participdrii la diverse activitati de recreere

Cel putin o data

pe saptamana pe luna

Plimbare prin parcuri, zone verzi 40% 24%
Practicarea unui sport 23% 13%
Participare la intalniri cu rude sau prieteni 48% 30%
Partlc.j.lpare la sarl?atorl / evernmente locale 2% 12%
(ex. Zilele orasului / comunei)

Mers la biserica 24% 27%
Mers la restaurant / pub / cafenea 16% 27%
Mers in mall (cumparaturi, filme, 21% 379
restaurante)

Participare la competitii sportive in calitate 4% 11%

de spectator

Mers la discoteca / club 1%

Cel putin o data

4%

ridicate procente sunt inregistrate in cazul intdlnirilor cu
rudele sau prietenii: 78% dintre respondenti s-au intalnit cu
rudele sau prietenii cel putin o datd pe lund. Urmdtoarele
activitati din punctul de vedere al frecventei sunt plimbdrile in
parcuri sau zone verzi, cu un procent de 64% de respondenti
care le practicd lunar. Aceastd activitate este urmatd de
mersul in mall-uri, 58% dintre respondenti mergand in mall-
uri pentru diverse activit&ti cel putin o datd pe luna. Mersul
la bisericd este o altd activitate intreprinsd lunar, procentul
celor care participd la activitati religioase fiind de 51%.
Peste o treime dintre respondenti declard ca au mers in
restaurante / pub-uri / cafenele si ca au practicat un sport
cu o frecventd lunara.

Celelalte tipuri de activitati sunt realizate mai degrabd
cu o frecventd anuald decat lunard. Astfel, putin peste
jumatate dintre respondenti au mers in excursii in tard sau
au participat la sarbatori sau evenimente locale cel putin o
datd pe an. Sub o treime dintre respondenti au participat
la competitii sportive in calitate de spectatori, au mers in
cluburi / discoteci sau au mers in excursii in strdindtate.

Cel putin o data la| Cel putin o data

sase luni pe an Niciodata

9% 5% 22% 100%
6% 3% 55% 100%
10% 5% 7% 100%
17% 34% 34% 100%
20% 12% 17% 100%
15% 8% 34% 100%
14% 4% 24% 100%
12% 9% 64% 100%
4% 6% 85% 100%
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Cel putin o data

Cel putin o data
pe luna

Cel putin o data la
sase luni

Cel putin o data

pe an Niciodata

pe saptamana
Participare la spectacole de divertisment

. 0% 6% 15% 12% 67% 100%
(ex. stand up comedy, circ etc.)
Mers in excursii in tara 1% 8% 28% 23% 40% 100%
Mers in excursii in strainatate 0% 1% 6% 18% 75% 100%

5. Concluzii

Prin intermediul acestui capitol ne-am propus sd analizdm
diferitele forme de participare culturala in spatiul public si sa
identificm categoriile de persoane care participd la diverse
activitdti pentru a veni ca sprijin cu informatii bazate pe date
statistice concrete, pentru elaborarea unor initiative/politici
publice care sd sustind cresterea gradului de participare
culturald la nivelul societatii romanesti. Motivele si beneficiile
pe care consumul cultural le aduce oamenilor sunt factori
importanti ce trebuie luati in considerare in elaborarea unor
politici sau initiative publice.

Teoriile analizate au evidentiat o serie de beneficii
identificate de cercetdtori ca fiind asociate motivelor percepute
de respondenti pentru participarea la activitatile culturale
in spatiul public. Doar anumite ipoteze de cercetare au fost
confirmate, in special cele referitoare la beneficiile sociale si
emotionale asociate viziondrii de filme la cinematograf sau
participdrii la festivaluri de muzicd sau film si cele referitoare
la beneficiile functionale asociate mersului la biblioteca si
vizitdrii unui muzeu. Au fost infirmate ipotezele referitoare la

beneficiile functionale si simbolice percepute de respondenti
pentru participarea la spectacole de muzicd clasicd sau de
teatru, la festivaluri de teatru sau pentru vizitarea obiectivelor
de patrimoniu cultural.

O posibild explicatie pentru aceste rezultate sunt
consecintele pandemiei, care au afectat starea emotionala
a populatiei si care au determinat folosirea activitatilor de
petrecere a timpului liber ca formd de detensionare sau
destindere in situatii de crizd, asa cum au aratat studiile
citate la Tnceputul capitolului. O altd posibila explicatie este
schimbarea de paradigmd in managementul cultural care, din
dorinta de atragere de noi categorii de public, s-a orientat spre
o ofertd mai facild si mai mult orientatd spre ludic si delectare
si mai putin spre beneficii functonale si simbolice. Este
important de urmdrit in viitoarele studii dacd aceastd tendint&
este temporard si cauzatd de schimbadrile sociale generate de
pandemie sau este efectul noilor tendinte din managementul
cultural si se va mentine o perioadd mai indelungata.
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7. Anexe

Graficul 13. Profilul persoanelor care au participat cel putin o

datd pe lund la activitdti de recreere si relaxare, in functie de gen
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Graficul 14. Profilul persoanelor care au participat cel putin o
datd pe lund la activitdti recreere si relaxare, in functie de vérsta
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Graficul 15. Profilul persoanelor care au participat cel putin o Graficul 16. Profilul persoanelor care au participat cel putin o
datd pe lund la activitati de recreere si relaxare, in functie de datd pe lund la activitati de recreere si relaxare, in functie de
nivelul de educatie mediul de rezidenta
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Graficul 17. Profilul persoanelor care au participat cel putin o data pe lund la activitdti de recreere si relaxare, in functie de venit

® sub1soo @ intre1501-2500 @ intre 2501-4000 (@ Peste 4000
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1. Introducere

Rolul activitatilor culturale in societate a fost discutat
foarte mult in termenii impactului economic, neglijéindu-se in
mod nejustificat sensul efectelor pe care cultura le are asupra
diferitelor aspecte ale vietii sociale. Cele mai multe studii si-au
propus sa identifice influentele pe care diferite practici de
petrecere a timpului liber le au asupra acumuldrii capitalului
educational, asupra consoliddrii unei economii locale, asupra
asigurarii bundstarii subiective sau asupra cresterii nivelului
de trai. Aborddrile mai recente aratd insd faptul ca efectele
vietii culturale nu se reflectd doar asupra economiei, ci efectele
ajung sd se observe la un nivel social mult mai larg, prin procese
care vizeazd procesul formdarii valorilor sociale.

Analiza literaturii de specialitate a conturat o serie de
perspective teoretice care isi propun sd identifice impactul
social atribuit participdrii la activitati culturale, analizdndu-se
aspecte ce tin de cetatenia activd, de implicarea civica,
de integrarea sociald sau de participarea democratica?l.
De exemplu, in Rezolutia Parlamentului European din 11
decembrie 2018 referitoare la Noua Agendd Europeana pentru
Culturd se afirma ,rolul activ al culturii si al industriilor culturale
si creative Tn realizarea obiectivelor politicii de coeziune si de
incluziune sociald"?, stipulandu-se astfel contributia unica
pe care viata culturald o are in consolidarea unei societdti
democratice. Conform acestei perspective, politicile publice
definesc, teoretic, cultura ca instrument care contribuie la
asigurarea coeziunii si incluziunii sociale?, fapt care apare
explicitat in documentele guvernamentale ale mai multor state,
printre care se numard Cipru, Elvetia, Suedia, Azerbaidjan,

1 M. Sharon Jeannotte, The Social Effects of Culture. A Literature Review
(Centre on Governance, University of Ottawa, 2017).

2 Comisia Europeand, Rezolutia Parlamentului European din 11 decembrie
2018 referitoare la Noua Agendd Europeand Pentru Culturd, 2018 <https://
www.europarl.europa.eu/doceo/document/TA-8-2018-0499_RO.html>.

3 Vladimir Bina & Teunis ljdens, Social Participation and Cultural Policy:
A Position Paper (Den Haag: Ministerie van Onderwijs, Cultuur en
Wetenschap, 2007).

Franta si Italia®. Punerea in practicd a unei astfel de abordari
este beneficd pe plan social, oferind un cadru favorabil de
organizare a activitatii culturale.

Raportul comandat de Uniunea Europeand, intitulat
+Culture and Democracy: the Evidence”, evidentiazd faptul
cd existd o corelatie pozitivd intre nivelul de participare
la activitatile culturale si indicatorii de implicare civicg,
democratie si coeziune sociald®. Participarea la activitatile
culturale este inteleasa ca ,participare in orice activitate care,
pentru fiecare persoand in parte, reprezintd o modalitate de
crestere a capacitdtii culturale si informationale si a capitalului,
ceea ce contribuie la definirea identitatii sociale si/sau permite
exprimarea personald”®. Participarea la activitati culturale
inglobeazd o serie de activitati de petrecere a timpului
liber care sunt desfasurate fie in cadre formale, fie in medii
informale si care fac parte din viata cotidiand, imbracénd cel
mai adesea o formd uzuald sau rutinierd. Unii autori considerd
cd distinctia intre activitatile culturale elitiste (engl. ,highbrow")
si activitdtile culturale cu caracter de masa (engl. ,lowbrow")
s-a estompat odatd cu trecerea timpului, ajungénd sa fie mai
putin relevantd in contextul societatii actuale, cdnd consumul
cultural a devenit din ce in ce mai diversificat ca urmare a
prolifer&rii noilor medii de comunicare’. in Romania diferentele

4 H.K. Anheier si colaboratorii, Cultural Participation and Inclusive Societies.
A Thematic Report Based on the Indicator Framework on Culture and
Democracy (Council of Europe, 2017), p. 14.

5 William Hammonds, Culture and Democracy: the evidence. How citizens'
participation in cultural activities enhances civic engagement, democracy
and social cohesion. Lessons from International Research, Publications
Office of the European Union, Luxembourg, 2023, p.6.

6 UNESCO, Measuring Cultural Participation: A Framework for Cultural
Statistics Handbook, 2012, p. 51.

7 Desirée Campagna, Giulio Caperna si Valentina Montalto, ‘Does Culture
Make a Better Citizen? Exploring the Relationship Between Cultural and
Civic Participation in Italy’, Social Indicators Research, 149.2 (2020), 657-86
(p. 659).
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Introducere

dintre culturd si divertisment se mentin pe anumite categorii
socio-demografice si se amplificd in lipsa unor programe
coerente de educatie pentru culturd care s& educe gusturile
estetice ale consumatorilor tineri.

In sfera activitatilor culturale sunt incluse nu doar practicile
care au loc in cadrul unor institutii culturale traditionale, ci si
alte tipuri de activitati care indeplinesc una din urmdatoarele
conditii: implica logica de functionare a sectoarelor creative,
vizeazd consumul unor produse sau servicii culturale si
presupun interactiunea cu continuturile mass-media. in
activitatile culturale se considerd cd participarea are loc in
mod voluntar, constient si intentionat, in baza unui suport
motivational si volitiv insusit prin asimilarea ansamblului de
semnificatii sociale.

Parker si Jarolimek (1984) citati de Doganay definesc
cetatenia democraticd ca fiind adoptarea unui ,set de practici
si activitati care ii echipeazd pe tineri si pe adulti cu resursele
necesare participdrii la viata democraticd, prin asumarea
si exercitarea drepturilor si responsabilitatilor pe care le au
in cadrul societatii"®. Potrivit Consiliului Europei, cetatenia
democraticd presupune un nivel ridicat de ,participare,
coeziune sociald, acces, echitate si solidaritate": ,cet&tenia
democraticd este mai mult despre incluziune decét despre
excluziune, mai mult despre participare decat despre
marginalizare, mai mult despre culturd si valori decat despre
ratiuni procedurale (cum ar fi votarea), este despre a fi activ pe
plan civic si social"®. inteleas& astfel, cetatenia democraticé
reprezintd un fundament esential pentru functionarea
institutiilor democratice, fiind formata dintr-o componenta

8 Ahmet Doganay, ‘A Curriculum Framework for Active Democratic Citizenship
Education’, in Schools, Curriculum and Civic Education for Building
Democratic Citizens, ed. Murray Print and Dirk Lange (Rotterdam: Sense
Publishing, 2012), pp. 19-39 (p. 25).

9 Hugh Starkey, Democratic Citizenship, Language, Diversity and Human
Rights. Guide for the Development of Language Education Policies in
Europe From Linguistic Diversity to Plurilingual Education (Strasbourg,
2002), p. 8.

10 Idem.

atitudinald (valori orientate asupra egalitdtii de sanse, dreptatii
sociale, respectdrii drepturilor omului) si o componenta
comportamentald (participarea la luarea deciziilor, implicarea
in comunitate, dezvoltarea vietii asociative, activismul politic
si social). Pe de o parte, cetdtenia democraticd corespunde
formarii unui simt al solidaritatii si responsabilitatii sociale
care contribuie la bundstarea colectiva si, pe de altd parte,
cet&tenia democraticd presupune o autonomie individuala
si o asumare a independentei in raport cu elementele ce
definesc viata personald!!. Ca atare, cetdtenia democratica
presupune o orientare spre colectivitate si spre comunitate,
prin manifestarea interesului de a participa la organizarea
societdtii si prin implicarea in actiuni alaturi de ceilalti.

11 Anne Larason Schneider si Helen Ingram, ‘Public Policy and Democratic
Citizenship: What Kinds of Citizenship Does Policy Promote?’, in Handbook
of Public Policy Analysis. Theory, Politics, and Methods, ed. Frank Fischer,
Gerald Miller, si Mara Sidney (London & New York: CRC Press), pp. 329-46
(p. 333).
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2. Metodologia cercetarii

in contextul acestui studiu, participarea culturald este
inteleasd ca asimilénd o serie de activitati diverse care
contribuie la acumularea capitalului cultural, presupundnd
forme relevante de implicare in societate. Au fost luate Tn
considerare trei dimensiuni ale participdrii culturale: (1)
dimensiunea participdrii culturale publice (care implica activitati
desfasurate in comunitatea extinsg, in spatiul social in care
sunt prezenti fizic si alti membri ai societatii), (2) dimensiunea
participdrii culturale non-publice (corespunz&toare consumului
cultural realizat indeosebi in spatiul domestic, dar care
presupune Tn special o formd de expunere individualizatd la
un continut specific) si (3) dimensiunea participdrii culturale in
mediul online (corespunzdtoare formelor de consum cultural ce

Tabelul 1. Operationalizarea participdrii culturale

presupun utilizarea tehnologiilor digitale, necesitdnd conexiune
la internet). Pentru fiecare dintre dimensiuni au fost stabiliti
anumiti indicatori, iar fiecare dintre acestia intr& in componenta
unor indici cumulativi agregati ce masoard nu doar frecventa
participdrii culturale, ci si diversitatea formelor de implicare in
viata culturald. Astfel, a fost calculat un indice al participarii
culturale publice (ca suma a frecventelor asociate activitatilor
desfasurate in spatiul public), un indice al participdrii culturale
non-publice (ca sumd& a frecventelor asociate activitatilor
desfasurate intr-un context privat, indiferent de locul propriu-zis
al desfasurarii) si un indice al participdrii culturale online (ca
suma a activit&tilor intreprinse prin utilizarea internetului).

Frecventa participarii la spectacole de muzica clasica, simfonica, opera sau balet
Frecventa participarii la spectacole de teatru
Frecventa participarii la spectacole de divertisment

Dimensiunea participarii
culturale publice

Frecventa mersului la cinematograf

Frecventa participarii la festivaluri de muzica

Frecventa participarii la festivaluri de film

Frecventa participarii la festivaluri de teatru

Frecventa mersului la biblioteca pentru a citi sau imprumuta carti
Frecventa vizitarii un monument istoric sau a unui sit arheologic
Frecventa vizitarii unui muzeu, a unei expozitii sau galerii de arta
Frecventa mersului in discoteci sau cluburi

Frecventa plimbarilor prin parcuri si zone verzi

Frecventa mersului in excursii in tara

Frecventa mersului in excursii in strainatate

Frecventa practicarii unui sport

Frecventa participarii la competitii sportive in calitate de spectator
Frecventa participarii la intalniri cu rude sau prieteni

Frecventa mersului la biserica

Frecventa participarii la sarbatori sau evenimente locale
Frecventa mersului la restaurante, pub-uri sau cafenele

Frecventa mersului ih mall
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Dimensiunea participarii
culturale non-publice

Frecventa citirii ziarelor, revistelor online sau pe suport de hartie

Frecventa cititului cartilor in format tiparit

Frecventa cititului de carti in format electronic

Frecventa ascultarii de muzica

Frecventa vizionarii programelor TV

Frecventa realizarii de fotografii sau al filmarii materialelor video

Frecventa editarii, decuparii sau modificarii pozelor sau materialelor video

Utilizarea internetului pentru descarcarea de poze sau materiale audio-video de pe pagini de internet / retele de

socializare

Utilizarea internetului pentru incarcarea de poze sau materiale audio-video pe pagini de internet/retele de

socializare

Utilizarea internetului pentru vizitarea website-urilor unor muzee / biblioteci / teatre/ festivaluri / pagini cu

evenimente culturale

Utilizarea internetului pentru vizionarea de filme sau programe TV difuzate prin streaming online

Dimensiunea participarii
culturale online

Utilizarea internetului pentru jocuri pe calculator/ laptop sau consola/ telefon
Utilizarea internetului pentru realizarea de activitati profesionale/ scolare (e-mail, conferinte video etc.)

Utilizarea internetului pentru participarea la cursuri sau tutoriale online

Utilizarea internetului pentru citirea de carti, manuale, articole

Utilizarea internetului pentru cumpararea de carti, CD-uri, bilete la teatru, bilete la evenimente (concerte etc.)
Utilizarea internetului pentru folosirea retelelor de socializare

Utilizarea internetului pentru realizarea de cumparaturi online de orice fel

Utilizarea internetului pentru alte activitati

Cetatenia democratica reprezintd, pe de o parte, un set
de atitudini ce vizeaz& acceptarea diversitatii in relatiile cu
ceilalti si manifestarea unui interes fatd de temele cu relevanta
sociald si, pe de altd parte, un set de comportamente ce
presupun implicarea in viata comunitdtii si participarea
responsabild la deciziile privind aspectele de organizare a
vietii in comun. Tn acord cu aceast&d modalitate de intelegere,
cetatenia democraticd este definitd in relatie cu 7 dimensiuni:
(1) dimensiunea apartenentei sociale (ce descrie gradul de
implicare Tn viata asociativd), (2) dimensiunea identitatii
sociale (ce descrie modalitatea de pozitionare individuala in
spatiul social), (3) dimensiunea tolerantei sociale (ce descrie
gradul de acceptare in proximitatea imediatd a unor grupuri
sociale marginalizate si supuse riscurilor de discriminare), (4)
dimensiunea increderii sociale (ce descrie predispozitia spre
consolidarea unor relatiile sociale), (5) dimensiunea incluziunii
sociale (ce descrie importanta acordatd initiativelor de sprijin

al grupurilor minoritare) (6) dimensiunea preocupdrilor civice
(ce descrie interesul fatd de anumite teme relevante pentru
functionarea institutiilor democratice) si (7) dimensiunea
libertdtii sociale (ce descrie tendinta spre acceptarea in spatiul
public a valorilor autonomiei individuale si colective). De
precizat este faptul cd ordonarea acestor dimensiuni nu a fost
stabilitd in baza unor ratiuni ce tin de consideratiile statistice
inerente analizelor bivariate sau multivariate. in particular,
succesiunea dimensiunilor s-a realizat in baza unor ratiuni
asimilate practicilor de conceptualizare si operationalizare a
notiunii de cetdtenie democratica in linie cu fundamentarea
teoreticd a ipotezelor. Pentru a surprinde diferitele nuante
ce tin de influenta consumului cultural asupra cetateniei
democratice, fiecare dintre indicatori este abordat separat in
analizd dacd variabilitatea datelor permite acest lucru, fard a
se utiliza ca variabile independente masuri cumulative extinse
de tipul indicilor agregati.
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Tabelul 2. Operationalizarea cetateniei democratice

Dimensiunea apartenentei sociale

Dimensiunea identitatii sociale

Dimensiunea tolerantei sociale

Dimensiunea increderii sociale

Dimensiunea incluziunii sociale

Dimensiunea preocuparilor civice

Dimensiunea libertitii sociale

Apartenenta subiectiva la comunitati cu caracter cultural sau artistic

Apartenenta subiectiva la comunitati de oameni care impartasesc aceleasi preferinte muzicale
Apartenenta subiectiva la comunitati de perfectionare profesionala sau invatare continua
Apartenenta subiectiva la comunitati de oameni care practica o activitate sportiva
Apartenenta subiectiva la comunitati de sustinere a unui sportiv sau a unei echipe sportive
Apartenenta subiectiva la comunitati religioase sau bisericesti

Apartenenta subiectiva la comunitati sau asociatii profesionale

Apartenenta subiectiva la grupuri ecologiste (de protectie a mediului)
Apartenenta subiectiva la asociatii umanitare sau caritabile

Apartenenta subiectiva la comunitati de absolventi ai unei institutii de invatamant
Apartenenta subiectiva la comunitati de persoane cu aceleasi hobby-uri
Importanta atribuita conservarii identitatii nationale si a sentimentului patriotic
Importanta atribuita alinierii masurilor din tara la directivele Uniunii Europene
Acceptarea ca vecini a persoanelor de alta etnie

Acceptarea ca vecini a muncitorilor din strainatate

Acceptarea ca vecini a persoanelor cu identitate L.G.B.T.QI.A+

Acceptarea ca vecini a persoanelor de alta religie

Acceptarea ca vecini a persoanelor care au iesit recent din inchisoare

Gradul de incredere in memobrii familiei

Gradul de incredere in oamenii din cartier/sat/comuna

Gradul de incredere in oamenii cunoscuti personal

Gradul de incredere in oamenii intalniti pentru prima data

Gradul de incredere in oamenii de alta nationalitate

Gradul de incredere in oamenii de alta religie

Gradul de incredere in informatiile prezentate in mass-media

Importanta atribuita egalitatii dintre barbati si femei

Importanta atribuita sprijinirii minoritatilor etnice (romi, maghiari, alte etnii)
Importanta atribuita sprijinirii persoanelor cu identitate L.G.B.T.Q.l.A+

Importanta atribuita libertatii fiecarui om de a-si practica religia pe care o doreste
Importanta atribuita protectiei naturii si a mediului inconjurator

Importanta atribuita participarii oamenilor la vot atunci cand sunt alegeri
Importanta atribuita respectarii de catre angajatori a drepturilor angajatilor
Importanta atribuita pedepsirii actelor delincventionale pe masura gravitatii lor
Importanta atribuita luptei impotriva coruptiei

Semnarea unei petitii electronice / online

Participarea la proteste sau demonstratii de strada pasnice

Participarea la proteste sau demonstratii de strada violente

Importanta atribuita libertatii fiecarui om de a-si exprima punctul de vedere
Viziunea asupra libertatii de alegere si de control asupra propriei vieti

Importanta atribuita libertatii in raport cu importanta atribuita sigurantei
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in afara acestor indicatori, ce operationalizeazd conceptele
de participare culturala si cetatenie democraticd, au fost
incluse Tn analizd o serie de variabile socio-demografice,
printre care se numarad: genul, varsta (18-35 de ani, 36-50
de ani, 51-65 de ani, peste 65 de ani), nivelul de educatie (cel
mult gimnaziu, cel mult scoal& postliceald, studii universitare),
venitul (sub 1500 de lej, intre 1501 si 2500, intre 2501 si 4000,
peste 4000 lei) si marimea localitdtii (rural, urban mai mic de
30000 de locuitori, urban intre 30001 si 100000 de locuitori,
urban intre 100001 si 200000 de locuitori si urban peste
200000 de locuitori).

Tabelul 3. Relatia dintre modelele teoretice, ipoteze si indicatori

Pentru testarea modelelor teoretice identificate in literatura
de specialitate, pe care le vom detalia in cele ce urmeazg,
au fost formulate o serie ipoteze, fiecare dintre ele avand
ca fundament ratiunile si asumptiile integrate rezultatelor
empirice obtinute Tn studii anterioare realizate in diferite
contexte culturale sau perioade de timp. in general, indicatorii
utilizati pentru a masura atitudinile democratice sunt inspirati
si adaptati din studiul ,Barometrul Valorilor Sociale” realizat
pe plan international si derulat, la nivelul societ&tii roméanesti,
de catre Institutul de Cercetare a Calitatii Vietii (ICCV) din
cadrul Academiei Romdéne.

Mo IpOteZé

Modelul explicativ al
capitalului social

Modelul explicativ al cultivarii
valorilor

Modelul explicativ al
mobilizarii sociale Iy X
sociala este mai mare.

Modelul explicativ al
imputernicirii sociale

Cu cat indicele participarii culturale (publice, non-publice
sau online) este mai mare, cu atat capacitatea de a acumula
capital social prin implicarea in viata asociativa este mai mare.

Cu cat indicele participarii culturale (publice, non-publice
sau online) este mai mare, cu atat valorile referitoare la
deschiderea fata de cei din jur sunt mai puternic consolidate.

Cu cat indicele participarii culturale (publice, non-publice sau
online) este mai mare, cu atat predispozitia spre mobilizare

Statusul social constituie un factor modelator al relatiei dintre
indicatorii participarii culturale si cei ai cetateniei democratice

Relatia dintre indicatorii consumului cultural si indicatorii
apartenentei sociale

Relatia dintre indicatorii consumului cultural si indicatorii
identitatii sociale

Relatia dintre indicatorii consumului cultural si indicatorii
tolerantei sociale

Relatia dintre indicatorii consumului cultural si indicatorii
increderii sociale

Relatia dintre indicatorii consumului cultural si indicatorii
incluziunii sociale

Relatia dintre indicatorii consumului cultural si indicatorii
preocuparilor civice

Relatia dintre indicatorii consumului cultural si indicatorii
libertatii sociale

Rolului indicatorilor participarii culturale in explicarea
cetateniei democratice se diminueaza cand se ia in
considerare influenta educatiei, venitului (sau a altor
aspecte asociate unor pozitii sociale privilegiate)



Modele teoretice explicative

77

In vederea analizei datelor au fost utilizate urmatoarele
proceduri statistice:

a) Analize univariate: Aceste tipuri de analize sunt utilizate
cu scopul de a realiza o radiografie a modului in care
atitudinile democratice se distribuie la nivelul societatii
romdnesti. Analizele univariate implica prelucrari de
date primare ce au un scop exclusiv descriptiv. in
contextul studiului de fatd, acestea sunt utilizate pentru
a identifica o serie de aspecte relevante in ceea ce
priveste consolidarea cetdteniei democratice (articularea
sentimentului apartenentei sociale, importanta atribuitd
unor teme cu relevantd sociald, manifestarea atitudinilor
de tolerantd sociald@, gradul de incredere in cei din jur,
preferinta pentru libertatea de exprimare si elementele
definitorii ale constructiei identitare).

b) Analize bivariate: Pe de o parte, analizele bivariate sunt
utilizate pentru a testa relatia directd dintre formele
de participare culturald (operationalizate prin masuri
compozite de tipul indicilor agregati) si dimensiunile
ce compun cetatenia democraticd (analizate prin
intermediul unor indicatori specifici analizati individual
sau in ansamblu). Pe de altd parte, analizele bivariate
sunt utilizate pentru a testa relatia dintre diferite tipuri
de consum cultural si variabilele socio-demografice

(categoriile de gen, varstd, nivel de educatie, venit si
marimea localitatii). fn mod specific, pentru realizarea
analizelor bivariate este utilizat Coeficientul de Corelatie
Bravais-Pearson cu scopul de a identifica acele relatii
care sunt semnificative statistic, in vederea introducerii
lor ulterioare in analizele multivariate.

c) Andalize multivariate: Analizele multivariate sunt utilizate
pentru a testa modele cauzale prin identificarea
influentei coroborate a mai multor factori asupra unor
elemente componente ale cetateniei democratice. Mai
exact, modelele de regresie logisticd sunt utilizate pentru
a identifica dacd corelatia dintre formele de consum
cultural si cetdtenia democraticd, identificata prin
analizele bivariate, se pdstreazd in momentul in care
sunt controlate efectele variabilelor socio-demografice.
n modelele de regresie logisticd, variabilele dependente
(ceea ce este explicat) sunt formate din indicatorii
cetateniei democratice, recodificati pentru a corespunde
asumptiilor statistice ale acestor analize, iar variabilele
independente (ceea ce explicd) sunt formate din acele
variabile corespunzdtoare consumului cultural, precum
si cele corespunzdtoare datelor socio-demografice, in
conformitate cu relatiile semnificative statistic rezultate
fn urma aplicdrii analizelor bivariate.

3. Modele teoretice explicative

Studiul de fatd isi propune sa exploreze relatia dintre viata
culturalda si democratie, in contextul societatii romanesti.
Ca fundament teoretic vom prezenta o serie de modele
explicative ce definesc mecanismele prin intermediul cdrora
participarea la viata culturald ajunge sd modeleze cetdtenia
democraticad.

Modelele teoretice reprezintd cadrul teoretic existent care
sintetizeazd diferite perspective din cercetarea academicd cu
privire la temele analizate. Modelele teoretice au scopul de a

fundamenta ipotezele de cercetare si directiile de analiza si
interpretare. Ele ajutd la limitarea generalizdrilor si oferd cadrul
de analiz& concentrat pe circumstante particulare. Scopul
principal al stiintelor sociale este de a furniza cadrul conceptual
pentru intelegerea si explicarea comportamentului uman??, iar
modelele teoretice explicative se concentreazd pe descriereq,
explicarea si identificarea efectelor practicilor sociale.

12 Roger D. Evered, A Typology of Explicative Models, Technological Forecasting
And Social Change 9,259-211 (1976), p. 260.
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Analiza literaturii de specialitate evidentiazd faptul
ca cetdtenia democraticd a fost explicatd luéndu-se in
considerare actiunea unor factori de ordin economic, politic
sau istoric. Unii autori considerd cd este mult mai probabil
ca cetdtenia democraticd sa se consolideze in societdtile
dezvoltate din punct de vedere economic, in societdtile in care
institutiile politice functioneazd adecvat, in societatile in care
se regdseste un sistem eficient si corect de guverndmant sau
in societdtile care de-a lungul istoriei s-au confruntat cu mai
putine rdzboaie sau cataclisme naturale. Factorii de ordin
cultural, indeosebi cei subscrisi participdrii la viata culturald, au
fost doar relativ recent introdusi in vederea explicdrii cetateniei
democratice.

Analiza literaturii de specialitate a evidentiat doud
modele teoretice: modelul angajamentului democratic si cel
al dezangajamentului democratic. Modelul angajamentului
democratic include la randul sdu: modelul explicativ al
capitalului social, cel al cultivarii valorilor, cel al mobilizarii

sociale si cel al imputernicirii sociale. Modelul teoretic al
dezangajamentului democratic include: modelul explicativ al
izolarii, modelul explicativ al aliendrii si cel al trivializdrii.

Capitolul de fata isi propune sd testeze relatia dintre
participarea culturald si cetdtenia democraticd. Ne-am
propus sd identificGm care dintre aceste modelele teoretice
si explicative se aplicad cel mai bine situatiei existente la
nivelul societatii roménesti. Am avut in vedere patru modele
explicative (1) modelul capitalului social (testeazd relatia
dintre implicarea in viata asociativd si participarea culturald),
(2) modelul cultivarii valorice (testeazd relatia dintre valorile
deschiderii fatd de cei din jur si participarea culturald), (3)
modelul mobilizarii sociale (testeazd relatia dintre interesul
fatad de temele civice aflate pe agenda publica si participarea
culturald) si (4) modelul imputernicirii sociale (testeazd
influenta statusului social asupra relatiei dintre participarea
culturald si cetdtenia democraticd).

Modelul analitic utilizat in cadrul studiului pentru a testa relatia dintre participarea culturala si cetdtenia democratica

—

Efecte ale indicatorilor
de status social: <
Educatia, Venitul

Participare culturala non-publica

Participare culturala publica

Cetatenie
democratica

4+ _
| -
| _--
v _- -
(T T T T T TS TS \ _-
: Participare culturala : _-- -
" in mediul online |
\ e e e e _____ J
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3.1 Modelul teoretic al
angajamentului democratic

Conform teoriilor identificate in cadrul modelului
angajamentului democratic, participarea la activitati culturale
ar reprezenta o conditie favorabilad formdarii unei cetatenii
democratice, ceea ce este explicabil prin intermediul unor
factori ce intervin asupra capitalului social, asupra mobilizdrii
sociale si asupra cultivarii valorilor.

Modelul explicativ al capitalului social

Acest model porneste de la premisa conform cdreia
acumularea capitalului cultural contribuie la punerea in
functiune a unor mecanisme ce activeazd formarea capitalului
social. Modelul explicativ al capitalului social diferentiaza intre
efectele practicilor culturale ce presupun o formd de pasivitate
care este implicatd de participarea prin vizionarea unui act
cultural (engl. ,watching activities") si efectele practicilor
culturale ce presupun o formd de implicare, de comuniune sau
socialitate (engl. ,joining activities")!3. Modelul identificd o serie
de activitati de petrecere a timpului liber care au capacitatea
de a genera capital social si care, ca urmare a acestui fapt,
sunt considerate a fi elemente esentiale in consolidarea unei
societ&ti democratice. Chiar si formele de consum cultural
desfasurate Tn spatiul non-public, care in mod obisnuit erau
criticate pentru producerea fenomenului de izolare , pot
contribui la o activare a capitalul social, Tn mdésura in care
reusesc s@ coaguleze o fortd de mobilizare cu reverberatii
asupra dezvoltdrii comunitare.

Modelul explicativ al capitalului social considerd ca
activitatile culturale joacd un rol important in formarea unei

13 Dhavan Shah si colaboratorii, ‘Nonrecursive Models of Internet Use and
Community Engagement: Questioning Whether Time Spent Online Erodes
Social Capital’, Journalism and Mass Communication Quarterly, 79.4 (2002),
964-87. (p. 967).

14 J. L. Hemingway, 'Leisure, Social Capital, and Democratic Citizenship’,
Journal of Leisure Research, 31.2 (1999), 150-65.

cetdtenii democratice, tindnd cont in special de componenta
lor sociala. Unele dintre activitatile culturale sunt in esenta
lor evenimente sociale care reusesc sa ii pund pe oameni in
contact unul cu celdlalt si sa favorizeze formarea unui simt
al apartenentei la comunitate prin crearea unor amintiri
colective si povesti comune Tmpdrtasite celorlalti’®. Aceste
tipuri de activitati culturale contribuie la consolidarea unor
structuri informale care adund oamenii impreund in jurului
unor subiecte comune de interes, facilitnd astfel producerea
de interactiuni sociale care pot fi cultivate pe termen mai lung.
De asemeneaq, o serie de activitati culturale sunt de naturd
s& reuneascd persoane care impdrtasesc aceleasi gusturi si
preferinte, ceea ce contribuie atét la cultivarea unor relatii de
incredere in cei din jur, cat si la activarea normei reciprocitdtii
in interactiunile cu ceilalti. in plus, acele activitatile culturale
care se desfasoard intr-un cadru social contribuie la formarea
unei constiinte a prezentei celorlalti si acceptarii diversitatii
culturale. Prin toate mecanismele descrise anterior, aspectele
ce tin de socialitate subscrise activitatilor culturale cultiva grija
fatd de cei din jur si disponibilitatea de a actiona in interesul
comun, aspecte absolut necesare formarii unei cetdatenii
democratice?.

Studiile mai recente au confirmat modelul explicativ al
capitalului social, ardtand cd nu mediul de consum cultural
in sine este relevant in articularea cetdteniei democratice,
ci continutul artistic din cadrul produselor culturale puse la
dispozitia publicului: orice form& de consum cultural poate
veni in sprijinul democratiei dacd reuseste s& directioneze
atentia unei colectivitati asupra unor teme cu relevanta
sociald?’. De exemplu, rezultatele unor astfel de studii au
ardtat cd formele de consum cultural cu caracter informativ

15 H.K. Anheier si colaboratorii, Cultural Participation and Inclusive Societies.
A Thematic Report Based on the Indicator Framework on Culture and
Democracy (Council of Europe, 2017).

16 Idem.

17 Dhavan V. Shah, ‘Civic Engagement, Interpersonal Trust, and Television
Use: An Individual-Level Assessment of Social Capital’, Political Psychology,
19.3 (1998), 469-96.
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sunt capabile sd activeze capitalul social intr-o masurd mai
mare decdt activitatile care indeplinesc preponderent functii
recreationale sau de divertisment'®. De remarcat este si
faptul ca participantii la spectacole si consumatorii de artg,
conform rezultatelor unor studii de consum, sunt mai activi in
comunitdtile lor si participd intr-o masurd mai mare la viata
asociativd, fiind astfel mai ancorati in valorile care conduc la
adoptarea unei culturi democratice!®. Gradul de participare
la activitadti culturale se afld in strédnsd legaturd atét cu
nivelul increderii sociale, cat si cu predispozitia de sustinere
a institutiilor democratice, nu doar la nivel national, ci si pe
plan individual?. in sprijinul modelului explicativ al capitalului
social pot fi aduse in discutie si corelatiile pozitive care au
rezultat intre dezvoltarea sectorului cultural si capacitatea
formdrii unor comunitati sustenabile sau intre numarul de
evenimente culturale desfasurate intr-un spatiu si dezvoltarea
comunitar&?..

Validitatea modelului explicativ al capitalului social se
dovedeste a fi cu atdt mai mare in ceea ce priveste utilizarea
internetului in scopuri culturale. in cadrul anumitor studii au
fost observate o serie de diferente intergenerationale in ceea
ce priveste posibilitatea activitatilor culturale de a consolida
cetdtenia democraticd: dacd pentru varstnici presa scrisa si
radioul sunt cei mai importanti vectori asociati atitudinilor
democratice, pentru adulti televiziunea joacd un rol mai
important, iar pentru tineri internetul reprezintd un factor

18 Elizabeth Stoycheff, Erik C. Nisbet si Dmitry Epstein, ‘Differential Effects of
Capital-Enhancing and Recreational Internet Use on Citizens' Demand for
Democracy', Communication Research, 47.7 (2020), 1034-55.

19 Henry Fogel & Dana Gioia, The Arts and Civic Engagement: Involved in Arts,
Involved in Life (National Endowment for the Arts, 2008).

20 Liam Delaney si Emily Keaney, Cultural Participation, Social Capital and
Civil Renewal in the United Kingdom: Statistical Evidence from National
and International Survey Data (Economic and Social Research Institute
(Dublin) & Institute for Public Policy Research (London), 2006).

21 Sharon Jeannotte, '‘Singing Alone? The Contribution of Cultural Capital to
Social Cohesion and Sustainable Communities’, International Journal of
Cultural Policy, 9.1 (2003), 35-49.

hotarator?2. Studiile au ardtat cd participarea la activitati
culturale in mediul online favorizeazd formarea unui simt
al increderii si al reciprocitatii generalizate, ceea ce are ce
efect extinderea in mediul offline a capitalului social format
n mediul online®. Patricia Moy si colaboratorii au aratat ca
activitatile culturale din mediul online explica participarea
civic@, participarea social& si apartenenta la grupuri formale:
cu cat gradul de utilizare a internetului este mai ridicat, cu
atat gradul de interactiune cu autoritdtile publice si gradul de
implicare in activitati de voluntariat este mai mare?*. Subliniem
totusi ca alti autori au evidentiat efectele ambivalente ale
utilizarii internetului in scop cultural (si nu numai) asupra
comportamentului civic al utilizatorilor: uneori aceasta
poate conduce la derapaje de ordin democratic (a se vedea
fenomenul fake news)?. Alti cercetatori au observat faptul ca
gradul ridicat de conectivitate la internet explica gradul ridicat
de apartenentd organizationald, relatie explicata prin faptul ca
mediile online au capacitatea de a furniza resurse aditionale in
formarea de relatii interpersonale?. Unii autori au evidentiat
faptul cd dezvoltarea mediilor digitale interactive reprezintd un
fenomen asociat formarii unei cetatenii democratice, ca urmare
a faptului ca noile tehnologii le ofera utilizatorilor posibilitati
mai facile si mai accesibile de a fi activi in comunitate?’. Acest

22 Dhavan V. Shah, Nojin Kwak si R. Lance Holbert, "“Connecting” and
"Disconnecting” with Civic Life: Patterns of Internet Use and the Production
of Social Capital’, Political Communication, 18.2 (2001), 141-62.

23 Tetsuro Kobayashi, Ken'ichi Ikeda si Kakuko Miyata, ‘Social Capital Online:
Collective Use of the Internet and Reciprocity as Lubricants of Democracy’,
Information Communication and Society, 9.5 (2006), 582-611.

24 Patricia Moy si colaboratorii, ‘Linking Dimensions of Internet Use and Civic
Engagement’, Journalism and Mass Communication Quarterly, 82.3 (2005),
571-86.

25 Vian Bakir si Andrew McStay, ‘Fake News and The Economy of Emotions,
Digital Journalism, 6.2 (2018), 154-175.

26 Barry Wellman si colaboratorii, ‘Does the Internet Increase, Decrease, or
Supplement Social Capital? Social Networks, Participation, and Community
Commitment’, American Behavioral Scientist, 3, 2001, 436-55.

27 Dhavan Shah si colaboratorii, ‘Nonrecursive Models of Internet Use and
Community Engagement: Questioning Whether Time Spent Online Erodes
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lucru este valabil mai mult Tn societdtile intens digitalizate,
spre deosebire de Romdnia, unde digitalizarea este inca intr-un
stadiu incipient. Nu in ultimul rénd, a fost pusd in evidentd o
asociere puternicd intre gradul de utilizare a retelelor sociale
si participarea civica?.

Modelul explicativ al cultivarii valorilor

Conform modelului explicativ al cultivarii valorice, consumul
cultural contribuie la formarea unor sisteme de valori si
atitudini compatibile cu dezvoltarea unei societdti democratice.
Activitatile culturale presupun expunerea participantilor la
idei eterogene, facilitdnd contactul intre mai multe culturi si
facand posibilé extinderea orizonturilor de cunoastere sau de
experimentare ale celor implicati. Toate acestea stimuleaza
gdndirea Tn moduri alternative, ceea ce presupune formarea
unor atitudini favorabile fatd de libertatea de exprimare.
Totodatd, expunerea la continuturi culturale reprezint& un act
comunicational ce oferd perspective variate fatd de lume si
viatd, ceea ce cultivd un set de norme bazate pe valorizarea
diversitatii, a deschiderii, a tolerantei sau a empatiei fata
de cei din jur. Participarea culturald contureazd un spatiu
al vehicularii ideilor despre modul in care functioneazd o
societate, oferind o perspectivd asupra problemelor care existd
in acea societate sau asupra tipurilor de actiuni ce ar putea
fi realizate pentru solutionarea acestora. Nu in ultimul rénd,
participarea culturald contribuie la formarea constructiilor
identitare ce functioneazd intr-o societate democraticd, prin
vehicularea unor simboluri specifice sau prin crearea unor
oportunitati de exprimare a individualitatii.

Unele dintre demersurile empirice in domeniu au pus in
evidentd impactul pozitiv pe care consumul cultural activ
si consumul cultural pasiv il au asupra coeziunii sociale, a

Social Capital’, Journalism and Mass Communication Quarterly, 79.4 (2002),
964-87.

28 Homero Gil de Zuriiga, ‘Social Media Use for News and Individuals' Social
Capital, Civic Engagement and Political Participation’, Journal of Computer-
Mediated Communication, 17.3 (2012), 319-36.

apartenentei la grup si a adoptdrii comportamentului prosocial?®.
Studiul realizat de Consiliul Europei pe un esantion de 20 de tdri
europene evidentiazd faptul cg, la nivel national, participarea
culturald este asociatd foarte puternic cu atitudinile de toleranta
sociald, cu increderea in cei din jur si cu participarea la viata
comunitard, dar mai slab cu valorizarea libertdtii de exprimare™.
De asemeneq, unele date au ardtat cd petrecerea timpului liber
in fata televizorului explica foarte mult componenta atitudinald
a capitalului social (bazatd pe aspectele de ordin cognitiv) si
mai putin componenta structurald (bazatd pe aspecte de ordin
relational)®'. Totodatd, participarea la artele spectacolului si la
activitati desf@surate in cadrul institutiilor de culturd favorizeaza
formarea unor atitudini altruiste, de tolerantd si de incredere
sociald, explicnd disponibilitatea membrilor societatii de a
se implica Tn actiuni civice®2. in aceeasi ordine de ieij, vizitarea
muzeelor de artd rezultd a fi un factor de influentd foarte
important pentru sprijinul acordat minoritdtilor, pentru adoptarea
atitudinilor liberale in detrimentul celor conservatoare si pentru
probabilitatea de a participa la cultura discursului critic.

Studiile care vizeazd modelul cultivarii valorice au aratat
ca participarea culturald in mediul online indeplineste aceleasi
roluri ca si participarea culturald in general. Datele pun in
evidentd cd utilizarea internetului in scopuri culturale contribuie
la reducerea incertitudinii informationale, avand o influenta

29 Australian Expert Group in Industry Studies of the University of Western
Sydney, Social Impacts of Participation in the Arts and Cultural Activities.
Stage Two Report. Evidence, Issues and Recommendations (The Australian
Expert Group in Industry Studies, University of Western Sydney, 2004).

30 H.K. Anheier si colaboratorii, Cultural Participation and Inclusive Societies.
A Thematic Report Based on the Indicator Framework on Culture and
Democracy (Council of Europe, 2017).

31 Marc Hooghe, 'Watching Television and Civic Engagement: Disentangling
the Effects of Time, Programs, and Stations’, Harvard International Journal
of Press/Politics, 7.2 (2002), 84-104.

32 Kelly Leroux si Anna Bernadska, ‘Impact of the Arts on Individual Contributions
to US Civil Society', Journal of Civil Society, 10.2 (2014), 144-64.

33 Paul DiMaggio, ‘Are Art-Museum Visitors Different from Other People? The
Relationship between Attendance and Social and Political Attitudes in the
United States’, Poetics, 24.2-4 (1996), 161-80.
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directd asupra achizitiei de informatii privind temele sociale3*.
Cu toate acesteq, achizitia de informatii doar in anumite conditii
s-ar putea transpune in actiuni civice. Totodatd, abordarile din
aceastd categorie aratd cd utilizarea internetului in general
actioneaz& asupra sistemului de credinte si valori cu precadere
in societdtile care sunt in faza de consolidare a institutiilor
democratice, dar nu si in regimurile autocratice®. Nu n ultimul
rdnd, utilizarea internetului in scopuri culturale coreleazd cu
dezvoltarea unei identitdti globale: cu cat gradul de participare
la activitati culturale in mediul online este mai mare, cu atat
gradul de apartenentd la o comunitatea internationald este,
la réndul sdu, mai pronuntat®.

Modelul explicativ al mobilizarii sociale

Conform teoriilor din cadrul modelului explicativ al
mobilizarii sociale, participarea la activitati cu caracter
cultural contribuie la dezvoltarea gandirii critice si la formarea
abilitatilor civice. Consumul cultural este considerat de unii
autori a fi un element care i face pe oameni mai constienti fata
de evenimentele ce se petrec in lumea in care trdiesc, cultivind
interesul de participare la luarea deciziilor publice si, prin
aceasta, actionénd asupra formdrii cetateniei democratice.

in sprijinul modelului explicativ al mobilizarii sociale unii
cercetdtori au adus in discutie rezultatele potrivit carora
persoanele al cdaror consum cultural este directionat spre
latura de informare sociala prin mass-media isi dezvoltd mai
mult atitudinile democratice®’. De asemeneaq, se observa o

34 Michael Xenos si Patricia Moy, ‘Direct and Differential Effects of the
Internet on Political and Civic Engagement’, Journal of Communication,
57.4 (2007), 704-18.

35 Erik C. Nisbet, Elizabeth Stoycheff si Katy E. Pearce, ‘Internet Use and Democratic
Demands: A Multinational, Multilevel Model of Internet Use and Citizen
Attitudes About Democracy', Journal of Communication, 62.2 (2012), 249-65.

36 Nojin Kwak, Nathaniel Poor si Marko M. Skoric, ‘Honey, | Shrunk the World!
The Relation Between Internet Use and International Engagement’, Mass
Communication and Society, 9.2 (2006), 189-213.

37 Pippa Norris, ‘Does Television Erode Social Capital? A Reply to Putnam’, PS:
Political Science and Politics, 29.3 (1996), 474-80.

diferentiere in interiorul practicilor de informare: persoanele
care vizioneazd stiri la televizor se implicd in mai putine
actiuni civice, comparativ cu persoanele care se informeaza
din presa scrisd sau din emisiunile radio3®. Pe de o parte,
aceastd relatie intre participarea la activitatile culturale
si implicarea civicd apare a fi semnificativa indiferent de
actiunea educatiei sau de efectele altor variabile socio-
demografice®. Pe de altd parte, relatia dintre participarea
la activitati culturale si implicarea civicd apare a fi mediata
de interventia anumitor factori: (1) consumul de media are
capacitatea de a influenta cetdtenia democratica doar
in cazul in care continutul pus in circulatie se axeaza pe
transmiterea unor mesaje civice sau implicd expunerea
publicului la anumite informatii ce favorizeazd organizarea
unor discutii cu altii colegi sau prieteni* si (2) persoanele
care iau parte la diverse practici culturale se percep pe
sine ca avénd mai multe cunostinte despre modul in care
functioneazd institutiile democratice si, ca atare, manifesta
predispozitia de a participa mai frecvent la activitati
relevante pe plan civic*.

Se poate afirma cd, prin toate aceste mecanisme,
participarea la activitati culturale in combinatie cu
educatia genereazd o capacitate de mobilizare socialg,
intrucat continuturile mass-media ii fac pe oameni sa fie
mai constienti despre relevanta anumitor teme sociale*?.
Reversul acestei situatii este acela cd anumite expuneri

38 Sonia Livingstone si Tim Markham, ‘The Contribution of Media Consumption
to Civic Participation’, British Journal of Sociology, 59.2 (2008), 351-71.

39 Desirée Campagna, Giulio Caperna si Valentina Montalto, ‘Does Culture
Make a Better Citizen? Exploring the Relationship Between Cultural and
Civic Participation in Italy’, Social Indicators Research, 149.2 (2020), 657-86.

40 Dhavan V. Shah si colaboratorii, Information and Expression in a Digital
Age: Modeling Internet Effects on Civic Participation, Communication
Research, 2005, XXXII.

41 Sei-Hill Kim si Miejeong Han, ‘Media Use and Participatory Democracy in
South Korea', Mass Communication and Society, 8.2 (2005), 133-53.

42 Kenneth Newton, 'Mass Media Effects: Mobilization or Media Malaise?’,
British Journal of Political Science, 29.4 (1999), 577-99.
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mediatice le oferd oamenilor motive de a fi nemultumiti
si intervin asupra optimismului fatd de modul in care
societatea va evolua in viitor3.

Modelul explicativ al mobilizarii civice a cdpdtat o serie
de nuante in contextul dezvoltarii societatii digitale si al
avansdrii mijloacelor de comunicare Tn masd. Unii autori
considerd cd utilizarea internetului activeazd o forta de
mobilizare civica ce deriva atat din puterea retelelor de
socializare de a facilita organizarea si coordonarea unor
actiuni colective*, cat si din capacitatea platformelor
online de a le ardta utilizatorilor cd nu sunt singurii care
au anumite interese sau preocupdri*s. Anumite demersuri
empirice au pus in evidentd faptul cd accesarea anumitor
website-uri (ale autoritdtilor publice, ale organizatiilor
culturale sau forumuri de discutie) coreleazd cu adoptarea
atitudinilor democratice, in timp ce preferinta pentru
utilizarea internetului strict in scopuri de divertisment
diminueazd tendinta de participare civica*. Unii cercetdtori
au observat o corelatie intre dezvoltarea infrastructurii de
internet si perceptia asupra consolidarii culturii democratice,
dar si intre gradul de utilizare individuald a internetului si
necesitatea existentei institutiilor democratice pentru buna
functionare a societdtii*’. Astfel de corelatii au devenit din
ce In ce mai puternice odatd cu trecerea timpului, intrucéat

43 Eric M. Uslaner, ‘Social Capital, Television, and the "Mean World": Trust,
Optimism, and Civic Participation’, Political Psychology, 19.3 (1998), 441-67.

44 Dhavan Shah si colaboratorii, ‘Nonrecursive Models of Internet Use and
Community Engagement: Questioning Whether Time Spent Online Erodes
Social Capital’, Journalism and Mass Communication Quarterly, 79.4 (2002),
964-87.

45 Shelley Boulianne, ‘Social Media Use and Participation: A Meta-Analysis of
Current Research’, Information Communication and Society, 18.5 (2015),
524-38.

46 Tom P. Bakker si Claes H. de Vreese, ‘Good News for the Future? Young
People, Internet Use, and Political Participation’, Communication Research,
38.4(2011), 451-70, (p. 461).

47 Elizabeth Stoycheff si Erik C. Nisbet, 'What's the Bandwidth for Democracy?
Deconstructing Internet Penetration and Citizen Attitudes About
Governance', Political Communication, 31.4 (2014), 628-46.

oportunitdtile de implicare civicd au crescut ca urmare a
diversificarii mediilor digitale“.

Cu toate acesteq, anumite rezultate empirice au ardtat ca
influenta internetului asupra formdrii cetdteniei democratice
este mult mai complexd decét pare la prima vedere, implicdnd
relatii de cauzalitate multiple. in acest sens, unii cercetdtori
au evidentiat faptul ca utilizarea internetului coreleazd cu
participarea civicd, intrucdt ambele variabile sunt asociate
interesului politic, care de fapt reprezintd elementul care poate
influenta atat participarea civicd, cat si utilizarea internetului.
De asemeneq, unele studii au ardtat c& nu se poate spune doar
cd utilizarea internetului influenteazd participarea civicg, ci si
cd participarea civicd actioneazd asupra utilizarii internetului,
ceea ce presupune o relatie bidirectionald dinamica si face
imposibild identificarea cu exactitate a cauzelor sau efectelor
implicate®.

Modelul explicativ al imputernicirii sociale

Teoriile din cadrul modelului explicativ al Tmputernicirii
sociale subliniazd faptul cd nu in orice situatii se produce
o corelatie pozitivé intre consumul cultural si cetdtenia
democraticq, ci influentele aferente sunt conditionate de
gradul de acces la resurse materiale sau simbolice. Cu alte
cuvinte, statutul socio-economic reprezintd ingredientul
necesar pentru ca participarea culturald sa aibd efecte asupra
consoliddrii cet@teniei democratice prin mecanismele asociate
capitalului social, mobilizarii sociale sau cultivarii valorice.
Pozitia structurald reprezintd un factor de conditionare, ceea
ce inseamnd cd& participarea culturald favorizeaz& aparitia
atitudinilor democratice doar in rdndul persoanelor care ocupd
pozitii privilegiate in sistemul ierarhic, nu si in rdndul celor care
sunt privati de acces la educatie, venit sau alte resurse.

48 Shelley Boulianne, ‘Twenty Years of Digital Media Effects on Civic and
Political Participation’, Communication Research, 47.7 (2020), 947-66.

49 Shelley Boulianne, ‘Social Media Use and Participation: A Meta-Analysis of
Current Research’, Information Communication and Society, 18.5 (2015),
524-38, p. 528.
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O astfel de perspectiva este sustinutd de rezultatele
studiilor care aratd cd participarea culturald se afld in
relatie cu adoptarea valorilor democratice doar pentru ca
participarea cultural& explicd pozitia in ierarhia social&°.
Autorii acestor studii au aratat c& influenta educatiei asupra
cetdteniei democratice este mai mare decét influenta
consumului cultural 1. De asemeneq, influentele mijloacelor
de comunicare Tn masd asupra integrdrii comunitare, asupra
cunoasterii modului de functionare a institutiilor democratice
si asupra implicarii in actiuni civice nu apar a fi valabile pentru
populatiile minoritare sau pentru persoanele aflate in conditii
de vulnerabilitate sau marginalizare®. De aceeq, se considerd
cd este necesard prezenta unui potential de activare (de cele
mai multe ori dat de educatie si venit) pentru ca expunerea
la continuturi culturale Tn diverse forme sa poatd contribui la
consolidarea unor repere democratice solide.

3.2 Modelul teoretic al
dezangajamentului democratic

O alta serie de studii tind s& contureze un modelul teoretic
al dezangajamentului democratic, evidentiind ca participarea
culturald evolueazd in directia erodarii atitudinilor si
comportamentelor democratice®. Tn aceastd discutie

50 Paul DiMaggio si colaboratorii, ‘From Unequal Access to Differentiated
Use: A Literature Review and Agenda for Research on Digital Inequality’,
in Social Inequality, ed. Kathryn Neckerman (New York: Russell Sage
Foundation, 2004), pp. 355-400.

51 Karin Gwinn Wilkins, ‘The Role of Media in Public Disengagement from
Political Life', Journal of Broadcasting and Electronic Media, 44.4 (2000),
569-80. (p. 577).

52 Teresa Mastin, ‘Media Use and Civic Participation in the African-American:
Exploring Participation Among Professionals and Nonprofessionals’,
Journalism & Mass Communication Quarterly, 71.1 (2000), 115-27.

53 Liam Delaney si Emily Keaney, Cultural Participation, Social Capital and
Civil Renewal in the United Kingdom: Statistical Evidence from National
and International Survey Data (Economic and Social Research Institute
(Dublin) & Institute for Public Policy Research (London), 2006).

54 Robert Putnam, Bowling Alone: The Collapse and Revival of American

teoreticd, participarea culturald este asimilatd indeosebi
consumului de medig, fiind analizate efectele diferentiate pe
care preferintele pentru anumite surse de informare le au
asupra implicdrii civice. Astfel, studiile din aceastd categorie
aratd ca cititorii de ziare si reviste manifestd un grad mai
ridicat de sustinere a valorilor democratice, comparativ cu
spectatorii emisiunilor TV sau cu utilizatorii de internet®s.
TinGnd cont de aceste aspecte, se considerd ca anumite
forme de consum de media produc efecte negative asupra
cetateniei democratice prin intermediul a trei procese:
izolareaq, alienarea si trivializarea.

Modelul explicativ al izolarii

Unii autori considerd c& formele media ale participdrii
culturale conduc la ,privatizarea activitatilor de petrecere a
timpului liber®®, ceea ce, pe de o parte, impiedicd implicarea
consumatorilor culturali in activitati ce presupun formarea
unor relatii semnificative cu cei din jur si, pe de altd parte,
introduce o serie de bariere psihologice in interactiunile
sociale®’. Conform acestor explicatii, anumite forme de
participare culturald favorizeazd o slabd implicare civicd,
intrucét unele tipuri de produse culturale ajung sa fii tind
captivi pe oameni in anumite universuri media, actionénd
direct asupra capitalului de timp®8 si reducdnd oportunitdtile
de implicare in viata publicd®®.

Community (New York: Simon & Schuster Paperback, 2000).

55 John C. Besley, ‘The Role of Entertainment Television and Its Interactions
with Individual Values in Explaining Political Participation’, Harvard
International Journal of Press/Politics, 11.2 (2006), 41-63.

56 Robert Putnam, ‘Bowling Alone: America's Declining Social Capital’, Journal
of Democracy, 6.1 (1995), 65-78.

57 Robert Putnam, ‘Bowling Alone: America's Declining Social Capital’, Journal
of Democracy, 6.1 (1995), 65-78.

58 Michael Peterson si Robert Kraut citati de Dhavan Shah si colaboratorii,
‘Nonrecursive Models of Internet Use and Community Engagement:
Questioning Whether Time Spent Online Erodes Social Capital’, Journalism
and Mass Communication Quarterly, 79.4 (2002), 964-87, (p. 965).

59 Patricia Moy, Dietram A Scheufele si R Lance, ‘Television Use and
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Modelul explicativ al alienarii

Alti autori considerd cd formele media ale participdrii
culturale articuleaz& un simt al insecuritdtii sociale ca urmare a
faptului c& expun consumatorii (in calitatea lor de telespectatori
sau utilizatori de internet) la mesaje ce semnaleazd intr-un
mod continuu si repetat existenta pericolelor si amenintarilor
in societate®. Conform acestei perspective, anumite tipuri de
consum cultural de media pot contribui la diminuarea stocului
de incredere social@, av@nd astfel consecinte indirecte asupra
formdrii si consoliddrii cetateniei democratice®!.

Modelul explicativ al trivializarii

O serie de cercetdatori considerd cd formele media ale
participdrii culturale, prin modalitatea de expunere, produc o
trivializare a aspectelor aflate pe agenda publicd, minimalizand
astfel importanta anumitor subiecte si intervenind asupra
manifestarii interesului fatd de evenimentele ce se petrec in
societate®?. Conform acestui model explicativ, anumite forme
de consum cultural contribuie la pierderea simtului realitdtii,
producand o dezorientare a indivizilor in raport cu lumea Tn
care traiesc. Situatia este prezentatd de autori ca fiind cu atat
mai ingrijordtoare in randul tinerilor, al cdror interes fatd de
subiectele aflate pe agenda publicd se dovedeste a fi mai redus
si care, conform studiilor, au o apartenentd identitard mai slab
consolidatd, au mai putine cunostinte despre modul in care
functioneazd institutiile democratice si un grad mai redus de
implicare in viata asociativa®.

Social Capital: Testing Putnam’s Time Displacement Hypothesis', Mass
Communication and Society, 2.1-2 (2011), 27-45, (p. 51).

60 Robert Putnam, Bowling Alone: The Collapse and Revival of American
Community (New York: Simon & Schuster Paperback, 2000).

61 John Brehm si Wendy Rahn, ‘Individual-Level Evidence for the Causes and
Consequences of Social Capital’, American Journal of Political Science, 41.3
(1997), 999-102.

62 Patricia Moy si Dietram A Scheufele, ‘Media Effects of Political and Social
Trust', Journalism & Mass Communication Quarterly, 77.4 (1996), 744-59.

63 Kenneth Newton, ‘Mass Media Effects: Mobilization or Media Malaise?’,

Cu toate acestea, modelul dezangajamentului
democratic a primit o serie de critici si a fost contestat
de alti cercetatori din multiple ratiuni. Una dintre critici
subliniazd faptul cd studiile care au confirmat modelul
dezangajamentului democratic s-au concentrat exclusiv
asupra intensitatii consumului de media (prin utilizarea unor
indicatori ai timpului petrecut in interactiunea cu mijloacele
de comunicare in masd), dar si-au extins concluziile asupra
unui domeniu mult mai vast al participdrii culturale. Studiile
din cadrul acestui model teoretic sunt criticate pentru
faptul cd au ignorat aspecte ce tin de tiparele de implicare,
prin includerea unor masurdtori ale tipului de continut
receptionat sau prin sublinierea motivatiilor personale sau
ale preferintele subiective de consum.

De asemeneaq, alte critici aduse modelului dezangaja-
mentului democratic aratd cd studiile aferente sunt foarte
str@ns ancorate Tn filosofia determinismului tehnologic,
considerdnd cd&@ impactul consumului cultural asupra
cetateniei democratice depinde, in cea mai mare masurg,
de caracteristicile intrinseci mediului de comunicare.
Dezvoltarea infrastructurii tehnologice si diversificarea
modurilor de utilizare a internetului au ardtat cd modelul
dezangajamentului democratic nu se sustine in societatea
actuald, ntrucat formele de consum cultural in mediul online
pot contribui la reducerea costurilor de implicare civicag,
pot reprezenta surse viabile de informare si de cultivare
a cunostintelor generale, pot promova deschiderea si
autonomia si pot reprezenta oportunitati de exprimare
identitard. Toate aceste aspecte demonstreazd cd impactul
consumului cultural pe plan democratic se produce prin
mecanisme mult mai complexe ce tin de caracteristicile
personale si sociale sau de modele diferentiate de consum
si nu reprezintd o functie exclusivd a mediilor dominante de
comunicare si informare.

British Journal of Political Science, 29.4 (1999), 577-99.
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4. Analiza datelor statistice

4.1 Dimensiunea apartenentei continug, iar 24% isi asuma calitatea de membru in asociatii

SOCiale care aparad interesele celor care practicd o profesie similara.

De asemeneaq, un procent considerabil de respondenti (25%)
fac parte din comunitdati religioase sau bisericesti constituite
in mod formal sau informal. Sentimentul apartenentei
la comunitate se remarcd si in raport cu practicarea unei
activitati sportive (18%) si cu sustinerea unui sportiv sau
echipe sportive (15%). Un procent mult mai mic dintre
respondenti fac parte din comunitati de absolventi, asociatii
umanitare, organizatii ecologiste, culturale sau de petrecere
a timpului liber (sub 15%).

n general, la nivelul societdtii romanesti, gradul de
apartenentd la comunitati formale sau informale este relativ
mic. De asemeneaq, nici diversitatea comunitatilor la nivelul
carora respondentii desfdsoard activitati nu este foarte
mare. In acest context, cel mai bine consolidat sentiment al
apartenentei se contureazd in cazul comunitatilor cu specific
ocupational: 26% dintre respondenti declard cd fac parte
din comunitati de perfectionare profesionald si invatare

Graficul 1. Procentul persoanelor care manifestd sentimentul apartenentei la diverse comunitati sociale
(Va rog sa imi spuneti dacd sunteti membru al uneia dintre urmdtoarele tipuri de comunitdti, inclusiv online.)

Comunitati de oameni cu care practicati o activitate artistica (muzica, dans, teatru, pictura, sculptura, etc.) 5% -
Comunitati de oameni cu care impartasiti aceleasi preferinte muzicale 18%
Comunitati de perfectionare profesionala sau invatare continua (formate la locul de munca sau in afara acestuia) 26% _
Comunitati de oameni cu care practicati o activitate sportivs 18% [
Comunitati de sustinere a unui sportiv sau echipe sportive 15%
Comunitati religioase sau bisericesti 2s5% [
Asociatii care apara interesele celor care practica aceeasi profesie ca a dvs. 24%
Organizatii ecologiste (de protectie a mediului) 12% [
Asociatii umanitare sau caritabile 13% [
Comunitati de absolventi ai unei institutii de invatamant 13% _

Comunitati de persoane cu aceleasi hobby-uri 2% I
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Pozitia in structura sociald pare sa explice implicarea in
viata asociativa. Mai exact, se poate observa ca persoanele
aflate Tn pozitii sociale mai putin privilegiate sunt mai putin
implicate in comunitati, ceea ce amplificad tendinta de
marginalizare sociald. Spre exemplu, coeficientii de corelatie
rezultati Tn urma analizei statistice aratd ca sentimentul de
apartenentd la comunitate: (1) este mai pregnant in réndul
barbatilor decat al femeilor, (2) este mai pregnant in randul
tinerilor decdt al varstnicilor, (3) este mai pregnant in randul
persoanelor cu educatie ridicatd decat in réndul persoanelor cu
nivel redus de scolarizare, (4) este mai pregnant in réndul celor
cu un venit mai ridicat decat in rdndul celor care se confruntd
cu probleme financiare si (5) este mai pregnant in rdndul celor
provin din localitati cu un numar mai mare de locuitori decat
in réindul celor care au domiciliul in localitati mici.

De remarcat este faptul cd datele prezint& consumul cultural
ca fiind un factor ce favorizeazd manifestarea sentimentului de
apartenentd la cel putin o comunitate. Acest lucru este valabil
nu doar in ceea ce priveste participarea culturald publica
sau cea caracteristicd mediului online (bazate pe forme care
presupun intr-o mdsur& mai mare constientizarea prezentei
altora, angrendnd colectivitatea in activitati comune), ci si in
ceea ce priveste participarea culturald in spatiul non-public
(bazatd pe forme care implicd mai degrabd un consum
individual). Cu alte cuvinte, persoanele care se implicd mai
frecvent in mai multe activitati culturale, indiferent de natura
acestora, sunt cele care fac parte din comunitati sociale, avand
un sentiment al apartenentei puternic consolidat.

Membrii care apartin comunitatilor de perfectionare
profesionald sau invatare continud (formate la locul de munca
sau in afara acestuia) ascultd cel mai mult muzicd, urmdresc
programele TV si merg Tn mall (pentru cumparaturi, filme,
restaurante). Persoanele care merg mai des la teatru sau la
bibliotecd, care viziteazd un monument istoric sau un muzeu,
o expozitie sau galerie de artd, care citesc ziare/reviste sau
carti, ascultd muzicd sau urmdresc programe TV sunt membri
in comunitati de perfectionare profesionald sau invatare

continud (formate la locul de munca sau in afara acestuia).
Asa cum era de asteptat, comunitatile celor care impartasesc
aceleasi preferinte muzicale sunt compuse in special din
persoane care ascultd cel mai mult muzicd sau vizioneazd cel
mai des programe TV.

in plus fata de aceasta, datele indica faptul c& simtul
apartenentei sociale nu se articuleazd strict in relatie cu
activitatile culturale sau de divertisment care se realizeazd in
colectivitate, ci si cu activitatile pot fi realizate mai degraba
individual sau Tntr-un cadru mai restrdns de grup. Astfel, se
poate constata cd persoanele care fac parte cel putin dintr-o
comunitate viziteazd mai des muzee, expozitii, galerii de artg,
monumente istorice sau situri arheologice, citesc mai des carti,
merg mai des la cinematograf si participd mai des la spectacole
de teatru, de muzicd clasicd sau de muzicd simfonicd. De
asemeneq, persoanele care manifestd un sentiment consolidat
al apartenentei sociale merg mai des in excursii in tard sau in
strdindtate, fiind tot cele care practicd mai frecvent sport sau
care merg mai des la restaurante, pub-uri sau cafenele. Un alt
element ce poate fi punctat este faptul ca frecventa participdrii
la competitii sportive in calitate de spectator reprezintd un
factor ce consolideazd identitatea de grup.

Toate aceste aspecte infirmd, intr-o oarecare mdsurd,
rezultatele studiilor anterioare care au ardtat ca participarea
la activitati cu caracter cultural elitist (engl. ,highbrow culture”)
are capacitatea de a activa capitalul social intr-o mdasurd mai
ridicatd decat participarea la activitatile care au o componentd
mai pregnantd de divertisment. De exemplu, efectul pe care
frecventa mersului la cinematograf il exercitd asupra posibilitatii
de acumulare a capitalului social este similar cu efectul exercitat
de frecventa mersului la spectacole de teatru si la concerte de
muzicd simfonicd sau clasicd. Nu in ultimul rénd, asa cum era
de asteptat, datele indica faptul cd persoanele care utilizeaza
retelele de socializare manifestd un sentiment mai pronuntat
de apartenentd la o comunitate. Cu toate acesteaq, accesarea
website-urilor cu continut cultural nu apare a fi un factor
semnificativ in explicarea participdrii la viata asociativa.
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Rezultatele studiului nostru pun in evidentd un proces
care aratd cd activarea capitalului cultural poate contribui la
o activare a capitalului social. Influenta consumului cultural
asupra sentimentului apartenentei sociale nu dispare Tn
modelele agregate unde se controleazd efectele indirecte
ale diferitelor variabile socio-demografice. Mai exact,
efectele activitatilor culturale asupra apartenentei sociale se
manifestd independent de influenta educatiei sau a venitului.
in plus, indicele participarii non-publice apare ca fiind cel mai
important factor explicativ al apartenentei sociale, urmat fiind
de indicele participarii culturale online si de indicele participdrii
culturale publice.

Tabelul 4. Relatia dintre indicatorii consumului cultural si
manifestarea sentimentului de apartenentd sociald

Manifestarea
sentimentului de
apartenenta sociala la

cel putin o comunitate
(inclusiv in mediul online)

Indicele participarii culturale publice
Indicele participarii culturale non-publice

Indicele participarii culturale online

Nota:

- corelatie semnificativa statistic intre variabilele ce descriu
consumul cultural si variabilele corespunzatoare valorilor
democratice (rezultata atat in urma analizelor bivariate,
cat si a celor multivariate)

- corelatie nesemnificativa statistic intre variabilele ce
descriu consumul cultural si variabilele corespunzatoare
valorilor democratice (rezultatd in urma analizelor
bivariate)

- corelatie semnificativa statistic rezultata din analizele
bivariate, dar care in urma analizelor multivariate este
anulata de influenta variabilelor indicate in paranteza
patrata

[variabila]

4.2 Dimensiunea identitatii sociale

Reperele nationale par a fi ceva mai importante decat
reperele europene in formarea constructiilor identitare: 85%
dintre respondenti considerd importantd si foarte importanta
conservarea identitatii nationale si a sentimentului patriotic,
iar 82% dintre participantii la studiu atribuie importanta
mare si foarte mare alinierii masurilor din tard la directivele
Uniunii Europe. Cu toate acesteaq, cele doud aspecte nu apar
ca subiecte divergente de interes, ci mai degrabd se prezintd
ca elemente complementare: 40% din totalul respondentilor
considerd cd sunt concomitent foarte importante atat
aspectele ce tin de conservarea sentimentului patriotic, cat
si cele care privesc alinierea masurilor din tard la directivele
Uniunii Europene.

Conservarea identitatii nationale si a sentimentului patriotic
rezultd a fi o temd de actualitate mai degrabd pentru persoanele
tinere, cu educatie ridicatd, cu venit ridicat si din localitati cu un
numdr mai mare de locuitori. Manifestarea interesului pentru
alinierea masurilor din tard la directivele Uniunii Europene pare
sa fie o temd de actualitate mai mare pentru femei, pentru tineri
si pentru persoanele din mediul urban.

Atat preocuparea pentru conservarea identitatii nationale,
cat si manifestarea preferintei pentru o identitate europeand
sunt aspecte care se afla intr-o legdturd directd cu toate
cele trei forme ale consumului cultural. Asadar, persoanele
care participd mai frecvent la mai multe activitati in spatiul
public, non-public si online sunt cele care tind sa considere
c@ sentimentul patriotic si orientdrile valorice europene sunt
aspecte deopotrivd importante sau foarte importante in
consolidarea unei societdti democratice.

Mai mult decét atét, se poate observa ca predispozitia spre
conservarea identitatii nationale si a sentimentului patriotic
coreleazd semnificativ statistic Tntr-o mdsur&d mai mare cu
participarea la spectacole de teatru, cu vizitarea unor muzee,
expozitii sau galerii de artd, cu participarea la festivaluri de
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muzicd, cu realizarea de excursii in tard si cu citirea de ziare
sau reviste. in contrast, preferinta pentru alinierea masurilor
din tard la directivele Uniunii Europene mai degrabd coreleaza
semnificativ statistic, cu mersul la cinematograf, cu vizitarea unor
monumente istorice sau sit-uri arheologice si cu lectura cartilor
in format tiparit sau in format electronic. De remarcat este cd
realizarea excursiilor in strdindtate nu coreleazd semnificativ
statistic nici cu predispozitia spre conservarea identitatii
nationale si a sentimentului patriotic, nici cu preferinta pentru
alinierea masurilor din tard la directivele Uniunii Europene. Cu
toate acesteq, un astfel de rezultat poate fi influentat de faptul
ca perioada de referintd a studiului s-a suprapus cu perioada
pandemicd, ceea ce a afectat in mare mdsurd mobilitatea
spatiald si posibilitatea desfasurdrii unor activitati turistice.

Pe de o parte, analiza pune in evidentd faptul cd utilizarea
retelelor de socializare si informarea din presa scrisa (ziare,
reviste) explicd simultan atat asimilarea unor repere identitare
nationale, cat si asimilarea unor repere identitare europene,
confirmand, asadar, faptul c& in constiinta publicd nu existd o
divergentd intre valorizarea conservdrii sentimentului patriotic
si preferinta pentru alinierea masurilor din tard la directivele
Uniunii Europene. Pe de altd parte, consumul de programe TV
si utilizarea retelelor de socializare nu coreleazd semnificativ
statistic cu niciunul dintre indicatorii ce formeaz& dimensiunea
identitatii sociale.

Cu toate acestea, datele aratd cd nu expunerea la un
anumit continut cultural i-ar face pe oameni in mod necesar
mai predispusi sa adopte atitudini patriotice, ci educatia
este factorul hotdrator, intrucat influenta sa se mentine in
momentul analizei efectelor agregate. De remarcat, in schimb,
este faptul ca frecventa participdrii la activitati culturale cu
caracter public continud sa explice predispozitia de a pune
deciziile nationale in context global, dar nu si tendinta spre
conservarea identitatii nationale si a sentimentului patriotic:
persoanele care participd la activitati culturale Tn spatiul public
percep intr-o mdsurd mai mare necesitatea alinierii masurilor
din tard la directivele Uniunii Europene.

Tabelul 5. Relatia dintre indicatorii consumului cultural si
aspectele identitatii sociale

| Importanta mare sau foarte mare atribuita ...

... alinierii masurilor
din tara la directivele
Uniunii Europene

... conservarii
identitatii nationale
si a sentimentului
patriotic

Indicele participarii [educatie]

culturale publice

Indicele participarii [educatie] [alte aspecte]
culturale non-publice

Indicele participarii [educatie] [alte aspecte]

culturale online
Nota:

- corelatie semnificativa statistic intre variabilele ce descriu
consumul cultural si variabilele corespunzatoare valorilor
democratice (rezultata atat in urma analizelor bivariate,
cat si a celor multivariate)

- corelatie nesemnificativa statistic intre variabilele ce
descriu consumul cultural si variabilele corespunzatoare
valorilor democratice (rezultata in urma analizelor
bivariate)

- corelatie semnificativa statistic rezultata din analizele
bivariate, dar care in urma analizelor multivariate este
anulata de influenta variabilelor indicate in paranteza
patrata

[variabilal

4.3 Dimensiunea tolerantei sociale

Nivelul de tolerantd inregistreaza variatii considerabile
in functie de grupurile sociale de apartenentd (categoriile
socio-demografice). Cel mai mare grad de tolerantd sociala
se inregistreazd pentru persoanele de religie si etnie diferitd.
Un grad relativ ridicat de acceptare se manifestd in cazul
muncitorilor din stréindtate. Rezultatele evidentiazd faptul
ca persoanele cu identitate L.G.B.T.Q.L.A.+ si persoanele care
au iesit recent din inchisoare reprezintd segmentele sociale
cu cel mai mare risc de a fi suspuse discrimindrii: mai mult
de jumdtate dintre respondenti s-ar simti deranjati daca ar
avea ca vecini persoane care au altd identitate sexuald decat
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majoritatea sau care au fost condamnate pentru savérsirea
unor infractiuni. Ceea ce este important de subliniat este cd
toleranta sociald a fost mdsuratd cu referire la acceptarea
acestor persoane in proximitatea spatiului de rezidentd ("ati
accepta ca vecini”), iar diferentele se pot explica prin evaluarea
subiectivd a consecintelor acestei proximitdti asupra propriei
persoane sau a familiei.

Graficul 2. Nivelul de acceptare a persoanelor apartindnd
anumitor grupuri sociale (,Ati accepta ca vecini...?")

.Da .Nu

.. persoane de etnie diferita de a dvs.
84% 16%

.. muncitori din strainatate

78% 22%

.. persoane cu identitate LC.B.T.Q.LA+
44% 56%

.. persoane de religie diferita de a dvs.

85% 15%

.. persoane care au iesit recent din inchisoare
46% 54%

Pe de o parte, este de remarcat faptul c& femeile manifestd
mai mult decét bdrbatii o atitudine de respingere fata de
muncitorii din str@indtate, fatd de persoanele cu identitate
L.G.B.T.Q.LA+ si fatd de persoanele care au iesit recent din
inchisoare. Pe de altd parte, tinerii manifestd un nivel mai ridicat
de tolerantd sociala fatd de persoanele de altd etnie, fatd de
muncitorii din strdindtate, fatd de persoanele cu identitate
sexuald diferitd de majoritatea si fatd de persoanele de alta
religie. n schimb, din punctul de vedere al varstei, nu exista
diferente in ceea ce priveste acceptarea sociald a persoanelor
care au iesit recent din inchisoare. De asemeneaq, ceea ce apare

semnificativ este faptul cd persoanele cu educatie ridicatg,
persoanele cu venit ridicat si persoanele care locuiesc Tn mediul
urban manifestd atitudini mai tolerante fatd de toate categoriile
sociale supuse studiului.

Consumul cultural coreleazd semnificativ statistic cu gradul
de tolerantd sociald. Situatia este valabild nu doar in ceea ce
priveste participarea culturald in spatiul public, ci si in ceea ce
priveste participarea culturala in spatiul non-public sau in mediul
online. Cu alte cuvinte, persoanele care participd mai frecvent
la activitati culturale, indiferent de tipul acestora, imbratiseazd
intr-o masurd mai mare atitudini de tolerantd social& fatd de
toate acele categorii sociale fatd de care, in general, existd
tendinta de marginalizare (persoane de altd etnie, muncitori din
strdindtate, persoane cu identitate L.G.B.T.Q.l.A+, persoane de
alta religie si persoane care au iesit recent din inchisoare).

Mai mult decat atat, activitatile culturale specifice care
explicd, in cea mai mare mdsurd, toleranta social& sunt
urmatoarele: participarea la cursuri sau programe de pregdtire
online, participarea la spectacole de divertisment, mersul la
cinematograf, vizionarea de filme difuzate prin transmisiune
online, participarea la spectacole de teatru si vizitarea unor
muzee, expozitii sau galerii de artd. Activitatile culturale
enumerate coreleazd simultan cu acceptarea sociald a
persoanelor de altd etnie, a muncitorilor din strdinatate, a
persoanelor cu identitate L.G.B.T.Q.l.A+, a persoanelor de altd
religie si a persoanelor care au iesit recent din inchisoare.

Toleranta fatd de grupurile minoritare este explicatd, in mod
semnificativ, si de frecventa informarii din presa scrisa: cu cét
persoanele citesc mai frecvent continuturi din ziare si reviste, cu
at&t manifestd atitudini mai tolerante fatd de toate cele cinci
grupuri luate in considerare pe parcursul studiului. Utilizarea
mai frecventd a retelelor de socializare explicd un nivel mai
ridicat de tolerantd fatd de persoanele de altd etnie, fatad de
muncitorii din strdindtate, fatd de persoanele cu identitate
L.G.B.T.Q.L.A+ si fata de persoanele de alta religie, dar nu si fata
de persoanele care au iesit recent din inchisoare. De asemeneq,
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accesarea website-urilor culturale explicd semnificativ statistic
toleranta fatad de minoritdtile etnice, fatd de imigranti si fata de
minoritdtile sexuale. Un alt aspect relevant este cel referitor la
gradul de tolerant& al persoanelor care petrec mai mult timp
vizion&nd programe sau emisiuni la televizor si care tind sd
manifeste intr-o mai mare mdsurd atitudini discriminatorii fatd
de persoanele cu identitate L.G.B.T.Q.l.A+.

Cu toate acestea, expunerea la continut cultural in
mediul online reprezintd cel mai important factor explicativ
al tolerantei sociale, dat fiind faptul c& indicele atribuit
acestei forme de consum cultural rdmdéne semnificativ
statistic in explicarea gradului de acceptare a tuturor
categoriilor predispuse la marginalizare, chiar si atunci cand
se iau in considerate influentele concomitente ale altor diferite
caracteristici socio-demografice.

Efectele participdarii culturale publice si non-publice
se estompeazd in analizele agregate, dat fiind faptul ca
manifestarea atitudinii de acceptare sociala fatd de persoanele

.. muncitorilor din
strainatate

... persoanelor de alta
etnie

Indicele participarii culturale

publice [educatie]

[educatie]

Indicele participarii culturale

non-publice [educatie]

[educatie]

Indicele participarii culturale

Tabelul 6. Relatia dintre indicatorii consumului cultural si aspectele tolerantei sociale

de altd etnie si fatd de muncitorii din straindtate este explicata
prin educatie. O tendint& asemdndtoare se regdseste in cazul
acceptdrii ca vecini a persoanelor care au iesit recent din
inchisoare. in aceastd situatie, un rol semnificativ in explicarea
acceptabilitatii sociale a persoanelor condamnate pentru
savarsirea unor infractiuni il joacd venitul, care scade astfel
din influenta consumului cultural in spatiul public si non-public.

n schimb, nu doar participarea culturald@ in mediul online, ci
si consumul cultural non-public reprezintd factori semnificativi
in explicarea acceptdrii sociale a persoanelor cu identitate
L.G.B.T.Q.L.A+, alaturi de varstd, educatie si marimea localitatii.
Un model asemandtor rezultd si in ceea ce priveste acceptarea
ca vecini a persoanelor de alt& religie. In acest context, se
poate constata ca nivelul de tolerantd sociald este mai ridicat
in localitatile mai mici, ceea ce indicd functionarea unei logici
a solidaritatii, iar atitudinile de acceptare sociald rezultd a fi
dependente de factorii de coeziune implicati in consolidarea
relatiilor si in procesele subscrise interactiunilor directe.

Acceptarea ca vecini a ...

... persoanelor
cu identitate

... persoanelor care

... persoanelor de alta . "
P au iesit recent din

L.G.BT.QIlA+ religie inchisoare
[varsta] .
A [educatie] [gen]
[educatie] .. T .
.. . [marimea localitatii] [venit]
[marimea localitatii]
[gen]
[venit]

- corelatie semnificativa statistic intre variabilele ce descriu consumul cultural si variabilele corespunzatoare valorilor democratice (rezultata atat

- corelatie nesemnificativa statistic intre variabilele ce descriu consumul cultural si variabilele corespunzatoare valorilor democratice (rezultata

online
Nota:
in urma analizelor bivariate, cat si a celor multivariate)
in urma analizelor bivariate)
[variabila]

indicate in paranteza patrata

- corelatie semnificativa statistic rezultata din analizele bivariate, dar care in urma analizelor multivariate este anulata de influenta variabilelor
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4.4 Dimensiunea increderii sociale

Datele indica faptul ca in societatea romaneascd se regaseste
mai degrabd o culturd a neincrederii in cei din jur. Acest lucru se
poate reflecta la mai multe niveluri: la nivelul cooperdrii in cadrul
organizatiilor, la nivel asociativ, la nivelul interactiunilor sociale
in spatiul public, dar si in spatiul non-public. Respondentii au cel
mai mult incredere Th membrii familiei (91%), in oamenii pe care
ii cunosc personal (56%) si n cei din comunitatea de proximitate
(38%) (cartierul, satul sau comuna). in schimb, cel mai mic nivel de
incredere se manifestd in raport cu persoanele intélnite pentru
prima datd (7%). Teoriile sociologice definesc increderea ca o

«atitudine, bazatd pe convingeri si sentimente, si care implica
asteptari si dispozitii"®, fiind vital& pentru interactiunea sociald
si in mentinerea cooperdrii. Putnam considera cd increderea este
factorul care face posibild functionarea democratiei®s, pentru
cé este indispensabild comunicarii sociale. increderea este
bazatd deopotriva pe convingeri ce deriva din experientd si pe
asteptari intuitive. Rezultatele studiului nostru confirma faptul
cd increderea in persoanele apropiate fizic si social (numita
"Incredere densd"%®), cu valori similare, este cea mai raspandita
la nivelul societdtii romanesti, in timp ce increderea in persoanele
aflate la o mai mare distanta fizicd si sociald este mai micd.

Graficul 3. Nivelul de incredere in persoane apartindnd anumitor categorii sociale (,In general, catd incredere avetiin ...?")

. Foarte multa

® Muita

.. membrii familiei dvs.

.. oamenii din cartierul / satul / comuna dvs.
7% 31%

.. oamenii pe care ii cunoasteti personal
16%

.. oamenii pe care ii intalniti pentru prima data
7% 41%

.. oamenii de alta nationalitate cu a dvs.
2 14%

.. oamenii de alta religie ca a dvs.
4% 22%

. Putina

@ roarte putina / Deloc
69% 23% | 5% 3%
37% 25%
40% 31% 13%
52%

42% 42%

42% 32%

64 Trudy Govier, "increderea sociala si Comunitati umane”, Polity Press,
Cambridge 1996, p. 4.

65 Barbara A. Misztal, "Trust in Modern Societies The Search for the Bases of
Social Order”, Polity Press & Blackwell Publishers Ltd., 1996, p.14.

66 Trudy Govier, "Increderea sociala si Comunitati umane” McGill-Queen's
University Press, Montreal & Kingston, 1997, p.6.
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in general, femeile tind s& aibd mai putind incredere
in oamenii din vecindtatea locuintei, Tn oamenii cunoscuti
personal, Tn oamenii int&initi pentru prima datd, in oamenii de
altd nationalitate si in oamenii de altd religie. De asemeneq,
datele indica faptul cé tinerii manifestd mai multd incredere
in membrii familiei, dar adoptd atitudini mai rezervate fatd de
vecini, fatd de oamenii de altd nationalitate si fatd de oamenii
de alté religie. In schimb, educatia si venitul coreleazd pozitiv
cu nivelul de incredere: cu cét nivelul de educatie si venitul sunt
mai mari, cu atdt nivelul de incredere in diferite categorii de
persoane este mai mare. Explicatia pentru aceste rezultatele se
regdseste in studiile sociologice care au evidentiat relatia dintre
incredere, vulnerabilitate si tolerantd sociala. Perceptia riscului
si a vulnerabilitatii personale influenteaza nivelul de incredere,
cooperare si tolerantd, ceea ce poate explica nivelul mai mic de
incredere si tolerantd al femeilor si tinerilor, in anumite grupuri
sociale. In general, contrar asteptdrilor, nivelul de incredere este
mai mare Th mediul urban, comparativ cu mediul rural: se poate
observa cd persoanele din mediul urban au mai mare incredere
in cei din comunitatea de proximitate, in cei pe care fi cunosc
personal si in cei de altd nationalitate sau religie. De remarcat
este si faptul c& nivelul de incredere in oamenii cunoscuti
personal, Tn oamenii intalniti pentru prima datd, in oamenii de
altd nationalitate si in oamenii de alta religie creste odatd cu
marimea localitdtii. Aceste rezultate oarecum surprinzdtoare
contrazic anumite teorii sociale care au ardtat cd in comunitdtile
mai mici, traditionale, increderea si cooperarea sunt mai mari
fatd de comunitdtile de mari dimensiuni. Pentru explicarea
acestor rezultate putem lansa céteva ipoteze care pot fi testate
n analize viitoare:

1. societatea romdneascd este marcatd de transformdri ale
valorilor in lumea rurald si in comunitatile mici, ceea ce
determind o scadere a increderii si cooperdrii,

2. in comunitatile mici si traditionale se manifesta in prezent
un grad ridicat de neincredere, Tnsd doar temporar, ca o
exceptie care confirmd regula identificatd de Marcel Mauss

n societdtile arhaice, in care nu existd cale de mijloc®, iar
neincrederea poate lua locul increderii in anumite perioade;

3. societatea romdneascd este marcatd de cresterea
perceptiei riscului si a vulnerabilitatii, iar comunitatile mici
par a fi mai expuse situatiilor de risc, ceea ce poate explica
rezultatele prezentate anterior ca urmare a situatiilor de
crizd generate de pandemie.

Rezultatele indica faptul cd persoanele care participd la
activitati culturale cu caracter public si non-public manifestd un
nivel mai ridicat al increderii sociale in raport cu toate categoriile
de persoane vizate. in schimb, participarea culturald in mediul
online tinde sd coreleze doar cu increderea Th oamenii cu care
au fost stabilite interactiuni directe, cu increderea in oamenii
de altd nationalitate si cu increderea in oamenii de altd religie.

Toti indicatorii ce formeaz& dimensiunea increderii sociale
coreleazd simultan cu frecventa vizitarii monumentelor istorice
sau siturilor arheologice, cu frecventa realizarii calatoriilor in
tard si cu utilizarea internetului in scopul cumpdrarii de carti,
CD-uri, bilete la teatru, bilete la evenimente. in plus, asa cum era
de asteptat, se poate observa ca increderea in membrii familiei
coreleazd cel mai puternic cu frecventa vizitdrii rudelor sau
prietenilor. increderea in oamenii din cartier, sat sau comund
coreleazd cel mai puternic cu frecventa participdrii la competitii
sportive si cu cea participarii la spectacole de muzica si de
divertisment. increderea in oamenii int&initi pentru prima datd
este relationatd atat cu frecventa vizitarii muzeelor, expozitiilor
sau galeriilor de artd, cat si cu frecventa participdrii la festivaluri
de muzicd. Activitdtile cu o componentd culturald, precum
lectura cartilor si participarea la spectacolele de teatru, au
specificitatea de a fi asociate cu un nivel mai ridicat de incredere
in persoanele pe care respondentii le cunosc personal.

Frecventa informarii din presa scrisa si accesarea website-
urilor cu continut cultural reprezintd unele dintre aspectele
importante care sunt asimilate unui nivel ridicat de incredere

67 Barbara A. Misztal, "Trust in Modern Societies The Search for the Bases of
Social Order”, Polity Press & Blackwell Publishers Ltd., 1996, p. 17.
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sociald. Mai exact, persoanele care acceseazd website-uri
culturale au un nivel mai mare de incredere in oamenii din
imediata vecindtate (cartier, sat, comund), in oamenii pe care fi
intainesc pentru prima data si in oamenii de alta religie. in plus,
persoanele care sunt expuse frecvent la continuturi din ziare si
reviste au un nivel ridicat de incredere in membirii propriei familii.
Contrar asteptdrilor, se poate constata ca retelele de socializare
produc un efect ambivalent in ceea ce priveste increderea
sociald. Cu alte cuvinte, nu se poate spune cu exactitate nici
cd utilizarea retelelor de socializare i-ar face pe oameni sa aiba
incredere mai mare in cei din jur, nici ca astfel de platforme
online ar genera o atitudine de neincredere sociald. in schimb,
timpul mai ridicat petrecut in fata televizorului tinde sa favorizeze
atitudini de suspiciune fata de cei din jur: cu cat frecventa de
vizionarea a emisiunilor sau programelor TV este mai mare, cu

atdt nivelurile de incredere fatd de oamenii intalniti pentru prima
datd si fatd de oamenii de altd nationalitate sunt mai mici.

Se poate constata astfel cd participarea culturald non-
publicd ramane un factor semnificativ in explicarea increderii in
oamenii din cartierul, satul sau comuna de domiciliu, influenta
expunerii la continut cultural pdstrandu-se, in ciuda aportului
adus de caracteristicile asimilate genului, vérstei si educatiei.
Aceste rezultate confirma teoriile sociale care au demonstrat
influenta similitudinii valorilor asupra nivelului de incredere.
Astfel se explicd aparitia comunitatilor de gusturi, prin faptul
cd ,Increderea sociald se bazeazd pe similitudinea valorilor:
oamenii tind s& aibd incredere in alte persoane si institutii care
spun povesti”, care exprimd valori importante in prezent, povesti
care interpreteazd lumea in acelasi mod ca si ei."%®

Tabelul 7. Relatia dintre indicatorii consumului cultural si aspectele increderii sociale

.. oamenii din

incredere multa sau foarte multa in...

mermbilea i cartied = .. oamenii .. oamenii intalniti | .. oamenii de alta | .. oamenii de alta
comn cunoscuti personal | pentru prima data nationalitate religie

. R . [gen] [varsta] N
Indicele partlcllparu [educ.‘:l\';le] [varstal [educatie] [alte aspecte] [educatie] [varsta.]
culturale publice [venit] . ’ L) [educatie]

[educatie] [venit] ’

. L. . [varstal A
Indicele part|C|par|! [educa.'gle] [educatie] [alte aspecte] [educatie] [varsta_]
culturale non-publice [venit] ’ L) [educatie]

[venit] b

. L. [varstal A
Indicele part!qparu Ty TeelveE [varsta']
culturale online ’ [venif] [educatie]

Nota:

- corelatie semnificativa statistic intre variabilele ce descriu consumul cultural si variabilele corespunzatoare valorilor democratice (rezultata atat

in urma analizelor bivariate, cat si a celor multivariate)

- corelatie nesemnificativa statistic intre variabilele ce descriu consumul cultural si variabilele corespunzatoare valorilor democratice (rezultata

in urma analizelor bivariate)

Nariabilal i jicate in paranteza patrata

- corelatie semnificativa statistic rezultata in analizele bivariate, dar care in urma analizelor multivariate este anulata de influenta variabilelor

68 George Cvetkovich si Ragnar E Lofstedt, "Tncrederea sociala si
managementul riscului”, Earthscan, Abingdon, 1999, p. 10.



Analiza datelor statistice

95

in alte cazuri, influenta participdrii culturale asupra nivelului
de incredere este acaparatd de influenta altor variabile, dintre
care educatia apare a fi cea mai importantd pentru explicarea
increderii Tn membrii familiei, Tn oamenii cunoscuti personal si in
oamenii de alt& nationalitate, iar varsta este un factor important
pentru explicarea increderii in oamenii de altd religie.

4.4.1 increderea in informatiile prezentate in
mass-media

Datele referitoare la perceptia mijloacelor de comunicare
in masa aratd faptul cd organizatiile de presd se confruntd
cu un deficit foarte mare de incredere. O astfel de situatie
tinde sa fie indicatorul unei dificultati pe care publicul o are
in identificarea unor surse de informare cu credibilitate si
validitate Tn interpretarea evenimentelor care se petrec in
societatea actuald. Astfel, se poate constata cd peste 75%
dintre respondenti fie au incredere puting, fie nu au incredere
deloc in stirile distribuite prin oricare dintre canalele de
informare. Aceasta inseamnad ca trei din patru romani pun la
indoiald veridicitatea mesajelor care sunt aduse in circulatie in
spatiul public, ceea ce pe termen lung ar putea constitui atét
un vector de instabilitate in formarea sistemului de reprezentdri
asupra lumii, cat si un element care ar putea pune piedici
considerabile in articularea reperelor necesare functiondrii
unei culturi democratice. Aceste date sugereazd totodatd si
dificultatea de a intreprinde campanii eficiente de informare sau
constientizare prin intermediul presei. Habermas considerd ca
abilitatea de comunicare presupune o intelegere comuna care
se bazeaza pe trei pretentii de validitate: adevdr, corectitudine
si sinceritate®, in lipsa acestora, asa cum subliniaza Bok, ,[0]
societate ai cdrei membri nu sunt capabili sa distingd mesajele
veridice de cele insel&toare s-ar prabusi”.”

Cel mai ridicat nivel de incredere pare sé fie atribuit stirilor
publicate pe retele de socializare si distribuite de catre rude

69 Barbara A. Misztal, "Trust in Modern Societies The Search for the Bases of
Social Order”, Polity Press & Blackwell Publishers Ltd., 1996, p. 13.

70 Idem.

sau prieteni: 28% dintre respondenti declard c& au incredere
multd sau foarte multd in astfel de informatii. Apare din nou
componenta increderii mai mari in informatiile provenite din
surse din proximitatea sociald si valoricd. Aceastd configuratie
pare sa indice faptul c& respondentii tind s&-si selecteze liderii
de opinie mai degrabd din cercul imediat de cunostinte sau de
prieteni si mai putin dintre persoanele cu vizibilitate in spatiul
public. De asemeneaq, se poate constata cd respondentii au o
mai mare incredere in stirile transmise la radio (24% incredere
multd sau foarte multd), decat in cele transmise la televizor (21%
fncredere multd sau foarte multd). De un nivel mult mai mic de
incredere se bucurd stirile publicate in ziare sau reviste tipdrite,
alaturi de stirile publicate pe website-uri sau distribuite pe retele
de socializare de catre entit&ti media (sub 15% incredere multd
sau foarte multd). O explicatie posibilad pentru nivelul mic de
incredere in stirile distribuite pe aceste canale este legatd de
nivelul scdzut de consum de informatie la nivel national prin
aceste surse mass-media. Nu Tn ultimul réind, se poate constata
ca doar 3% dintre respondenti au incredere in stirile distribuite
prin intermediul retelelor de socializare de cdtre necunoscuti,
ceea ce n anumite conjuncturi ar putea constitui un factor
inhibitor in perpetuarea distribuirii unor informatii false.

Datele privind nivelul de incredere a oamenilor ih anumite
surse de informare pun in evidentd o anumitd tendintd de
izolare a publicului in comunitdti distincte de consum de
media. Mai exact, se poate constata faptul cd persoanele
care utilizeazd retele de socializare acordd credibilitate doar
surselor de stiri asimilate unor astfel de platforme, nefiind
deschise spre alte canale de informare. fn mod similar,
persoanele care vizioneazd frecvent programe sau emisiuni
TV au incredere doar in stirile transmise la televizor sau la
radio, nefiind receptive fatd de informatiile transmise prin
intermediul unor alte posibile surse. O altd perspectivd de
interpretare a acestor rezultate poate s& aducd in discutie
legatura intre nivelul de incredere si nivelul de consum. Cu alte
cuvinte, este posibil ca tocmai increderea in anumite surse de
informare s& genereze un nivel mai ridicat de consum. Alte
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explicatii teoretice aduc in discutie legatura dintre factori
precum familiaritatea, obisnuinta sau ritualul, pe de o parte si

explica increderea mai mare in aceste surse de informare a
celor care consuma in mod frecvent produse ale mass-media

nivelul de incredere, pe de altd parte. Toate acestea ar putea clasice.

Graficul 4. Nivelul de incredere acordat stirilor transmise prin diverse canale de informare (V& rog sa imi spuneti cata incredere
aveti in informatiile prezentate in urmdtoarele surse media. Catd incredere aveti in stirile transmise/publicate...”)

‘ Multa . Putina

Pe retelele de socializare, publicate de entitati media (ziare, reviste, posturi TV)
12% 48% 39%

. Foarte multa . Foarte putina / Deloc

-

Pe retelele de socializare, distribuite de catre cei pe care nu ii cunoasteti
12 39% 58%

Pe retelele de socializare, distribuite de catre cei pe care ii cunoasteti (rude, prieteni)

6% 22%

Pe website-uri
| 9%

n ziare / reviste tiparite / online

2 13%
La radio
6% 18%
La televizor
4% 17%

Persoanele care acceseazd website-uri culturale manifestd
incredere ridicatd in stirile transmise la radio sau in presa scrisg,
dar nu si in stirile transmise la televizor sau in cele vehiculate
prin intermediul retelelor de socializare. n schimb, persoanele
care citesc mai frecvent ziare sau reviste sunt mai receptive
fatd de continutul mai multor canale de stiri (televiziune, presa
scrisd, presd online, stiri distribuite pe retele de socializare de
catre prieteni si stiri distribuite pe retele de socializare de catre
institutii media).

46% 26%

49% 41%
50% 35%

44% 32%

47% 32%

Deficitul de incredere atribuit mijloacelor de comunicare
fn masd ajunge sd se manifeste pe fundalul unui deziderat
al exactitatii si obiectivitatii in relatarea evenimentelor de
actualitate. Acest deziderat este impdartdsit la nivel colectiv
si pare sa reprezinte un criteriu in functie de care publicul
evalueazd veridicitatea unei informatii. Mai exact, se poate
constata ca 80% dintre respondenti isi doresc stiri de calitate,
considerdnd cd, pentru bunul mers al lucrurilor in societatea
actuald, este important ca presa sa informeze corect cetatenii.



Analiza datelor statistice

97

Astfel de date tind s& sugereze faptul cd deficitul de incredere
atribuit institutiilor de presd pare s& se fi format in contextul
unei experiente de expunere repetatd si generalizatd la
informatii care fie au fost percepute a fi neconforme, fie s-au
dovedit ulterior a fi false.

Graficul 5. Importanta atribuitd calitatii presei
(Pentru bunul mers al lucrurilor in societatea in care tr@im,
cat de important considerati cd este ca presa sd informeze

corect cetatenii?)

5%

63%

. Foarte important
. Oarecum important
Putin important

. Deloc important

Persoanelor in varstd, persoanelor cu educatie ridicatd si
persoanelor cu venit ridicat le este mai usor sa identifice o sursa
credibild de stiri in functie de care s& interpreteze evenimentele
care au locin prezent. Corolarul este faptul cé tinerii, persoanele
cu educatie scazutd si persoanele aflate in risc de sardcie sunt
categoriile sociale carora le este mai dificil sd se orienteze in
circuitul de informatii ce caracterizeaza sistemul actual de

presd, ceea ce pe termen lung ar putea avea repercusiuni in
formarea si practicarea cetateniei active ca aspect importat
intr-o societate incluziva. In acelasi timp, genul si marimea
localitatii nu coreleazd cu increderea in stirile transmise prin
cel putin un canal media; cu alte cuvinte nu existd o relatie de
dependentd intre incredere si aceste variabile.

in ceea ce priveste consumul cultural, se poate constata ca
indicele participdrii publice si indicele participdrii non-publice
coreleazd pozitiv cu nivelul de Incredere in canalele media: cu
cat frecventa participdrii la activitati culturale practicate in
spatiul public sau in mediul privat este mai mare, cu atét creste
probabilitatea de a avea incredere in cel putin un canal media
de distribuire a stirilor. Cu toate acesteaq, indicele participdrii
culturale online nu explicd nivelul de incredere in stiri, intrucat
intre cele doud variabile asociate nu se constatd o corelatie
semnificativa statistic.

Analiza statisticd agregatd pune in evidentd faptul ca
efectele participarii culturale publice si cele ale venitului
asupra nivelului de incredere in stiri sunt diminuate de factorii
de influentd atribuiti participdrii non-publice, varstei si, mai
ales, educatiei. Aceasta inseamnd cd participarea culturala
non-publicd este mai importantd decat participarea culturalé
publicd pentru a explica mecanismele implicate Tn stabilirea
reperelor interpretative necesare evaludrii continuturilor
media. De asemeneaq, nivelul educational este mai important
decdt nivelul de trai in ceea ce priveste capacitatea de a
identifica o sursd credibilad de informatii.

Tin@nd cont de specificul activitatilor culturale non-publice,
se poate formula ipoteza potrivit cdareia abilitatea de a
identifica factori de veridicitate in spatiul mass-media si de
a formula repere cognitive in receptionarea informatiilor este
mai mare in rdndul persoanelor care se implica atét in activitati
ce presupun a autonomie criticd in interpretarea continutului
(ex. lectura cartilor), cat si in réndul celor care se implica in
practici ce presupun o abordare individualizatd a informatiilor
(editarea fotogrdfiilor, filmuletelor).
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45 Dimensiunea incluziunii
sociale

Libertatea religioasd si egalitatea de gen reprezintd temele
care constituie fundamentul atitudinilor democratice la nivelul
societdtii roménesti: 93% dintre totalul participantilor la studiu
considerd ca fiecare om trebuie sa aibd libertatea de a-si
practica religia pe care o doreste, iar 90% dintre respondenti
considerd ca este important ca bdrbatii si femeile s& aiba
aceleasi drepturi. Un nivel mai redus de importanta este atribuit

respectdrii drepturilor minoritatilor etnice, unde se remarca
procentul de 71% ce reuneste participantii la studiu care
considerd ca minoritatilor etnice ar trebui sa li se ofere sprijin
guvernamental sau neguvernamental. Cel mai redus nivel
de sprijin este inregistrat de aspectul ce vizeaza respectarea
drepturilor persoanelor cu identitate L.G.B.T.Q.l.A+, caz in care
se remarcd un procent de 13% al celor care atribuie acestei
teme un nivel ridicat de importantd, in timp ce procentul de
respondenti care considerd cd o astfel de temd nu este deloc
prioritard ajunge la 45%.

Graficul 6. Nivelul de importantd atribuit incluziunii sociale (Cat de importante considerati ca sunt urmdtoarele teme de
actualitate pentru bunul mers al lucrurilor in societatea in care trdim?)

. Foarte importanta

Egalitatea dintre barbati si femei

Sprijinirea minoritatilor etnice (romi, maghiari, alte etnii)
41%

. Oarecum importanta

Putin importanta . Deloc importanta

80% 10% 2]

30%

Sprijinirea persoanelor cu identitate LC.B.T.QIA+
13% 23%

Libertatea fiecarui om de a-si practica religia pe care o doreste

79% 14% 2|

Egalitatea de gen reprezintd o preocupare ce se manifestd
indeosebi in réndul persoanelor cu educatie superioard
si cu venit ridicat. Sprijinirea minorit&tilor etnice este mai
degrabd inclusd in sfera de interes a femeilor, a tinerilor, a
persoanelor care provin din localitati mari, dar si a persoanelor
cu nivel ridicat de scolarizare si cu o stabilitate financiard. Tn
general, aceste categorii de persoane isi manifesta sprijinul
si fatd de minoritatile sexuale, cu exceptia faptului ca in
domeniul sprijinirii persoanelor cu identitate L.G.B.T.Q.L.A.+
nu se observa diferente semnificative intre barbati si femei.
Atitudinile de incluziune sociala se afld intr-o relatie foarte

strGnsd cu participarea culturald. Asadar, toti cei trei indici ai
participdrii culturale coreleaza pozitiv si semnificativ statistic
cu importanta atribuitd egalitatii de gen, egalitatii etnice,
egalitatii sexuale si egalit&tii religioase: cu cat se inregistreazd
un grad mai mare de participare la activitati culturale, cu atat
se observa un nivel mai ridicat de manifestare al sprijinului
fatd de grupurile minoritare sau fatd de categoriile sociale
vulnerabile. Acest lucru este valabil fie cd vorbim despre
consumul cultural in spatiul public, fie ca raportarea se face
la participarea culturald in spatiul non-public sau la cea
caracteristic mediului online.
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TinGnd cont de activitati specifice, datele indicd anumite
particularitati ale consumului cultural in functie de dimensiunea
incluziunii sociale. Mai exact, se observd cd egalitatea dintre
barbati si femei este sustinutd cu precadere de persoanele
care viziteazd mai frecvent monumente istorice si situri
arheologice, de persoanele care vizioneazd mai des filme
difuzate prin transmisiune online, de persoanele care citesc mai
des (carti in orice format, manuale, articole) si de persoanele
care realizeazd mai multe excursii Tn str@indtate. Sprijinirea
minoritatilor etnice este sustinutd, de asemeneaq, intr-o mai
mare mdsurd de persoanele care citesc carti fie in format
tipdrit, fie In format electronic, la care se adaugd persoanele
care se informeazd mai des din ziare sau reviste tipdrite si cele
care viziteazd mai des muzee, expozitii sau galerii de arta.
Persoanele care manifestd un sprijin mai accentuat pentru
persoanele cu identitate L.G.B.T.Q.l.A.+ citesc indeosebi carti in
format electronic, viziteazd mai des muzee, expozitii sau galerii

de artq, vizioneazd mai multe filme prin transmisiune online si
merg mai frecvent la cinematograf.

In confirmarea rezultatelor puse in evidentd in sectiunile
anterioare se poate constata faptul cd vizionarea emisiunilor
sau programelor la televizor nu coreleazd cu atitudinile de
incluziune social& (adica nu existd o legdturd de dependentd).
in schimb, accesarea website-urilor institutiilor culturale
reprezintd cel mai important factor in explicarea preocupdrii
pentru egalitatea de gen, iar informarea din presa scrisd
(ziare sau reviste) constituie cel mai important element pentru
explicarea preocupdrii pentru sprijinirea minoritatilor etnice
si pentru respectarea drepturilor minoritatilor sociale. De
remarcat este si faptul ca utilizarea retelelor de socializare
coreleazd indeosebi cu preocuparea pentru libertatea
religioasa (cu cat o persoand utilizeazd mai mult internetul
pentru accesarea retelelor de socializare, cu atét este
interesatd mai mult de libertatea religioasa).

Tabelul 8. Relatia dintre indicatorii consumului cultural si aspectele incluziunii sociale

Egalitatea dintre barbati si

femei

Sprijinirea minoritatilor
etnice (romi, maghiari,

Libertatea fiecarui om de

Sprijinirea persoanelor cu s i c .
pry P a-si practica religia pe care

identitate LG.B.T.QI.A+

alte etnii) o doreste
. - varsta
Indicele participarii culturale [ .] .
publice leducatie] [educatie] [educatie]
(e LEE R [marimea localitatii]
Indicele participarii culturale educatie .
p p [ L ] [educatie]
non-publice [venit] v
. s varsta
Indicele participarii culturale L .]
X [educatie]
online e T
[marimea localitatii]
Nota:
- corelatie semnificativa statistic intre variabilele ce descriu consumul cultural si variabilele corespunzatoare valorilor democratice (rezultata atat
in urma analizelor bivariate, cat si a celor multivariate)
- corelatie nesemnificativa statistic intre variabilele ce descriu consumul cultural si variabilele corespunzatoare valorilor democratice (rezultata
in urma analizelor bivariate)
el - corelatie semnificativa statistic rezultata in analizele bivariate, dar care in urma analizelor multivariate este anulata de influenta variabilelor

indicate in paranteza patrata
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Influenta consumului cultural asupra incluziunii sociale
este suficient de puternica incét s& se manifeste chiar si
atunci cand se testeaza efectele coroborate ale mai multor
factori asupra valorilor democratice. Preocuparea pentru
respectarea drepturilor minoritatilor este explicabild nu
doar prin intermediul aspectelor ce tin de educatie, ci si prin
anumite particularitati ale consumului cultural. De exemplu,
persoanele care participd la activitati culturale Tn spatiul public
si online sustin intr-o m&surd mai mare egalitatea intre barbati
si femei, independent de influenta exercitatd de anumite
variabile socio-demografice. Minoritatile etnice se bucurd de
un sprijin mai mare din partea persoanelor care participd mai
frecvent la activitati in spatiul non-public si online. Mai mult
decat atat, indicele participdrii culturale non-publice explica
sprijinul atribuit minoritatilor sexuale, iar indicele participdrii
culturale online apare ca un factor mai important in explicarea
atitudinilor favorabile libertatii religioase.

4.6 Dimensiunea preocuparilor
Clvice

Respectarea de catre angajatori a drepturilor angajatilor
constituie cea mai relevantd temad de interes public: peste 92%
dintre respondenti afirmd& ca relatiile constructive la locul de
muncd reprezintd un ingredient esential in functionarea unei
societati democratice. De asemenea, un nivel comparabil
de importantd este atribuit unor alte teme, printre care
se numard: protectia naturii si a mediului inconjurdator,
pedepsirea actelor delincventionale pe mdsura gravitdtii lor,
lupta impotriva coruptiei si participarea oamenilor la vot atunci
cand sunt alegeri (fiecare dintre acestea fiind evaluatd ca fiind
importantd de peste 80% dintre respondenti).

Graficul 7. Nivelul de importanta atribuit unor teme cu relevanta civica (Cat de importante considerati
ca sunt urmatoarele teme de actualitate pentru bunul mers al lucrurilor in societatea in care trdim?)

‘ Foarte importanta

Lupta impotriva coruptiei

Protectia naturii si a mediului inconjurator

Participarea oamenilor la vot atunci cand sunt alegeri
Respectarea de catre angajatori a drepturilor angajatilor

Pedepsirea actelor delincvente pe masura gravitatii lor

. Oarecum importanta

Putin importanta . Deloc importanta

82% 3% 7%
89% 4% 3%
81% 9% 4%

92% 3% 24 3%

84% 7% 4%
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Lupta Tmpotriva coruptiei si protectia mediului
inconjurdtor sunt teme imbrdatisate mai degrabd de persoane
care au un nivel ridicat de educatie, de persoane cu stabilitate
financiard si de persoane care au domiciliul in localitati
mari. De asemeneaq, pedepsirea actelor delincventionale pe
masura gravitatii lor constituie o preocupare importantd
tot pentru aceste categorii socio-demografice, la acestea
addugdndu-se tinerii. Participarea oamenilor la vot atunci
cand sunt alegeri este consideratd a fi o prioritate de catre
tineri, de cdtre persoanele cu studii superioare si de catre
persoanele care provin din localitati dezvoltate din punct de
vedere demografic. Venitul nu se dovedeste a fi un factor
relevant in explicarea interesului pentru manifestarea
optiunii electorale. Un element de particularitate apare in
ceea ce priveste domeniul respectdrii de catre angajatori
a drepturilor angajatilor. Profilul celor care impartdsesc
aceastd preocupare se contureazd in functie de gen,
educatie, venit si mdrimea localitatii. Mai exact, femeile
considerd intr-o mdsurd mai ridicatd decat barbatii ca este
necesar un cadru institutional care s& stipuleze relatii de
muncd bazate pe respect reciproc intre angajator si angajat.
De asemeneaq, se poate constata cd este mai probabil ca
persoanele care atribuie importantd mare sau foarte mare
respectarii drepturilor pe plan profesional sd aibd educatie
superioard si un venit peste medie la nivel national si s&
provind din medii urbane.

Preocupdrile fatad de diferite subiecte de interes public
variaz@, intr-o oarecare masurd, in functie de sectorul
ocupational. Lupta impotriva coruptiei reprezintd un aspect
care capdatd o relevantd deosebitd Tn sectorul non-profit, in
timp ce interesele ecologiste, participarea electorald si simtul
justitiei sunt subiecte prezente mai degrabd in spectrul de
interes al angajatilor din sectorul privat. De remarcat este
si faptul c& respectarea de cétre angajatori a drepturilor
angajatilor constituie o preocupare ce apare a fi in unanimitate
imbratisatd de persoanele care activeazd in sectorul non-profit
si in organizatii cu capital mixt.

Datele aratd faptul ca participarea la activitati culturale
tinde sa favorizeze formarea unor atitudini relevante pe
plan civic. Cu cat consumul cultural inregistreazda valori mai
ridicate, cu atat se contureazd un interes mai crescut pentru
teme aflate pe agenda publica: lupta impotriva coruptiei,
protectia naturii si a mediului inconjurdtor, participarea
oamenilor la vot atunci cand sunt alegeri, respectarea de
catre angajatori a drepturilor angajatilor si pedepsirea actelor
delincventionale pe mdsura gravitatii lor. De asemeneaq, se
poate constata cd, in acest caz, consumul cultural Tn mediul
online are un aport direct mult mai mare decat consumul
cultural public si non-public, ceea ce sugereaza c& accesul
la internet si utilizarea acestuia in scopuri culturale joacd un
rol important in consolidarea interesului pentru temele aflate
pe agenda publica.

Un element de specificitate in raport cu dimensiunea
preocupdrilor civice este acela cd utilizarea retelelor de
socializare reprezintd un indicator care coreleazd puternic
(relatie de dependentd) cu importanta atribuitd luptei
impotriva coruptiei, protectiei naturii si mediului inconjurator,
participdrii oamenilor la vot atunci cdnd sunt alegeri si
pedepsirii actelor delincventionale pe mdasura gravitdtii lor.
Acelasi tip de asociere poate fi observatd si intre aspectele
civice mentionate anterior si frecventa viziondrii de filme
difuzate prin transmisiune online. TinGnd cont de aceste
aspecte, se poate constata ca retelele de socializare pot
functiona ca factor mobilizator in derularea unor actiuni
civice sau in organizarea miscdarilor sociale: persoanele care
utilizeazd retelele de socializare sunt mai preocupate de
mai multe teme cu caracter civic. O astfel de configuratie
apare semnificativd mai ales in contextul in care accesarea
website-urilor cu continut cultural coreleazd semnificativ
statistic (relatie de dependentd) doar cu lupta impotriva
coruptiei, cu participarea oamenilor la vot atunci cand sunt
alegeri si cu respectarea de cdtre angajatori a drepturilor
angajatilor.
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Graficul 8. Procentul persoanelor care atribuie importantd mare sau foarte mare unor teme cu relevanta civicg,
n functie de sectorul ocupational

n sectorul privat

. in sectorul public .
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Totodatd, de remarcat este faptul ca frecventa viziondrii
programelor la televizor nu coreleazd semnificativ statistic cu
importanta atribuitd vreuneia dintre preocupdrile civice avute
in vedere. Un astfel de aspect tinde sd sugereze faptul cd
televiziunea nu pare s&-i influenteze pe spectatori in adoptarea
unor atitudini aliniate valorilor democratice, dar o astfel
de ipotezda trebuie sa fie testatd in detaliu prin intermediul
studiilor viitoare. In schimb, ceea ce se poate constata este ca
atat pentru tineri (18-35 de ani), cat si pentru varstnici (peste
65 de ani) preocupdrile civice sunt formate indeosebi prin
intermediul utilizarii retelelor sociale. Mai exact, pentru aceste
doud categorii de varstd, se observa o corelatie puternica intre

utilizarea retelelor de socializare si importanta atribuitd temelor
cu relevantd civica. in schimb, pentru adulti (35-64 de ani),
preocupdrile civice sunt modelate intr-o mai mare masurd prin
informarea din presa scrisd (ziare, reviste) decat prin intermediul
consumului TV sau al utilizarii retelelor de socializare.

De asemenea, de remarcat este cd persoanele care
viziteaz& mai des muzee, expozitii sau galerii de artd atribuie
o importantd mai mare tuturor aspectelor ce compun
dimensiunea preocupdrilor civice, inclusiv celui ce tine de
respectarea drepturilor angajatilor. Activitatile de lecturd
in multidimensionalitatea lor (lectura cartilor format tipdrit
sau electronic, consultarea manualelor, articolelor stiintifice,
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articolelor din ziare sau din reviste) coreleazd semnificativ
(relatie de dependentd) cu importanta atribuitd luptei impotriva
coruptiei, participarii oamenilor la vot atunci cdnd sunt alegeri,
respectdrii de cdtre angajatori a drepturilor angajatilor si
pedepsirii actelor delincventionale pe mdasura gravitdatii lor.
Un alt aspect ce poate fi adus in vedere vizeazd asocierea
semnificativa statistic care existd intre frecventa participdrii la
spectacole de teatru si importanta atribuitd luptei impotriva
coruptiei. In plus, asa cum era de asteptat, protectia naturii si
a mediului inconjurdtor este mai importantd pentru persoanele
care se plimbd mai des in parcuri sau zone verzi si pentru cele
care viziteaz& mai des monumente istorice sau situri arheologice.

Anumite forme de consum cultural ajung s& explice diferite
preocupdri civice in ciuda influentelor agregate al variabilelor
socio-demografice. Astfel, se poate constata ca participarea la
activitdti culturale Tn spatiul public explica atitudinile ecologiste,

independent de nivelul de educatie, in timp ce participarea
la activitati culturale in mediul online constituie un factor
explicativ mai important in ceea ce priveste sentimentul
dreptdtii sociale. De asemenea, consumul cultural mediat
de mijloace digitale explicd importanta atribuitd participdrii
electorale, scazénd din influenta tuturor celorlalti factori
explicativi. Preocuparea pentru problematica respectdrii de
catre angajatori a drepturilor angajatilor este influentatd atat
de frecventa participdrii la activitati culturale in spatiul public,
cét si de cea a implicdrii in activitati culturale specifice mediului
online, toate acestea in ciuda influentei exercitate de variabilele
socio-demografice. In schimb, interesul pentru combaterea
actelor de coruptie depinde mai degrabd de nivelul educational,
care acapareazd intreaga influentd, nefiind determinat de
particularitatile ce tin de participarea la activitati culturale.

Tabelul 9. Relatia dintre indicatorii consumului cultural si preocupdrile civice

Lupta impotriva

Protectia naturii

si a mediului

Participarea
oamenilor la vot
atunci cand sunt

Respectarea de
catre angajatori
a drepturilor

Pedepsirea actelor
delincventionale pe
masura gravitatii lor

alegeri angdajatilor
[varstal
[alte aspecte] [educatie]
. [varsta]l
[alte aspecte] [educatie] [educatie]

- corelatie semnificativa statistic intre variabilele ce descriu consumul cultural si variabilele corespunzatoare valorilor democratice (rezultata atat

- corelatie nesemnificativa statistic intre variabilele ce descriu consumul cultural si variabilele corespunzatoare valorilor democratice (rezultata

coruptiel inconjurator
Indlqele participarii culturale [edlicatie]
publice L
Indicele partluparu culturale et e
non-publice y :
Ind'lcele participarii culturale TedvesiteT el st
online ’ ’
Nota:
in urma analizelor bivariate, cat si a celor multivariate)
in urma analizelor bivariate)
[variabila]

indicate in paranteza patrata

In plus, datele sugereazd faptul cd simtul autonomiei
personale ar putea reprezenta un factor explicativ al raportdrii

- corelatie semnificativa statistic rezultata in analizele bivariate, dar care in urma analizelor multivariate este anulata de influenta variabilelor

la informatiile transmise prin mijloacele de comunicare Th masa.
Mai exact, se poate constata cd nivelul de incredere in stiri este
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mai ridicat Tn randul persoanelor care ar alege libertatea in
detrimentul sigurantei, in réndul persoanelor care considera
cd au un control asupra deruldrii evenimentelor personale
sau sociale, dar si Tn rGndul persoanelor care manifesta
disponibilitatea de a semna o petitie sau de a participa la
proteste pasnice pentru a-si exprima nemultumirea faté de o
situatie sau decizie guvernamentald.

Conform datelor studiului, in conjunctura actuald, la nivelul
societdtii romdanesti existd o probabilitate relativ redusa de a
se coagula miscdri violente de protest care s& schimbe in mod
semnificativ modurile de organizare sociald. De exempluy, se
poate constata cd 95% dintre respondenti nu au participat si
nu au intentia de a participa in viitor la demonstratii de stradd
ce implica violentd, iar mai bine de jumatate dintre participantii

la studiu nu s-ar implica nici in proteste pasnice si nici nu ar
semna o petitie electronicad.

Cu toate acesteq, se contureazd un segment suficient de
mare de persoane care pot pune presiune asupra factorilor
de decizie si pot determina directiile de elaborare a politicilor
publice. Mai exact, apare semnificativ faptul cd o treime din
populatie coaguleaza grupul celor care, desi au fost mai putini
vizibili in spatiul public si nu si-au manifestat atitudinea critica
pénd in prezent, s-ar putea activa prin participarea la actiuni
de protest dacé societatea s-ar confrunta cu o situatie in care
s@ fie afectate valorile democratice: 33% dintre respondenti au
declarat cd nu au participat, dar ar putea participa la proteste
sau demonstratii de stradd pasnice dacd situatia ar fi de asa
naturd incat s& fie necesare interventii in sfera publica.

Graficul 9. Disponibilitatea de a participa la actiuni de protest

. Am participat deja

61%

Semnarea unei petitii
electronice / online

13%

4.7 Dimensiunea libertatii sociale

H

Libertatea sociala este inteleasd ca reprezenténd o
componentd importantd in consolidarea valorilor democratice.
Astfel, se poate observa cd 81% dintre respondenti considerd
cd este important ca o societate sa asigure cetdtenilor conditiile

Nu am participat, dar as putea participa

33%

Participarea la proteste sau
demonstratii de strada pasnice

. Nu am participat si nici nu as participa

95%

54%

1% 4%

Participarea la proteste sau
demonstratii de strada violente

necesare exprimdrii diferitelor puncte de vedere, indiferent
dacd acestea sunt aliniate sau nu perspectivelor oficiale sau
majoritare. De asemeneaq, poate fi trasé concluzia potrivit careia
respondentii considerd cd cenzura sau ingradirea prin orice
mijloace a drepturilor de exprimare sunt aspecte indezirabile,
intrucat ar putea afecta bunul mers al lucrurilor in societate.
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Graficul 10. Importanta atribuitd libertatii de exprimare
(Cat de importantd considerati cd este libertatea fiecarui
om de a-si exprima punctul de vedere pentru bunul mers al
lucrurilor in societatea in care trdim?)
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15%

1%

70%

. Foarte importanta

‘ Oarecum importanta
Putin importanta

. Deloc importanta

Libertatea de exprimare este o valorare apreciatd mai ales
de tineri, de persoanele cu educatie ridicata si de persoanele
cu venit ridicat. De asemeneaq, se poate constata c& mediul de
rezidenta se afla intr-o relatie strénsd cu importanta atribuitd
dreptului la liberd de exprimare: cu cat marimea localitatii este
mai mare, cu atat mai mare este deschiderea spre acceptarea
in spatiul public a mai multor puncte de vedere. in schimb, din
punctul de vedere al genului nu se observa diferente in ceea ce
priveste modul de interiorizare a acestei valori privind libertatea
de exprimare.

Datele indicd manifest&ri mai vizibile ale locus-ului de control
intern, ceea ce inseamnd cd respondentii tind s& atribuie o
cauzalitate individualizat& evenimentelor care fac parte din viata
lor. O astfel de atitudine se articuleazd in detrimentul adoptarii
unui locus de control extern, perspectivd ce este asimilatd unei

tendinte de a considera ca factorii din mediul social, cultural sau
economic influenteazd modul in care decurge propria viatd. Mai
exact, se poate constata cd 38% dintre participantii la studiu
considerd cd au o libertate deplind de alegere si control asupra
vietii si doar 3% declard c& nu au deloc o astfel de libertate. in
plus, analizand procentele cumulativ, se poate observa c& 84%
dintre participantii la studiu manifestd mai degrabd un locus
de control intern (considerénd ca au capacitatea de a influenta
evenimentele care se petrec in societate si cd detin puterea de
decizie asupra propriei vieti), in timp ce 16% opteazd pentru un
locus de control extern (consideréind cd ceea ce se petrece in
viata lor este, in cea mai mare parte, determinat de conditii ce
actioneazd independent de propria vointd sau actiune).

Graficul 11. Perspective asupra locus-ului de control
extern (,Nu am deloc libertate de alegere si control asupra
vietii”) si intern (,Am libertate deplind de alegere
si control asupra vietii".)
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De asemeneq, datele studiului indica o preferintd substantiala
a respondentilor pentru siguranta in detrimentul libertatii: 68%
dintre persoanele chestionate la nivel national opteaza pentru
sigurantd, in timp ce 32% aleg libertatea ca valoare centrald in
conturarea ansamblului de semnificatii asupra vietii.

Graficul 12. Exprimarea preferintei pentru libertate sau
siguranta (Majoritatea oamenilor considera atét libertateaq,
cat si siguranta ca fiind importante. Totusi, daca ar trebui
sa alegeti intre ele, care ar fi mai importanta pentru
dumneavoastra?)

32%

Libertatea

68%

Siguranta

Este important de remarcat faptul cé femeile, tinerii, persoanele
cu educatie superioard si cele cu venit ridicat mentioneazd intr-o
mai mare masurd faptul ca au o libertate de alegere si de control
asupra propriei vieti. Modelele explicative pot fi diferite pentru
fiecare categorie de persoane: pentru femei si tineri este posibil
ca adoptarea acestor atitudini s& reprezinte consecintele unor
nevoi de emancipare si de afirmare a autonomiei personale, iar
in cazul persoanelor cu statut social ridicat simtul controlabilitatii
poate fi explicat printr-un acces mai ridicat la resurse care
extind orizontul de actiune. In aceeasi linie de argumentare,
poate fi pus in evidentd faptul c& preferinta pentru libertate Tn
detrimentul sigurantei se manifestd indeosebi in radndul barbatilor,
al persoanelor cu educatie ridicatd, al persoanelor cu venit ridicat
si al celor care provin din localitati mari.

Toate cele trei componente ale consumului cultural (public,
non-public si online) coreleazd nu doar cu importanta atribuita

libertdtii de exprimare, ci si cu nivelul resimtit de control asupra
propriei vieti si cu manifestarea preferintei pentru libertate in
detrimentul sigurantei. Persoanele care se implicé mai frecvent
in mai multe tipuri de activitati culturale, indiferent de sfera Tn
care acestea sunt Intreprinse, tind s& aprecieze intr-o mdsurd
mai mare relevanta pe care o are deschiderea spre dialog intr-o
societate democraticd si sa interiorizeze libertatea ca valoare
capabild sa le modeleze perspectiva despre lume si viatd.

in mod specific, toate cele trei dimensiuni ale libertatii
sociale coreleazd (relatie de dependentd) cu forme distincte de
consum cultural, printre care se numara: utilizarea internetului
pentru participarea la cursuri sau programe de pregdtire online,
frecventa mersului la cinematograf, utilizarea internetului pentru
citirea de carti, manuale, articole, frecventa realizarii excursiilor
in str@indtate si utilizarea internetului pentru desfdsurarea
activitatilor profesionale. Aceasta Thseamna ca persoanele care
internalizeazd libertatea ca valoare sunt semnificativ statistic
mai implicate in activitatile enumerate anterior.

in plus, se poate constata cé libertatea reprezintd un aspect
valorizat mai degrabd de persoanele care se informeazd
frecvent din presa scrisd (ziare, reviste). La popul opus, se
poate observa urmdtoare relatie: cu cat frecventa viziondrii
emisiunilor sau programelor TV este mai ridicatd, cu atat
importanta atribuita libertatii (in multidimensionalitatea ei) este
mai micd. Punctual, datele mai subliniazd faptul cd utilizatorii
retelelor de socializare apreciazd intr-o mdsurd mai ridicata
libertatea de exprimare. in schimb, celelalte dou& forme de
libertate sociald nu coreleazd semnificativ cu aceastd forma
de consum in mediul online. De remarcat este si faptul ca
persoanele care utilizeazd internetul pentru a accesa website-
uri cu continut cultural considerd cd au o libertate mai mare de
alegere si de control asupra propriei vieti.

Este important de remarcat faptul c& participarea culturald in
spatiul public joacd un rol mult mai important decat participarea
culturald non-publicd si decét cea online in atribuirea unei
importante considerabile libertatii de exprimare. De asemeneaq,
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datele subliniazd faptul c& vérsta si educatia conteazd mai
mult decat venitul si marimea localitatii in formularea opiniei
potrivit cdreia Tntr-o societate democraticd este necesar
s@ poatd fi exprimate mai multe puncte de vedere. Pe de
altd parte, in explicarea libertdtii de control asupra propriei
vieti sunt importante alte aspecte decat cele referitoare le
particularitatile consumului cultural si cele socio-demografice,
dat fiind faptul c& niciuna dintre variabile avute in vedere pe
parcursul studiului nu isi mai pdastreazd efectele semnificative
statistic Tn analizele agregate. Cu toate acesteq, datele indica

faptul ca preferinta pentru libertate in detrimentul sigurantei
este explicatd exclusiv de consumul cultural in mediul online, a
cdrui influentd raméne semnificativa in ciuda efectelor educatiei
sau ale altor caracteristici de ordin socio-demografic. Un astfel
de rezultat pare sa sugereze faptul ca tipurile de continut cultural
existente in mediul digital sunt mai susceptibile formdrii unor
atitudini liberale, spre deosebire de tipurile de continut cultural
corespunzdtoare spatiului public sau non-public, asa cum sunt
intelese in contextul acestui studiu.

Tabelul 10. Relatia dintre indicatorii consumului cultural si aspectele libertatii sociale

Importanta mare sau foarte mare
atribuita libertatii fiecarui om de
a-si exprima punctul de vedere
pentru bunul mers al lucrurilor in

Manifestarea unei libertati depline

Exprimarea preferintei pentru

de alegere si control asupra

propriei vieti libertate in detrimentul sigurantei

societatea in care traim

Indicele participarii culturale publice

[gen]
[alte aspecte] [educatie]

[gen]
[alte aspecte] [educatie]

[alte aspecte]

- corelatie semnificativa statistic intre variabilele ce descriu consumul cultural si variabilele corespunzatoare valorilor democratice (rezultata atat

- corelatie nesemnificativa statistic intre variabilele ce descriu consumul cultural si variabilele corespunzatoare valorilor democratice (rezultata

Indicele participarii culturale [varstal]
non-publice [educatie]
. L . [varsta]
Indicel rticiparii culturale onlin N
dicele participarii culturale online leducatie]
Nota:
in urma analizelor bivariate, cat si a celor multivariate)
in urma analizelor bivariate)
[variabila]

indicate in paranteza patrata

5. Concluzii

Analiza aratd cd la nivelul societatii roménesti se aplica
modelul teoretic al angajamentului, nu cel al dezangajamentului
democratic. Aceasta inseamnd cd participarea culturald
reprezintd un factor ce stimuleaz& (si nu inhib&) cetdtenia
democraticd. De asemeneaq, datele pun in evidentd atét o

- corelatie semnificativa statistic rezultata in analizele bivariate, dar care in urma analizelor multivariate este anulata de influenta variabilelor

conformitate ridicatd a modelului explicativ al capitalului
social si al imputernicirii sociale, cat si o conformitate partiala
a modelului explicativ al mobilizarii sociale si al cultivarii
valorice in explicarea predispozitiei spre adoptarea atitudinilor
si comportamentelor democratice.
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in schimb, modelele explicative ale izoldrii sociale, ale aliendrii
si ale trivializarii nu pot fi considerate aspecte ce inglobeaza
ratiuni valide in raport cu efectele pe care consumul cultural il
joacd in societatea romdaneascd. Mai exact, ratiunile asociate
modelului teoretic al dezangajamentului democratic sunt
infirmate puternic de date, ceea ce Tnseamnd cé formele de

participare culturald non-publicé nu influenteazd in mod negativ
participarea democraticd. Cu alte cuvinte, la nivelul societatii
roménesti, este putin probabil ca expunerea la continut media
s& producd in mod direct fenomene de izolare, alienare si
trivializare.

Tabelul 11. Rezultatele sintetice al testdrii ipotezelor privind relatia dintre participarea culturald si cetatenia democratica

Model teoretic Ipoteza testata Rezultatele testarii

Modelul explicativ al
capitalului social

Modelul explicativ al
cultivarii valorice

Modelul explicativ al

Cu céat indicele participarii culturale (publice, non-publice sau
online) este mai mare, cu atat capacitatea de a acumula capital
social prin implicarea in viata asociativa este mai mare.

Cu cat indicele participarii culturale (publice, non-publice sau
online) este mai mare, cu atat valorile deschiderii fata de cei
din jur sunt mai puternic consolidate.

Cu cat indicele participarii culturale (publice, non-publice sau
online) este mai mare, cu atat predispozitia spre mobilizare

Ipoteza confirmata in totalitate de date

Ipoteza confirmata partial de date

Ipoteza confirmata partial de date

mobilizarii sociale s .
sociala este mai mare.

Modelul explicativ al
imputernicirii sociale

in schimb, datele araté cd participarea culturald exercitd
cea mai mare influentd asupra probabilitatii de apartenenta
la o comunitate: cu cat valorile consumului cultural sunt
mai mari, cu atat sentimentul apartenentei sociale este mai
puternic consolidat. Cu alte cuvinte, persoanele care se implica
mai frecvent in mai multe tipuri de activitati culturale sunt cele
care iau parte la viata asociativd intr-o masur& mai mare. Un
astfel de rezultat indicd faptul cd in societatea roméneasca
participarea culturald nu izoleazd, ci din contrd, favorizeazda
implicarea sociald, oferind oportunitati de acumulare a
capitalului social derivat din apartenenta la o comunitate de
oameni ce impdrtdsesc preocupdri, interese sau preferinte
comune. Influentele tuturor formelor de consum cultural
asupra aparentei sociale se mentin atunci cand sunt controlate
efectele statusului social sau ale altor variabile demografice.

Statusul social constituie un factor modelator al relatiei dintre
indicatorii participarii culturale si cei ai cetateniei democratice

Ipoteza confirmata partial de date (statusul social intervine
asupra formelor de cultivare valorica si asupra predispozitiei
spre mobilizare sociala, dar nu si asupra capacitatii de
acumulare a capitalului social)

Mai mult decat atat, nu doar formele de participare culturald
in spatiul public si cele asociate mediului online, ci si activitatile
culturale desfasurate in spatiul non-public constituie factori de
influentd ai apartenentei la comunitate.

Tendinta mentionatd, remarcatd pentru indicatorii de
apartenentd la comunitate, este observabild si in cazul
tolerantei fatd de persoanele de altd religie, caz in care toate
formele de consum cultural sunt semnificative Th explicarea
atitudinilor democratice, independent de influenta educatiei,
venitului sau al altor factori demogradfici.

in general, ipotezele asimilate modelului teoretic al
angajamentului democratic sunt confirmate partial, intrucat
rezultd cd nu toate practicile specifice de consum cultural
joacd un rolin explicarea diferitelor componente ale cetateniei
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democratice independent de influenta anumitor variabile,
ci doar o anumitd formd sau o configuratie specifica se
dovedeste a fi semnificativa.

Asadar, pot fi observate urmatoarele tendinte:

 Participarea la activitdti culturale in spatiul public explica
importanta acordatd protectiei naturii si importanta
atribuita libertatii de exprimare. in aceste cazuri, nici
educatia si nici alte forme de participare la activitati
culturale in spatiul non-public, inclusiv in mediul online,
nu se dovedesc a avea o influentd.

e Participarea la activitati culturale in spatiul non-public
explicd nivelul de incredere in oamenii din vecindtate —
persoanele care locuiesc Tn acelasi cartier sau comunad — si
sustinerea formelor publice de sprijin datd de persoanelor
cu identitate L.G.B.T.Q.L.A+. In aceste cazuri, nici educatia
si nici alte forme de participare la activitati culturale in
spatiul public si in mediul online nu se dovedesc a avea
o influenta.

 Participarea la activitdti culturale in mediul online explica
toleranta fatd de persoanele de altd etnie si fatd de
muncitorii din str@inatate, importanta atribuitd pedepsirii
actelor delincventionale pe masura gravitatii lor, libertatii
fiecarui om de a-si practica religia si participdrii oamenilor
la vot. in aceste cazuri, nici educatia si nici alte forme de
participare la activitati culturale in spatiul public si non-
public nu se dovedesc a avea o influentd.

e Participarea la activitdti culturale in spatiul public
fmpreund cu participarea la activitati culturale in
mediul online explicd importanta atribuitd respectarii de
catre angajatori a drepturilor angajatilor si importanta
atribuitd egalitdtii intre barbati si femei. in aceste cazuri,
nici educatia si nici alte forme de participare la activitati
culturale in spatiul non-public nu se dovedesc a avea o
influenta.

* Participarea la activitati culturale in spatiul non-public
fmpreund cu participarea la activitéti culturale in mediul

online explica toleranta fatd de persoanele cu identitate
L.G.B.T.Q.l.A+ si sustinerea formelor publice de sprijin fata
de minoritétilor etnice. In aceste cazuri, nici educatia si nici
alte forme de participare la activitati culturale in spatiul
public nu se dovedesc a avea o influentd.

Tin&nd cont de configuratiile prezentate anterior, se poate
concluziona cd formele de consum cultural in mediul online
sunt mai importante decat alte forme de consum cultural Tn
ceea ce priveste modelarea atitudinilor si comportamentelor
democratice. Existd multiple situatii pentru care se poate observa
cd influenta participdrii culturale in mediul online diminueazd din
influenta participdrii culturale in spatiul public si non-public.

Cu toate acestea, sunt si cazuri in care educatia se
dovedeste a influenta mai mult decat participarea la activitati
culturale anumite componente ale cetateniei democratice.
Mai exact, educatia face irelevanta influenta consumului
cultural in ceea ce priveste: (1) importanta atribuitd conservarii
identitatii nationale si a sentimentului patriotic, (2) increderea
in membrii familiei, in oamenii cunoscuti personal, in oamenii
intalniti pentru prima datd, Tn oamenii de altd nationalitate
si In oamenii de alta religie si (3) importanta atribuitd luptei
impotriva coruptiei.

in concluzie, analiza relatiei dintre participarea culturala
si cet@tenia democraticd oferd o bazd empirica capabila sa
pund in evidentd atat necesitatea implementarii unor initiative
care s@ aibd la baz& un model al educatiei prin culturd, cat si
utilitatea elabordrii unor masuri care sd urmeze indeaproape
un model al dezvoltarii comunitare prin culturd. Pe de o parte,
aceste asertiuni sunt sustinute de analizele statistice care punin
evidentd rolul deosebit de important pe care variabila educatie
il joacd in articularea formelor de consum cultural in spatiul
public, in spatiul non-public si in mediul online. Pe de altd parte,
se remarcd relatia puternicd si stabil& existentd intre capitalul
cultural si cel social: ambele forme de capital reprezintd nu
doar vectori ai dezvoltarii economice, ci si piloni importanti ai
consoliddrii atitudinilor si comportamentelor democratice.
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