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Introducere

1. Introducere

Studiul Tendinte ale consumului cultural in perioada
pandemiei — editia lll prezint& nivelul consumului cultural in
perioada de referint& octombrie 2020-septembrie 2021 si
intentia de participare la o serie de activitati in urmatoarele
12 luni (octombrie 2021-septembrie 2022). Analizele din
aceastd editie a studiului s-au concentrat pe identificarea unor
tendinte de consum, prin comparatii cu rezultatele evidentiate
in primele doud editii ale studiului realizate in anul 2020.

O parte din tendintele de consum identificate in primele
editii s-au mentinut, in special orientarea consumului cultural
preponderent spre mediul online si la nivelul spatiului
non-public. Tendintele generale evidentiazd in anul 2021
mentinerea practicilor de consum non-public la un nivel similar
cu cele inregistrate in anul 2020 si similar cu tendintele de
consum inregistrare in alte t&ri europene precum Spania, Italia
si Belgia.

Altele insd s-au schimbat dramatic, Tn special la nivelul
consumului cultural in spatiul public. Se remarcd accentuarea
decalajelor de consum dintre diferite categorii sociale, cu
tendinta de excludere simbolicd din spatiul public a femeilor,
varstnicilor, persoanelor din mediul rural si a celor cu nivel
redus de educatie si de venit sub media nationald. Analizele
comparative 2019-2021 evidentiazd scdderi accentuate ale
consumului cultural in spatiul public, care a inregistrat cel mai
mic nivel pentru activitatile cultural-artistice (sub 25% pentru
majoritatea practicilor de consum cultural) si diferente intre
tipurile de consum public. Activitatile culturale in aer liber au
inregistrat in 2021 scaderi de consum mai mici comparativ
cu cele realizate Tn spatiile inchise, aceastd tendintd fiind
identificata si la primele editii ale studiului.

Comparativ cu nivelul de consum cultural anterior
pandemiei, anumite practici au scdzut semnificativ, ca de
exemplu: participarea la spectacole de teatru — de la 29% in
2019, la 7% in anul 2021 (la spectacole in aer liber), vizionarea

de filme la cinematograf — de la 35% in anul 2019, la 14%
in anul 2021 sau vizitarea unei biblioteci pentru lecturd — de
la 28% fin anul 2019, la 14% in anul 2021. Singura practicd
de consum care a inregistrat o tendintd de crestere in
perioada 2019-2021 este vizitarea unui monument istoric
sau a unui sit arheologic, fapt explicabil in conditiile cresteri
comportamentului turistic, ca urmare a ridicdrii restrictiilor de
circulatie.

Este important de remarcat faptul ca intentia de participare
masuratd in anul 2020 s-a confirmat in general prin practicile
de consum mdsurate in anul 2021 pentru varianta de r@spuns
»Da, indiferent de cum va evolua situatia generatd de COVID-
19". Este vorba in acest caz de publicul fidel, acea categorie
de public pe care se poate baza orice organizatie culturala
in momentele cele mai grele, asa cum a fost situatia de crizd
generatd de pandemia de COVID-19.

De exemplu, in cazul participdrii la spectacole de teatru in
spatii inchise, intentia de participare pentru anul 2021 era de
6%, iar masurarea practicii in anul 2021 a fost aceeasi sau
aproximativ aceeasi, iar in cazul participdrii la spectacole de
muzicd in aer liber, pentru care intentia de participare pentru
anul 2021 era de 18%, masurarea practicii in anul 2021 a fost
de 21%. In unele situatii, estimarea a fost mai mare decét
participarea efectiva in anul 2021 Este cazul participdrii la
spectacole de teatru in aer liber, unde intentia de participare
pentru anul 2021 era de 12%, iar mdsurarea practicii in anul
2021 a fost de 7%, sau cazul spectacolelor de muzica in spatii
inchise, pentru care intentia de participare pentru anul 2021
era de 15 % iar mdsurarea practicii in anul 2021 a fost de 7%,
ori cazul viziondrii de filme la cinematograf in aer liber, pentru
care intentia de participare pentru anul 2021 era de 12%, iar
masurarea practicii Tn anul 2021 a fost de 3%.

in alte situatii, participarea din anul 2021 a depdsit
estimdrile mdsurate Tn anul 2020. Este cazul vizitdrii muzeelor
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(de la 14% intentie in anul 2020 la 24% mdsurare pentru
practica de vizitare Tn anul 2021), cazul viziondrii de filme
la cinematograf in spatii inchise — pentru care intentia de
participare pentru anul 2021 era de 5%, iar mdsurarea practicii
in anul 2021 a fost de 14% — sau cazul vizitdrii unui monument
istoric sau sit arheologic (de la 18% intentie Th anul 2020 la
48% mdsurare pentru practica de vizitare Tn anul 2021).

in ceea ce priveste consumul non-public, nivelul s-a
mentinut acelasi in anul 2021, comparativ cu anul 2020, pentru
consumul de muzicd la radio sau online (95% cel putin o datd
pe an), pentru lectura de carti tiparite (56%, respectiv 58% cel
putin o datd pe an) sau in format electronic (32% cel putin o
datd pe an), pentru vizionarea de filme prin streaming video
(47%, respectiv 45% cel putin o datd pe an), sau pentru jocuri
pe calculator (25%, respectiv 24% cel putin o datd pe an).

Utilitatea acestor analize constd in identificarea impactului
pe termen lung a crizei generate de pandemia de COVID-19 si
in formularea unor prognoze sau ipoteze privind schimbdrile
de modele de practici culturale in urmdatoarea perioadad.
Rezultatele acestui studiu pot ajuta organizatiile culturale
publice si private sa-si organizeze activitatea si sa elaboreze
strategii pe termen scurt si mediu, pornind de la intentiile de
consum cultural exprimate de participantii la studiu.

Capitolul Intentia de consum cultural si nivelul de
participare la activitdti in spatiul public isi propune sa
exploreze cadrul anticipativ al comportamentului social
in situatii de crizd, in contextul masurilor restrictive de
interactiune sociald. Incertitudinea si provocdrile generate
de o situatie noud si dificil de gestionat in plan social si
personal au ingreunat procesul decizional la nivel individual
si organizational, iar prognoza tendintelor comportamentale
poate fi o solutie pentru managementul institutiilor culturale.
Din aceastd perspectivd, capitolul oferd informatii importante
despre modelele de comportament estimate si observate
prin mdasurare statisticd, pentru gestionarea cat mai eficientd
a resurselor disponibile pe plan local, regional sau national.

Principala concluzie e capitolului este ca in anul 2021 tendinta
de consum cultural in spatiul public este independentd de
evolutia situatiei epidemiologice. Comparatiile cu anul 2020
evidentiazd o supraestimare a intentiei de participare pentru
activitatile cu profil cultural-artistic si o subestimare pentru
activitatile cu profil non-artistic. De asemeneaq, se remarca
o amplificarea inegalitatilor sociale cu efect inhibitor asupra
acumuldrii de capital cultural.

Capitolul Tendinte ale consumului de spectacole si
festivaluri la nivel national. intre nevoia de colectivitate
si teama de Imbolndvire aprofundeazd tema consumului
cultural in spatiul public, cu un focus special pe consumul
de creatii din sectorul artelor spectacolului, care a fost unul
dintre cele mai afectate sectoare culturale si creative in timpul
pandemiei de COVID-19. Capitolul trateazd consum cultural
din perspectiva barierelor care pot limita participarea si care
sunt accentuate in situatii de crizd. Analizele au abordat
consumul cultural din perspectiva mai largd a contextului
interactiunii sociale marcate de teamd, incertitudine si risc.
Capitolul prezintd rezultatele studiilor similare realizate la nivel
european si aborddrile analitice care combind perspectivele
psihologice, sociologice si de management organizational. O
atentie speciald a fost acordatd consumului de spectacole in
mediul online, care aduce o serie de provocdari noi, cu efecte
deopotrivd pozitive si negative asupra consumului cultural
pe termen lung. Capitolul surprinde paleta de motivatii de
non-consum, dar si intentia de participare la spectacole si
festivaluri in urmdatorul an. Principala concluzie este cd spatiul
de desfdsurare a spectacolelor a fost definitoriu in decizia de
consum, fiind preferate spectacolele in aer liber, iar tinerii sunt
cei mai fideli spectatori, indiferent de situatia de crizd.

Capitolul Practici de consum cultural non-public in perioada
de pandemie. De la izolare la reconectare analizeazd dinamica
consumului cultural non-public Tn perioada 2019-2021, in
special din perspectiva efectelor asupra consumatorilor.
Perspectivele teoretice referitoare la functia de relaxare
a consumului cultural au fost aplicate in analize pentru a
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identifica efectele asupra stdrii de bine a populatiei analizate.
O atentie speciald a fost acordatd consumului pe internet si
efectelor pe care le produce, deopotriva pozitive si negative,
avand in vedere faptul ca practicile de consum cultural non-
public, inclusiv online, au inregistrat cele mai mari procente
de consum in perioada analizatd. Nivelul cel mai ridicat de
consum s-a fnregistrat pentru consumul de muzicd, vizionarea
de filme online sau la TV si pentru consumul de internet, in

2. Metodologﬁ

Studiul Tendinte ale consumului cultural in perioada
pandemiei analizeazd rezultatele unui sondaj de opinie pe
diverse teme legate de culturd, pe un esantion reprezentativ
la nivel national (1000 de respondenti).

Studiul Tendinte ale consumului cultural in perioada
pandemiei cuprinde doud categorii majore de informatii culese
si analizate:

e consumul cultural in perioada octombrie 2020-septembrie
2021 si estimdrile de consum cultural in urmdatoarele 12 luni;

e caracteristici socio-demografice.

special pentru utilizarea retelelor de socializare. in anul
2021, comparativ cu anul 2020, oamenii au folosit mai mult
internetul pentru a desfasura activitati cu caracter cultural, in
special pentru a viziona spectacole sau concerte Tnregistrate
sau transmise in direct, pentru a cduta informatii despre
evenimente si produse culturale si pentru a vizita site-urile
muzeelor sau galeriilor pentru tururi virtuale, expozitii online
sau materiale digitizate.

Chestionarul studiului Tendinte ale consumului cultural in
perioada pandemiei — editia Il a fost aplicat in septembrie
2021. Esantionul a fost reprezentativ la nivel national pentru
populatia de 18 ani si peste. Volumul esantionului a fost de
aproximativ 1000 de persoane, cu o eroare maximd de +/-3,1%,
la un nivel de incredere de 95%. Aplicarea chestionarelor s-a
realizat prin metoda CAT], iar structura esantionului a inclus:
genul, varsta, nivelul de educatie, marimea localitatii (orase
de peste 200 mii locuitori, orase intre 100 si 200 mii locuitori,
orase intre 30 si 100 mii locuitori, orase sub 30 mii locuitori,
comune) si subregiunile de dezvoltare.
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1. Introducere

Scopul acestui capitol este de a identifica o serie de
tendinte ce caracterizeazd comportamentul de consum
cultural in spatiul public. Mai exact, abordarea statisticd ce
fundamenteaz& analiza datelor isi propune sd pund in evidenta
anumite repere ce ar putea constitui un cadru anticipativ al
modului in care va evolua gradul de participare a populatiei la
activitati culturale in contextul masurilor restrictive generate
de situatia epidemiologicd actuald. Odatd cu restructurarea
activitdtii anumitor sectoare economice prin reglementarea
accesului publicului la o serie de creatii si servicii culturale,
au apdrut multiple incertitudini si provocdri in procesele
decizionale existente la mai multe niveluri institutionale. Ca
urmare a acestei situatii, se remarcd o nevoie din ce in ce
mai pronuntatd de a anticipa si prezice comportamentul de
consum cultural, in vederea unei planificdri si gestiondri cat
mai eficiente a resurselor disponibile pe plan local, regional
sau national.

intr-un asemenea cadru, prezentul capitol isi propune sd
exploreze si s& contextualizeze intentia populatiei de a lua
parte la activitati cu specific cultural in spatiul public, astfel
ncat sa poatd fi trasat un posibil scenariu de participare
cultural& pe termen mediu si lung. Tinénd cont de consideratiile
metodologice integrate instrumentului de colectare a datelor,
intentia este inteleasd ca act declarativ formulat in baza unor
perceptii internalizate asupra realitatii capabile sa directioneze
si s& modeleze comportamentul viitor. Intentia se articuleaza
la un moment de referintd printr-o evaluare subiectiva a
conditiilor si factorilor din mediul social, reprezenténd un resort
potential aflat intr-o dinamicd permanentd si care se poate
concretiza doar ih momentul in care anumite conditii sunt
indeplinite. in ciuda faptului ca intentiile nu sunt permanente, ci
sunt angajamente mentale susceptibile la schimbare, studierea
acestora poate oferi indicii valoroase despre o posibila evolutie
a comportamentului de consum cultural, fadcdnd posibild

anticiparea unor fenomene care ar putea apdrea diferentiat,
in functie de evolutia situatiei epidemiologice. Tindnd cont de
ratiunile unei posibile consecvente sau inconsecvente intre
intentiile declarate si actele comportamentale concretizate,
analiza inclusa n studiu urmdreste sd abordeze descriptiv,
pe de o parte, gradul de participare la activitati culturale in
spatiul public si, pe de altd parte, particularitatile intentiei
de consum cultural in termen de un an de la momentul de
referintd. in vederea unei contextualizéri a datelor colectate
prin intermediul chestionarului, aceste doud componente
descriptive sunt corelate cu situatia epidemiologicd raportata
de autoritdtile locale in zona de provenientd a respondentilor.
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2. Relatia dintre intentii declarate si acte

comportamentale concretizate

Conceptualizarea intentiilor ca scheme cognitive implicate
in determinarea actelor comportamentele reprezintd o
preocupare deosebit de importantd nu doar in filosofia
analiticd, ci si In psihologia comportamentald, n studiile de
marketing sau in stiintele persuasiunii si comunicarii. in plus,
intentiile constituie concepte analitice foarte importante ce
ghideazd studiile din domeniul stiintelor politice, sociologiei
culturii si a actiunii umane, iar mai recent au patruns ca
instrumente de lucru in formalizdrile care stau la baza
proiectdrii algoritmice a arhitecturilor informationale. Cu
toate c& demersurile de teoretizare a intentiilor pornesc de la o
intelegere a persoanelor ca agenti autonomi capabili de a lua
decizii in mod rational cu scopul de a obtine beneficii materiale
sau simbolice, in studiile de specialitate se remarcd absenta un
consens fatd de modul in care intentiile pot fi conceptualizate
pentru a surprinde componenta lor multidimensionald.
Ca atare, nu existd opinii unanim acceptate referitoare la
modul de formare a intentiilor, la elementele constitutive ale
intentiilor, la factorii care contribuie la schimbarea intentiilor
sau la capacitatea intentiilor de a prezice comportamente
umane viitoare.

Conceptualizarea teoreticd a intentiilor porneste de la
o distinctie intre ceea ce inseamnd ,a intentiona realizarea
anumitor lucruri” si ceea ce inseamnd& ,a face lucrurile
intentionat”!. O astfel de abordare catalogheaz& in mod
diferit ,intentia cuprinsd intr-o actiune”? (caz in care intentia
este Tnteleasd ca suport constitutiv si simultan al actiunii) si
Lntentia de a intreprinde o actiune”® (caz in care intentia

1 Michael Bratman, ‘Two Faces of Intention’, The Philosophical Review, 93.3
(1984), 375-405 (p. 375).

2 Engl. ,present-directed intentions”

3 Engl. ,future-directed intentions”

este inteleasd ca factor ce precede actiunea)*. Primul caz
implicd o relatie sincrond intre intentie si actiune — discutie
purtatd n termenii responsabilit&tii morale, iar cel de-al
doilea caz cuprinde o relatie asincrond intre intentie si actiune
— discutie purtata in termenii predictibilitatii si rationalitatii
comportamentului uman. Pornind de la acest cadru analitic,
in special in domeniul filosofic, s-a operat cu o distinctie foarte
clard intre intentii orientate spre prezent si cele orientate spre
viitor, pand in punctul in care cele doud tipuri de intentii au fost
definite ca realitati distincte si au fost considerate ca avand
un statut ontologic diferit, care le supune unor alte ratiuni
si discutii. TinGnd cont de aceastd delimitare teoreticd, pe
parcursul studiului va fi utilizatd notiunea de ,intentie orientata
spre viitor”, dat fiind faptul cd instrumentele metodologice
de colectare a datelor au prevazut un interval mai larg de
timp ca referintd pentru declaratiile privind proiectdrile
comportamentului de consum cultural.

Tn;eleosd astfel, intentia reprezintd ,un concept compozit
prin intermediul cdruia se defineste at&t alegerea pe care un
agent o face la un moment dat, cat si modul in care respectivul
agent isi asumd& acea alegere”®. Asadar, intentia reprezintd
un rezultat al unei deliberari rationale ce are la baz& in mod
obligatoriu structuri cognitive ce opereazd cu un continut
reprezentational asupra realitatii, in legaturd directd cu o
evaluare a unor conditii de satisfacere a unor nevoi. Intentia
este ea insdsi o stare mentald, dar care se formeazd pe baza
altor stari mentale si care contribuie la formarea altora. Mai
mult decat atét, intentia constituie un mod de asumare a

4 Philip Cohen & Hector Levesque, ‘Intention Is Choice with Commitment’,
Artifical Intelligence, 42 (1990), 213-61 (p. 216).

5 Cohen & Levesque, p. 220.
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unui program comportamental viitor®, reprezenténd un act
prospectiv cu implicatii potentiale asupra realitatii’. Intentia se
formeazd in urma interiorizdrii de catre un agent autonom a
unei atitudini fatd de un obiect de referintd. Dat fiind faptul
ca actul declarativ presupune asumarea unei proiectii si a
unei pozitiondri proprii in viitor, intentiile inglobeaz& un plan
comportamental si joac& un rol esential in coordonarea
actiunilor prezente cu cele viitoare. Asadar, intentia reprezinta
un mod de asumare a viitorului ce deriva dintr-un angajament
internalizat fatd de posibilitatile prospective de a reactiona in
raport cu o stare a lucrurilor existentd in spatiul social mai larg?.

in scopul unei aprofunddri a cunoasterii, teoreticienii
comportamentali propun o delimitare conceptuala a intentiilor
de dorinte, credinte, intentionalitate, motivatie si vointd. In
general, se considerd cd un comportament asumat la nivel
declarativ se concretizeazd dacd sunt indeplinite trei conditii:
formarea credintei, experimentarea dorintei si articularea
intentiei®. Asadar, se considerd cd intentiile difer& de credinte,
intrucét credintele au la baz& un suport informational mult
mai bine consolidat. Credinta reprezint& o asumptie despre
realitate, fiind corespunzatoare semnificatiilor pe care oamenii
si le formeazd despre lume. Aceste credinte pot avea un nivel
mai ridicat de obiectivitate sau subiectivitate si pot fi insusite
pe diferite canale de comunicare sau circulatie a informatiilor.
in acelasi timp, intentia diferd de dorinte prin prisma faptului
cd dorintele aduc in prim plan o implicare emotionala formata
in baza proiectiei unei stdri ideale ce se urmdreste a fi atinsa.
Modelul ,credinte, dorinte, intentii”*® s-a fundamentat ca mod
de a aborda actiunea rationald in conditii de incertitudine.
Astfel, intentiile sunt definite ca rezultat al unui proces
deliberativ si ca o punere in acord a credintelor cu dorintele.

6 Bratman, p. 379.

7 Searle, John, 'The Intentionality of Intention and Action’, Cognitive Science,
4.1 (1980), 47-70.

Cohen & Levesque, p. 220.
9 Bratman, p. 395.
10 Searle.

in acelasi timp, intentia nu trebuie confundatd cu notiunea de
intentionalitate. Intentionalitatea presupune o orientare sau o
directionare a perspectivelor spre o anumita stare a lucrurilor,
fiind mai degrabd sinonimd notiunii de implicare anticipativa®.
Totodatd, intentia se delimiteaz& de notiunea de motivatie si
cea de vointa. in timp ce motivatia reprezintd un imbold spre
actiune, intentia se formeazd gradual: intentia persistd daca
existd factori motivationali care s o sustind?. Conform altor
perspective, sistemele intentionale au fost analizate ca avand
in componentd stari mentale care sunt diferite de sistemele
volitive. Diferenta provine indeosebi din faptul c& sistemele
volitive nu sunt implicate direct in sistemele de actiune. in
schimb, intentia, spre deosebire de vointd, are o dimensiune a
unei ratiuni practice®,

Ce este intentia declaratd? Ce este actiunea concretizata?
Care este relatia dintre intentia declaratd si actiunea
concretizatd? Pentru a oferi rdspunsuri la aceste intrebdri,
s-a pornit de la o conceptualizare a intentiilor ca factori
constitutivi intr-o schemd& complexd a legdturilor dintre
cognitie si actiune. Conform acestei perspective, se considera
cd intentia reprezintd o stare embrionard a unei actiuni,
aflatd intr-o stransa relatie atdt cu aspiratiile despre viitor,
cat si cu abilitatile personale, capacitdtile comportamentale
si structura de posibilitdti a agentului intentional. Asadar,
intentiile fac parte din instrumentarul explicativ al actiunii
umane: orice actiune reprezintd o materializare a unei intentii,
dar nu orice intentie ajunge s& se materializeze intr-o actiune.
Pentru ca intentia s& poatd prezice comportamentul uman
este necesard atingerea unui anumit grad de consecventa
intre credinte, dorintd, vointda si alte activitati mentale ce
formeaza spatiul individual si social de intentionalitate. A avea
o intentie inseamnd a exprima un angajament simbolic fata

11 Paul Neuman, 'Some Comments on the Distinction between Intention and
Intentionality’, The Behaviour Analyst, 30.3 (2007), 211-216.

12 Wiebe van der Hoek, Wojciech Jamroga, & Michael Wooldridge, ‘Towards a
Theory of Intention Revision’, Synthese, 155 (2007), 265-290 (p. 288).

13 Bratman, p. 399.
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Relatia dintre intentii declarate si acte comportamentale concretizate

de un obiectiv personal, dar pot exista anumite circumstante
care sd intervind asupra angajamentului** si sd faca imposibil&
concretizarea unei intentii in actiune. Mai mult decat atét,
intentia persistd atdta timp cat existd un liant de sustinere a
acestui angajament si cat timp existd o rationalitate ce oferd
imbold motivational, volitiv si consistentd informationald.
Toate aceste aspecte aratd cd nu existd o simetrie intre
intentia declaratd si actiunea concretizatd, intrucat intentiile
sunt realitdti dinamice si adesea subiect al unor schimbari
neanticipate. Intentiile persistd doar in cazul in care existd
un angajament care este sustinut de un anumit sistem de
credinte, de o anumitd viziune asupra lumii si atata timp
cbt o anumitd intelegere a realitdtii este legitimatd la nivel
social si institutional. Schimbarea intentiei contribuie la o
redefinire a stdrii mentale ce se rasfrdnge Th mod direct in plan
comportamental.

Intentiile nu pot fi studiate sau abordate izolat, ele intrd
intr-un sistem de interdependente cu factori interni si/sau
externi. Intentia nu se afl& exclusiv sub controlul agentului
care o exprimd, existdnd o serie de elemente care se interpun
in formarea si mentinerea intentiei. Mai specific, factorii de
mediu pot juca un rol determinant in formarea si modelarea
intentiilor. Durata de viatd a intentiei este dependenta de
anumite circumstante exterioare, iar schimbarea acestor
circumstante poate produce efecte asupra continutului si
formei intentiei. Intentiile sunt realitati flexibile si dinamice,
dependente de structura de oportunitati si de accesibilitatea
anumitor resorturi comportamentale®s. Printre caracteristicile
mediului (ce influenteazd intentiile) se numard dinamismul,
accesibilitatea si determinismul'®, ceea ce inseamnd cd intentiile
rdspund la schimbdarile de mediu, cd depind de mdasura in care
mediul influenteazd subiectul si c& prezintd un anumit grad

14 van der Hoek, Jamroga, & Wooldridge, p. 282.

15 Martijn Schut, Michael Wooldridge, & Simon Parsons, ‘'The Theory
and Practice of Intention Reconsideration’, Journal of Experimental &
Theoretical Artificial Intelligence, 16.4 (2004), 261-93.

16 Schut, Wooldridge, & Parsons, p. 290 (p. 265, p. 290).

de predictibilitate, in functie de factorii de mediu®’. Mai mult
decat atdt, intentiile depind de preferinte. Dat fiind faptul ca
preferintele nu sunt statice, intentiile se pot schimba la randul
lor, ca si preferintele, prin influenta unor autoritati morale,
prin presiunea venitd din partea grupului de apartenent& sau
prin redefinirea modului de intelegere a lumii si prin practicile
de evaluare a oportunitatilor sau riscurilor'. Mai mult decét
atat, credintele agentului (si, odata cu ele, starea lui mentala
si intentiile) se pot schimba in baza unor noi observatii pe care
un agentul le face despre mediu?®, iar intentiile se pot schimba
ca urmare a restructurdrilor apdrute in sistemul general de
credinte®. Nu trebuie trecutd cu vederea nici relatia dintre
intentii si actiuni epistemice, cum ar fi anunturile publice
sau comunicarea mediaticd, ambele capabile sd schimbe
cunoasterea si sd articuleze spatiul de intentionalitate®!.
Asadar, intentiile sunt localizate intr-un sistem explicativ care
conecteazd mediul extern cu comportamentul individual intr-o
forma supusd continuu schimbdarilor??,

17 Schut, Wooldridge, & Parsons, p. 262.

18 van der Hoek, Jamroga, & Wooldridge, p. 281.
19 van der Hoek, Jamroga, & Wooldridge, p. 283.
20 van der Hoek, Jamroga, & Wooldridge, p. 288.
21 van der Hoek, Jamroga, &Wooldridge, p. 288.
22 Bratman, p. 403.
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3. Repere metodologice in analiza datelor

Cu scopul de a pune in evident& comportamentul de
consum cultural in spatiul public au fost luate in considerare
mai multe moduri de petrecere a timpului liber, urmdrindu-se
indeaproape ratiunile metodologice utilizate in studiile
precedente?. Optiunea pentru o astfel de procedurd deriva
din necesitatea de a asigura o comparabilitate a datelor,
pundndu-se astfel in evidentd o serie de tendinte care ar putea
veni in ajutorul deciziilor luate la nivel guvernamental si care ar
putea surprinde o serie de particularitati capabile sa orienteze
oferta de produse si servicii culturale in contextul riscurilor si
provocdarilor generate de contextul pandemic actual.

Ca atare, activitatile care au fost supuse studiului au fost
fmpdrtite in doud categorii generice: (1) activitati culturale si
artistice si (2) activitati non-artistice. Din categoria activitatilor
culturale si artistice fac parte urmdtoarele practici: mersul la o
bibliotecd publicd pentru a citi sau imprumuta carti, vizitarea
unor monumente istorice sau situri arheologice, vizitarea unor
muzee, participarea la spectacole de teatru, vizionarea de
filme la cinematograf, participarea la sdrbdtori sau evenimente
locale, participarea la festivaluri, participarea la spectacole de
muzica si participarea la spectacole de divertisment. Dincolo
de specificul cultural, activitdtile incluse in aceasta categorie
sunt desfasurate indeosebi in cadrul institutiilor publice unde
accesul este puternic reglementat, iar respectarea unor mdsuri
de distantare sociald impuse de autoritdtile locale reprezinta
un principiu tipic de organizare. In categoria activitatilor
non-artistice au fost incluse activitati care presupun, intr-o
formd directd sau indirectd, implicarea in comunitate, in
cazul acestora existdnd o autonomie individuald mai mare
din punct de vedere organizatoric. Asadar, in categoria celui

23 lulian Oang, ‘Tendinte ale consumului cultural public in contextul pandemiei
COVID-19. Analize comparative 2019-2020’, in Tendinte ale consumului
cultural in pandemie. Editia Il, Editat de Carmen Croitoru & Anda Becut-
Marinescu (Institutul National de Cercetare si Formare Culturald, 2020),
pp. 11-36.

de-al doilea set de activitati au fost incluse urmdatoarele:
plimbdarile prin parcuri sau zone verzi, intélnirile cu rudele sau
prietenii, participarea la slujbele religioase, organizarea de
excursii in afara localitatii si frecventarea localurilor de tipul
restaurantelor, barurilor sau cafenelelor. Pentru a veni in
intémpinarea necesitatilor de informare a publicului larg si in
contextul impunerii unor conditii de acces, in cadrul studiului
a existat o abordare distinctd a activitatilor desfasurate in aer
liber si a activitatilor desfasurate in spatiu inchis.

in analiza datelor au fost luate in considerare trei categorii
de indicatori: indicatori ai consumului cultural, indicatori ai
comportamentului prospectiv de participare si indicatori ai
situatiei epidemiologice la nivel regional.

a) Indicatori ai consumului cultural. Aceastd componentd
analiticd a inclus o explorare a ratei de participare,
inteleasd ca procent de persoane care au participat
cel putin o datd in ultimul an la o serie de activitati cu
implicatii asupra formelor de acumulare a capitalului
cultural. Pe de o parte, a fost calculatd o ratd generald
de participare (ce descrie situatia la nivelul intregii
populatii) si o rat& diferentiatd de participare (ce
descrie situatia la nivelul unor segmente ale populatiei
stabilite in functie de criterii de ordin demografic sau
de indicatori ai statusului social). Analiza statisticd s-a
bazat, in principal, pe date colectate prin intermediul
anchetei sociologice realizate in Septembrie 2021.
in cadrul acesteia s-a optat pentru o abordare
transversald cu perioada de referintd a intrebdrilor de
chestionar din Octombrie 2020 p&and in Septembrie
2021. In situatiile in care au fost observate schimbari
structurale la nivelul consumului cultural s-au realizat
comparatii si in functie de situatia existentd anterior
debutului pandemiei sau cu cea identificatd prin
studiile anterioare din serie.
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b)

c)

Indicatori ai comportamentului prospectiv
de participare. in acest caz, au fost luate in
considerare declaratiile respondentilor in ceea
ce priveste intentia de participare la o serie de
activitadti in urmdatoarele 12 luni. Intentia a fost, de
asemeneaq, exploratd la nivelul a doud dimensiuni:
intentia conditionatd (inteleasd ca disponibilitate
de participare la anumite activitati culturale in
functie de evolutia situatiei epidemiologice viitoare)
si intentia fermd (inteleasd ca disponibilitatea
de participare la anumite activitati culturale
independent de evolutia situatiei pandemice). in
acest context, au fost realizate o serie de analize
care pot pune in evidentd capacitatea intentiei
declarate de a prezice comportamentul efectiv,
astfel Incat s& poatad fi anticipatd dinamica implicdrii
populatiei in activitati cu specific cultural.

Indicatori ai situatiei epidemiologice la nivel
judetean: Datele colectate prin intermediul anchetei
sociologice pentru editia studiului din anul 2021 au
fost suplimentate de o serie de date despre incidenta
cazurilor de infectare cu virusul SARS-COV-2,
preluate din informatiile oficiale guvernamentale
furnizate de Ministerul Sandatatii?*. Asadar, pentru
fiecare respondent in parte au fost incluse informatii
despre situatia epidemiologicd existentd in judetul
de provenientd in perioada aplicdrii chestionarului,
cu scopul de a contextualiza raspunsurile oferite la
intrebdri, indeosebi cele referitoare la intentia de
implicare in activitdti cu specific cultural. Situatia
epidemiologicd a fost madasuratd in functie de
incidentele raportate in ultimele 14 zile la nivel
de unitate administrativ-teritoriald, ludndu-se in
considerare valorile medii la nivel de judet (ca indicii
ale contextului) si valorile maxime la nivel de judet (ca
indicii ale gravitdtii situatiei).

24 https://data.gov.ro/dataset/transparenta-covid

d) Indicatori ai situatiei epidemiologice la nivel national:
Datele la nivel judetean au fost suplimentate cu
informatii despre evolutia situatiei epidemiologice la
nivel national, astfel incét sa poatd fi explorate o serie
de modele explicative ale transformdrilor la nivelul
consumului cultural. Asadar, au fost avute in vedere
raportdrile puse la dispozitie de Universitatea Johns
Hopkins cu perioada de referintd Septembrie 2020 si
Septembrie 20212, n acest caz, metodologia de lucru
s-a bazat pe un calcul propriu al incidentei cazurilor
confirmate de infectare n ultimele 7 zile.

25 Ensheng Dong, Hongru Du & Lauren Gardner, ‘An interactive web-based
dashboard to track COVID-19 in real time', The Lancet: Infectious Disease,
20.5 (2020), 533-534 — ,COVID-19 Data Repository by the Center for
Systems Science and Engineering (CSSE) at Johns Hopkins University"”
https://github.com/CSSEGISandData/COVID-19
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4. Participarea la activitati culturale si artistice

4.1 Gradul general de participare

In general, datele pun in evidentd un nivel scézut de
participare la activitati culturale si artistice (Graficul 1). Rata
de participare, inteleasd ca procent de persoane care s-au
implicat cel putin o data in ultimul an intr-o activitate culturald
specificd, inregistreazd valori reduse pentru fiecare dintre
formele de implicare culturald avute in vedere pe parcursul
studiului. Aceasta Tnsemnd cd, pe fondul pandemiei si al starii
de alertd, mai mult de jumdtate dintre respondenti nu au luat
parte la activitati cu specific cultural in perioada septembrie
2020 — septembrie 2021. intr-un astfel de context, vizitarea unui
monument istoric sau a unui sit arheologic se prezintd ca fiind

activitatea cu cel mai ridicat grad de participare (48%). Aceastda
activitate este urmatd la o distantd considerabila de vizitarea
unor muzee, expozitii sau galerii de artd (24%), de participarea
la spectacole de muzica in aer liber (21%) si de participarea
la sarbdtori sau evenimente locale (19%). Rata de participare
anuald la festivaluri este similard cu cea de vizionare a filmelor
la cinematograf, ambele situdndu-se in jurul valorii de 15%.
La polul opus, rate de participare sub 10% sunt inregistrate
pentru spectacolele de divertisment, pentru spectacolele de
teatru, pentru spectacolele de muzica in spatii inchise si pentru
vizionarea de filme la cinematografe in aer liber, toate acestea
in contextul unei infrastructuri mai slab dezvoltate de furnizare
a unor astfel de servicii.

Graficul 1. Procentul persoanelor care in ultimele 12 luni au participat la activitati culturale si artistice (rata de participare)

mers la o biblioteca publica pentru a citi sau imprumuta carti

vizitat un monument istoric sau sit arheologic (ex. palat,
castel, biserica, manastire, gradini, cladiri vechi etc.)

vizitat un muzeu (de orice tip), o expozitie sau o galerie de arta
teatru in spatii inchise

teatru in aer liber

cinematograf in spatii inchise

cinematograf in aer liber

sarbatori / evenimente locale (ex. zilele orasului / comunei)
festival de orice fel

spectacole de muzica (orice gen) in spatii inchise

spectacole de muzica (orice gen) in aer liber

NM%

48%

24%

6%

7%

14%

3%

19%

15%

7%

21%

spectacole de divertisment (de ex. stand-up comedy, circ etc.) in spatii inchise 6%

spectacole de divertisment (de ex. stand-up comedy, circ etc.) in aer liber

9%
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Raporténd situatia actuald la cea anterioard debutului
pandemiei, se poate constata faptul cd institutiile de culturd
au fost afectate Tn mod considerabil de mdsurile restrictive de
s@natate publicd impuse de catre autoritati. Cele mai afectate
in mod negativ par a fi institutiile care oferd spectacole de
muzica si de divertisment. Mai exact, dacd in 2019 nivelul
de participare la spectacole de divertisment era de 38%2°, in
prezent acesta a ajuns sd se situeze sub 10%. De asemeneaq,
in timp ce nivelul de participare la spectacole de muzicd
era de 45% in anul 2019?%, acesta a ajuns in prezent la 21%
pentru spectacole organizate in aer liber si la 7% pentru
spectacole organizate in spatii inchise. O situatie similara
cu cea descrisd mai sus se regaseste atat in cazul teatrelor,
cat si al cinematografelor, caz in care nivelul de participare a
scazut cu 20%. De asemeneaq, s-a redus considerabil si nivelul
de participare la celelalte tipuri de activitati. De exemplu, in
anul 2019, 27% dintre respondenti au declarat cd au mers la o
bibliotecd publicd pentru a citit sau imprumuta carti?, in timp
ce in anul 2021 procentul a ajuns la 11%. O scddere similard
caracterizeazd si activitatea de vizitare a muzeelor (reducere
de 16%). Nu Tn ultimul rénd, se poate observa o scddere cu 48%
a participdrii la sdrbdtori sau evenimente locale?®, probabil si
ca urmare a reducerii ofertei de catre autoritatile publice.
Pe de altd parte, efectele pandemiei par sa nu se fi rasfrant
asupra activitatii de vizitare a unor monumente istorice sau
situri arheologice, caz in care peste 40% dintre respondenti au
vizitat un astfel de loc atat in anul 2019, cat si in anul 2021%,

TinGnd cont de datele disponibile in cadrul studiului, se
poate constata faptul cd informatiile privind evolutia situatiei

26 Dumitru Sanu & lulian Oand, ‘Practici culturale de timp liber in spatii
publice’, in Barometrul de Consum Cultural. Experienta Si Practicile Culturale de
Timp Liber, ed. Carmen Croitoru si Anda Becut Marinescu (Bucuresti: Editura
Universul Academic, 2020), p. 47

27 Idem.
28 Idem.
29 Idem.
30 Idem.

pandemice, vehiculate prin intermediul diferitelor canale de
comunicare, par sa fi contribuit la articularea deciziei populatiei
de participare la o serie de activitati in spatiul public. in sprijinul
acestei afirmatii pot fi aduse in discutie datele care evidentiaza
faptul c& persoanele care nu au participat la activitati culturale
sau artistice provin din judete in care s-au inregistrat valori
maxime mult mai mari ale incidentei cazurilor de infectare cu
virusul SARS-COV-2 (Tabelul 1). in corolar, se poate afirma faptul
cd persoanele care s-au implicat in astfel de activit&ti provin din
judete unde, in medie, situatia pandemicd a fost ceva mai bund.
Informatiile privind gravitatea pandemiei par sa fi influentat cel
mai mult decizia de participare la spectacole de teatru, atat in
spatii interioare, cat si in aer liber. De asemeneq, persoanele care
locuiesc Tn judete Tn care incidenta cazurilor de infectare a fost
mai mare au evitat in mod considerabil s& participe la spectacole
de divertisment in aer liber, s& viziteze muzee sau expozitii sau
sd meargd la cinematograf. Nu sunt suficiente date pentru a
determina dacd este vorba de o decizie luatd in mod autonom,
sau daca decizia se realizeazd tindnd cont de oferta avutd la
dispozitie sau de restrictiile impuse local de catre autoritdti.
Gravitatea situatiei coreleaz& moderat cu vizionarea filmelor la
cinematograf in aer liber sau in spatiu inchis, cu participarea
la spectacole de muzicd in aer liber sau in spatiu inchis si cu
participarea la spectacole de divertisment in spatii inchise. Acest
lucru poate fi explicat prin prisma faptului cd publicul acestui gen
de activitati este unul preponderent tandar. Totodatd, gravitatea
situatiei pandemice nu se rasfrnge asupra deciziei de vizitare
a unor monumente istorice sau situri arheologice, probabil ca
urmare a faptului cd o astfel de activitate presupune un grad
mai ridicat de control si un risc perceput mai redus de infectare
si faptului cd se asociaz& de obicei cu practicile de turism. Mai
mult decat atdt, incidenta maximd finregistrata la nivel de
judet nu pare sd influenteze in vreun fel decizia de participare
la festivaluri, probabil si ca urmare a faptului ca acest tip de
activitate presupune o mobilitate inter-judeteand mai mare, in
timp ce 1n cazul celorlalte tipuri de activitati se poate vorbi mai
degrabd de o mobilitate intra-judeteand.
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Tabelul 1. Optiunea de participare la activitati cu specific cultural si artistic in functie de incidenta maxima cazurilor COVID-19 in

zona de provenientd

Media incidentelor maxime i
provenienta

Participarea la Absenta participarii
activitati la activitati

mers la o biblioteca publica pentru a citi sau imprumuta carti 5,62 5,99
vizitat un monument istoric sau sit arheologic (ex. palat, castel, biserica, manastire, gradini, cladiri vechi etc.) 591 5,99
vizitat un muzeu (de orice tip), o expozitie sau o galerie de arta 5,79 6

teatru in spatii inchise 548 598
teatru in aer liber 5,66 598
cinematograf in spatii inchise 5,87 5,96
cinematograf in aer liber 5,87 5,95
sarbatori / evenimente locale (ex. zilele orasului / comunei) 5,86 597
festival de orice fel 6,16 591
spectacole de muzica (orice gen) in spatii inchise 5,88 5,95
spectacole de muzica (orice gen) in aer liber 59 5,96
spectacole de divertisment (de ex. stand-up comedy, circ etc.) in spatii inchise 5,95 5,95
spectacole de divertisment (de ex. stand-up comedy, circ etc.) in aer liber 574 5,97

4.2 Gradul de participare
in functie de caracteristici
demografice

Tn cea mai mare parte, nu exist& diferente de gen in ceea ce
priveste nivelul de participare la activitati cu specific cultural si
artistic. Persoanele de gen feminin participd in aceeasi masura
ca si persoanele de gen masculin atat la activitati culturale
desfasurate in aer liber, cét si la activitati desfasurate in spatii
inchise. Mai mult decét atat, ratele de participare diferentiate
la nivelul categoriilor de gen urmeazd tendinta inregistratd la
nivelul populatiei generale.

Cu toate acesteq, sunt cateva activitati care se dovedesc a fi
mai degrabd ,masculinizate”, caz in care nivelul de participare
rezultd a fi semnificativ statistic mai ridicat in cazul barbatilor
decét al femeilor (Graficul 2). Aceste activitdti sunt reprezentate

de vizitarea unor monumente sau situri arheologice, de
participarea la sérbdtori sau evenimente locale si de participarea
la festivaluri. De remarcat este faptul cd anterior pandemiei, in
anul 2019, nu existau diferente de gen — nici in raport cu vizitarea
unor monumente istorice sau situri arheologice, nici in raport
cu participarea la sdrbdtori sau evenimente locale, iar datele
despre festivaluri au inceput sd fie colectate recent, astfel incat
nu pot fi realizate analize comparative pentru aceastd activitate.
in baza datelor disponibile nu pot fi identificate cu exactitate
mecanismele care sd fi produs aceste schimbari structurale,
insd, tinGnd cont de discutiile teoretice, se poate considera c&
pandemia a afectat raporturile de gen pe plan profesional si
domestic®, cu reverberatii subtile asupra formelor de implicare
in viata culturald.

31 Alexandra Fisher & Michelle Ryan, ‘Gender Inequalities during COVID-19',
Group Processes & Intergroup Relations, 24.2 (2021), 237-45.
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Graficul 2. Rata de participare la activitati cu caracter cultural si artistic, in functie de gen

. Masculin . Feminin

vizitat un monument istoric sau sit arheologic (ex. palat,
castel, biserica, manastire, gradini, cladiri vechi etc.)

sarbatori / evenimente locale
(ex. zilele orasului / comunei)

festival de orice fel

in general, gradul de participare la activitatile culturale si
artistice coreleazd cu varsta: cu cat varsta este mai mare, cu
atat gradul de participare este mai mic. O astfel de tendinta
nu este una specificd pandemiei, ci corespunde modelelor de
comportament reflectate si prin intermediul studiilor realizate
in anii precedenti. Tendinta apare cu atat mai vizibilé in cazul
pandemiei, in contextul in care varstnicii sunt considerati a fi
principala categorie de risc si indemnati s& evite aglomerdrile
umane, cu scopul de a reduce probabilitatea de contractare
a virusului. Ca atare, se poate observa faptul cd, pentru
majoritatea activitdtilor culturale, artistice si de divertisment,
rata de participare la evenimente in spatiul public scade
progresiv in raport cu segmentele de varstd, pornind de la
categoria 18-35 de ani — unde se inregistreazd cea mai mare
ratd de participare si ajungand la categoria persoanelor de

54% I ——
42% |—

24% I
15% I

20% I
10% I

peste 65 de ani, unde se inregistreazd cele mai mici valori
(Tabelul 2). Cu toate acesteq, trei activitati fac exceptie: (1)
mersul la bibliotecd pentru a imprumuta carti, (2) vizitarea unor
monumente sau situri arheologice si (3) participarea la sarbdatori
sau evenimente locale, situatii in care se inregistreazd o ratd mai
mare de participare In cazul grupei de varstd 36-50 de ani, decat
in cazul grupei de varsta 18-35 de ani. in cazul primei activitati
mentionate abaterea de la tendinta generald este explicabild
prin mutarea nvatdmantului universitar in mediul online, ceea
ce implicd accesul la resurse educationale in mediul digital. Pe de
altd parte, celelalte doud activitati sunt activitati pe care pdrintii
le realizeazd de obicei alaturi de copii de vérsta scolard in timpul
liber, iar prin prisma acestei consideratii este de asteptat sa se
regdseascd o ratd mai mare de participare in radndul grupei de
varstd 36-50 de ani, decat in rdndul tinerilor.

Tabelul 2. Rata de participare la activitati cu specific cultural si artistic, in functie de varsta

Varsta

Peste 65 de ani

‘18-35ani 36-50ani | 51 - 65 ani

mers la o biblioteca publica pentru a citi sau imprumuta carti 9% 13% 10% 11%

vizvit:.:\t. un mpnument istoric sau sit arheologic (ex. palat, castel, biserica, manastire, gradini, 50% 53% 49% 29%

cladiri vechi etc.)

vizitat un muzeu (de orice tip), o expozitie sau o galerie de arta 29% 28% 21% 12%

teatru in spatii inchise 7% 6% 5% 3%

teatru in aer liber 9% 9% 5% 4%
30% 13% 6% 0%

cinematograf in spatii inchise
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‘ Varsta
- 65 ani ‘ Peste 65 de ani

cinematograf in aer liber

sarbatori / evenimente locale (ex. zilele orasului / comunei)

festival de orice fel

spectacole de muzica (orice gen) in spatii inchise

spectacole de muzica (orice gen) in aer liber

spectacole de divertisment (de ex. stand-up comedy, circ etc.) in spatii inchise

spectacole de divertisment (de ex. stand-up comedy , circ etc.) in aer liber

In ceea ce priveste participarea culturald, diferente
semnificative apar si in raport cu mediul de rezidentd. Cele
mai pregnante diferente urban-rural se regasesc in cazul
urmdtoarelor activitdti: vizitarea unor monumente istorice
sau situri arheologice, vizitarea unor muzee, participarea la
spectacole in aer liber, participarea la festivaluri si participarea
la spectacole de muzicd in aer liber (Graficul 3). Decalajele
rezultate sunt explicabile prin prisma faptului c& participarea
la activitdtile mai sus mentionate implicé o infrastructurd
culturald specificd, ceea ce le face a fi relativ mai dificil
accesibile populatiei din mediul rural, comparativ celei din
mediul urban. Pentru celelalte activitati studiate, altele decat
cele mentionate in grafic, nu apar diferente semnificative in

‘ 18 - 35 ani ‘ 36 - 50 ani ‘

5% 3% 3% 1%
19% 22% 18% 15%
20% 18% 13% 3%
12% 8% 5% 1%
27% 24% 18% 8%
11% 7% 3% 3%
16% 9% 5% 3%

ceea ce priveste rata de participare abordatd in functie de
mediul rezidential. Chiar si astfel, situatia acestor activitati nu
indict o egalizare a consumului cultural, astfel incat distributia
rezultatd este putin probabil s& se datoreze similarit&tii in
deciziile individuale de consum sau particularitatilor ce tin de
disponibilitatea infrastructurii culturale. Absenta diferentelor
intre cele doud medii de rezidentd la nivelul mai multor
activitati apare pe fondul unui nivel redus de participare in
mediul urban, ca urmare a impunerii de restrictii si ca urmare
a incidentei mai mari a cazurilor de infectare in aglomerdarile
urbane. Dacd restrictiile din mediul urban s-ar reduce, este de
asteptat ca decalajele sd apard vizibile la nivelul unui set mai
mare de activitati cu specific cultural si artistic.

Graficul 3. Rata de participare la activitati cu specific cultural si artistic, in functie de mediul de rezidentd

. Urban . Rural

vizitat un monument istoric sau sit arheologic (ex. palat,
castel, biserica, manastire, gradini, cladiri vechi etc.)

vizitat un muzeu (de orice tip), expozitie sau o galerie de arta

teatru in aer liber

festival de orice fel

spectacole de muzica (orice gen) in aer liber

51% | m—
42% I

29% |I——
17% N—

10% I
3% mm

18% I
10%

25% [I—
15% I—
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4.3 Gradul de participare in
functie de indicatori ai statusului
social

Nivelul de educatie pare a fi cel mai important factor
predictiv al consumului cultural in spatiul public: cu cét nivelul

de educatie este mai ridicat, cu atdt rata de participare
este mai mare. De remarcat este faptul c& aceastd tendinta

caracterizeazd nu doar activitatile cu specific preponderent
cultural, ci si activitatile cu profil artistic sau de divertisment.
Mai exact, in rGndul segmentului format din absolventi de
studii superioare se regdseste cel mai mare procent de
persoane care au participat in ultimul an cel putin o data la
activitatile analizate prin intermediul studiului (Tabelul 3). Tn
absenta unui variabile care s& contribuie la formularea unui
model explicativ riguros, se poate considera cd acest fapt se
datoreazd preferintelor individuale de consum.

Tabelul 3. Rata de participare la activitati cu caracter cultural si artistic, in functie de nivelul de educatie

Cel mult gimnaziu pgg-m::::lé

mers la o biblioteca publica pentru a citi sau imprumuta carti 8% 10% 12%
leglctjlartI ::cmlr;gr)nent istoric sau sit arheologic (ex. palat, castel, biserica, manastire, gradini, 27% 40% 66%
vizitat un muzeu (de orice tip), o expozitie sau o galerie de arta 6% 15% 43%
teatru in spatii inchise 4% 3% 10%
teatru in aer liber 4% 4% 13%
cinematograf in spatii inchise 1% 11% 22%
cinematograf in aer liber 1% 2% 5%
sarbatori / evenimente locale (ex. zilele orasului / comunei) 16% 20% 19%
festival de orice fel 5% 12% 21%
spectacole de muzica (orice gen) in spatii inchise 3% 5% 12%
spectacole de muzica (orice gen) in aer liber 10% 17% 29%
spectacole de divertisment (de ex. stand-up comedy, circ etc.) in spatii inchise 4% 6% 8%

7% 7% 13%

spectacole de divertisment (de ex. stand-up comedy, circ etc.) in aer liber

Alaturi de educatie, venitul reprezintd un factor semnificativ
in modelarea consumului cultural in spatiul public. Asa cum
era de asteptat, venitul pare s& conteze in mod special in cazul
activitatilor pentru care, de reguld, accesul este conditionat
de plata unei taxe de intrare: vizitarea unor situri arheologice,
vizitarea unor muzee, participarea la spectacole de diferite
feluri sau vizionarea de filme la cinematograf. Ca atare, in ceea
ce priveste aceste activitdti, se remarcd o ratd de participare

mai ridicatd Tn cazul segmentului format din persoane cu venit
personal lunar de peste 4501 RON. Rata de participare scade
progresiv in cazul celor cu venit intre 3001 si 4500 RON si a
celor cu venit intre 1501 si 3000 RON, ajungdnd s& fie cea
mai micd in radndul categoriei persoanelor care inregistreazd
venituri sub 1500 RON (Tabelul 4). O interferentd mai putin
vizibild a venitului apare Tn cazul mersului la bibliotecd pentru
a Tmprumuta carti sau in cazul participdrii la sarbatori sau
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fondul pandemiei, cum ar fi participarea la spectacole de teatru
in aer liber sau vizionarea de filme la cinematografe in aer liber.

evenimente locale. De asemeneg, ratiunile ce tin de venit par

sa explice mai putin activitatile care au apdrut a fi relevante pe

Tabelul 4. Rata de participare la activitati cu specific cultural si artistic, in functie de nivelul de venit

mers la o biblioteca publica pentru a citi sau imprumuta carti

vizitat un monument istoric sau sit arheologic (ex. palat, castel, biserica, manastire, gradini, cladiri

vechi etc.)

vizitat un muzeu (de orice tip), o expozitie sau o galerie de arta
teatru in spatii inchise

teatru in aer liber

cinematograf in spatii inchise

cinematograf in aer liber

sarbatori / evenimente locale (ex. zilele orasului / comunei)
festival de orice fel

spectacole de muzica (orice gen) in spatii inchise

spectacole de muzica (orice gen) in aer liber

spectacole de divertisment (de ex. stand-up comedy, circ etc.) in spatii inchise

spectacole de divertisment (de ex. stand-up comedy, circ etc.) in aer liber

Toate aceste date ce descriu gradul de participare in
functie de indicatori ai statusului social pun in evidenta
faptul ca situatia pandemica poate contribui la amplificarea
unor procese de excluziune sociald in spatiul public. Aceste
aspecte meritd a fi studiate Tn profunzime prin intermediul
studiilor viitoare, astfel incat sd poatd fi identificate ih mod
corespunzdtor riscurile asociate, in vederea elabordrii celor mai
potrivite mdsuri pentru a le gestiona.

4.4 Particularitati ale intentiei de
consum cultural

Este de asteptat ca rata de participare la activit&ti cu specific
cultural si artistic s se mentind mica in contextul in care conditiile
privind starea de alertd ar rdmane in vigoare (Graficul 4). Pentru

intre 1501 | intre 3001

5”33300 si 3000 si4500 | Peste 4501
RON RON
7% 12% 14% 13%
30% 47% 58% 73%
10% 20% 29% 50%
2% 4% 7% 13%
3% 6% 15% 9%
9% 11% 19% 25%
2% 4% 2% 5%
16% 16% 27% 19%
9% 13% 22% 24%
3% 5% 8% 16%
10% 19% 31% 34%
2% 5% 10% 13%
5% 5% 15% 16%

12 din cele 13 activitati specifice consumului cultural public se
remarcd o proportie majoritard a persoanelor care declard
cd nu intentioneazd sa le intreprindd in urmatorul an. Singura
exceptie de la aceastd tendintd este reprezentatd de cazul
de vizitare a unor monumente istorice sau situri arheologice,
pentru care intentia exprimatd de participare depdaseste 70%. Cu
toate acesteq, datele aratd cd o reducere a incidentei cazurilor
de infectare in populatie si revenirea la o situatie anterioara
inceperii pandemiei in ceea ce priveste liberul acces la institutii
de culturd s-ar reflecta intr-o crestere, in medie, cu 19%, a ratei
de participare, calculatd in baza intentiei declarate. Aceasta
crestere ar fi mai vizibilé in cazul vizitarii muzeelor, al participarii
la s@rbdtori sau evenimente locale, al participdrii la spectacole de
muzicd in aer liber sau la festivaluri si al participdrii la spectacole
de teatru in spatii inchise.
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Graficul 4. Intentia exprimatd de a participa la activitati cu specific cultural si artistic
[Vd rugdm sa ne spuneti daca veti participa in urmdatoarele 12 luni la urmdatoarele activitati in timpul dumneavoastra liber,
in contextul situatiei generate de pandemia de COVID-19.]

. DA, daca situatia . DA, doar daca situatia ‘ DA, indiferent de cum NU, indiferent
ramane la fel se imbunatateste va evolua situatia de situatie
mers la o biblioteca publica pentru a citi sau imprumuta carti
5% 10% 1% 74%

vizitat un monument istoric sau sit arheologic (ex. palat, castel, biserica, manastire, gradini, cladiri vechi etc.)
12% 27% 27% 34%

vizitat un muzeu (de orice tip), o expozitie sau o galerie de arta
9% 23% 17% 51%

teatru in spatii inchise
5% 20% 9% 66%

teatru in aer liber
7% 18% Mn% 64%

cinematograf in spatii inchise
8% 18% 13% 61%

cinematograf in aer liber
6% 15% 10% 69%

sarbatori / evenimente locale (ex. zilele orasului / comunei)
8% 23% 16% 53%

festival de orice fel
7% 21% | 73 59%

spectacole de muzica (orice gen) in spatii inchise
5% 19% 10% 66%

spectacole de muzica (orice gen) in aer liber
9% 22% 15% 54%

spectacole de divertisment (de ex. Stand up comedy, circ etc.) in spatii inchise
5% 17% 10% (3373

spectacole de divertisment (de ex. Stand up comedy, circ etc.) in aer liber
7% 18% 1% 64%
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Indiferent de perspectivele vehiculate in leg&turd cu modul apropiat. O astfel de asumptie este confirmatd de cifrele care
de evolutie a pandemiei, datele studiului pun in evidentd o aratd, pe de o parte, o scddere din 2020 in 2021 a procentului
crestere semnificativ a intentiei de participare la activitati celor care declard cd nu vor participa la activitati culturale sau
culturale si artistice in spatiul public. in luna septembrie 2021 artistice in spatiul public, acompaniatd, pe de altd parte, de o
intentia de participare la astfel de activitati a fost substantial crestere a procentului celor care declard cd intentioneazd sa
mai mare decét cea inregistratd cu un an urmad pentru aceeasi participe la astfel de activitati indiferent de modul in care va
perioadd. Acest lucru apare cu atat mai semnificativ cu cat evalua pandemia. Cresteri procentuale se remarcé si in ceea
la finalul lunii septembrie 2020 incidenta medie pe 7 zile a ce priveste grupul persoanelor care intentioneaz& sa participe
cazurilor de infectare, la nivel national, a fost de 1,59 la mia de la activitati specifice consumului cultural public, cu conditia
locuitori, iar la finalul lunii septembrie 2021 incidenta medie pe ca situatia s& rémand la fel sau sa se imbundtdteascd. Tn
7 zile a cazurilor de infectare a inregistrat valoarea de 8,6732. mod contrar asteptdrilor, datele mai indica faptul cd situatia
Cresterea intentiei de participare pe fondul unei agravari a pandemica nu afecteazd intentia de participare la activitati
situatiei pandemice se remarcd nu doar in cazul exprimarii unei culturale: intentia de participare regdsitd in randul persoanelor
intentii conditionate (Tabelul 5), ci si in cazul exprimdrii unei cu domiciliul in localit&tile ce provin din zone cu media cazurilor
intentii ferme de participare (Tabelul 6). peste 3%o este similard cu cea care caracterizeazd segmentele

de persoane provenite din arii geografice cu incidentd intre 1%o

Toatd aceste configuratii ale datelor sugereazd o saturatie a )
si 3%o sau sub 1%o (Tabelul 10).

populatiei fatd de mdsurile restrictive si pot reprezenta un indiciu
de readaptare a practicilor de petrecere a timpului liber in viitorul

Tabelul 5. Evolutia intentiei de a participa la activitati culturale si artistice in mod conditionat [V& rugdm sa ne spuneti dacd
veti participa in urmdtoarele 12 luni la urmdatoarele activitati in timpul dumneavoastrd liber, in contextul situatiei generate de
pandemia de COVID-19]

‘ DA, DOAR daca situatia se

‘ DA, daca situatia ramane la fel

imbunatateste
Editia 2 Editia 3 Editia 2 Editia 3
(Octombrie 2020) | (Septembrie 2021) | (Octombrie 2020) | (Septembrie 2021)
mers la o biblioteca publica pentru a citi sau imprumuta carti 1% 5% 9% 10%
\l;i.zita_t un njopun:nent istf)r?c seu.s_it arhe_ologic (ex. palat, castel, 2% 12% 28% 27%
iserica, manastire, gradini, cladiri vechi etc.)
vizitat un muzeu (de orice tip), o expozitie sau o galerie de arta 2% 9% 20% 23%
teatru in spatii inchise 1% 5% 16% 20%
teatru in aer liber 2% 7% 15% 18%
sarbatori / evenimente locale (ex. zilele orasului / comunei) 2% 8% 17% 23%
festival de orice fel 1% 7% 17% 21%
cinematograf in aer liber 2% 6% 15% 15%

32 Datele despre incidenta medie a cazurilor pe 7 zile au fost preluate din sursa ,COVID-19 Data Repository by the Center for Systems Science and Engineering (CSSE)
at Johns Hopkins University” https://github.com/CSSEGISandData/COVID-19
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‘ DA, daca situatia ramane la fel

spectacole de muzica (orice gen) in spatii inchise
spectacole de muzica (orice gen) in aer liber

spectacole de divertisment (de ex. stand-up comedy, circ etc.) in
spatii inchise

‘ DA, DOAR daca situatia se

imbunatateste
Editia 2 Editia 3 Editia 2 Editia 3
(Octombrie 2020) | (Septembrie 2021) | (Octombrie 2020) | (Septembrie 2021)
1% 5% 15% 19%
3% 9% 18% 22%
1% 5% 15% 17%
2% 7% 19% 18%

spectacole de divertisment (de ex. stand-up comedy, circ etc.) in
aer liber

Tabelul 6. Evolutia intentiei de a participa la activitdti culturale si artistice in mod neconditionat [V& rugdm sd ne spuneti dacd
veti participa in urmdtoarele 12 luni la urmdtoarele activitdti in timpul dumneavoastrd liber, in contextul situatiei generate de

pandemia de COVID-19]

‘ Editia 2

mers la o biblioteca publica pentru a citi sau imprumuta carti

vizitat un monument istoric sau sit arheologic (ex. palat, castel,
biserica, manastire, gradini, cladiri vechi etc.)

vizitat un muzeu (de orice tip), o expozitie sau o galerie de arta
teatru in spatii inchise

teatru in aer liber

sarbatori / evenimente locale (ex. zilele orasului / comunei)
festival de orice fel

cinematograf in aer liber

spectacole de muzica (orice gen) in spatii inchise

spectacole de muzica (orice gen) in aer liber

spectacole de divertisment (de ex. stand-up comedy, circ etc.) in
spatii inchise

‘ Da, indiferent de cum va evolua situatia ‘ NU, indiferent de situatie
t Editia 3 Editia 2 Editia 3
(Octombrie 2020) | (Septembrie 2021) | (Octombrie 2020) | (Septembrie 2021)
4% 11% 86% 74%
7% 27% 62% 34%
3% 17% 75% 51%
1% 9% 82% 66%
2% 11% 81% 64%
3% 16% 78% 53%
3% 13% 78% 59%
2% 10% 81% 69%
2% 10% 82% 66%
3% 15% 76% 54%
2% 10% 82% 68%
3% 11% 76% 64%

spectacole de divertisment (de ex. stand-up comedy, circ etc.) in
aer liber

O analizé comparativa a datelor pune in evidenta faptul cg,
pentru cele mai multe tipuri de activitati culturale sau artistice,
este putin probabil ca intentia exprimatd de participare sa
se materializeze Tntr-o participare efectivd. Mai exact, se
poate constata faptul cd ponderea persoanelor care s-au

implicat in activitati culturale de-a lungul perioadei Octombrie
2020 — Septembrie 2021 este, in general, mai micd decdat
ponderea persoanelor care in luna Octombrie 2020 si-au
manifestat intentia de participare pe durata urmatoarelor
12 luni. Intentia declaratd este cu atat mai mare fata de
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participarea efectivd pentru urmdtoarele tipuri de activitati:
participarea la spectacole de teatru in spatii inchise sau in
aer liber, participarea la festivaluri de orice fel, participarea
la spectacole de muzica in spatii inchise, vizionarea de filme
la cinematograf in aer liber si participarea la spectacole de
divertisment in spatii inchise sau in aer liber. Intentia declarata
pare s& prezicd ceva mai bine comportamentul pentru activitati

precum mersul la bibliotecd pentru a imprumuta carti, vizitarea
muzeelor si participarea la sarbdtori sau evenimente locale. O
situatie aparte se regdseste in cazul vizitdrii unor monumente
sau situri arheologice. Pentru acest caz ponderea celor care pe
parcursul ultimelor luni s-au implicat Tn activitatea respectiva
este mai mare decdt cea a persoanelor care au declarat la
inceputul perioadei cd isi doresc s& se implice.

Graficul 5. Materializarea intentiei exprimate de a participa la activitati cu specific cultural si artistic

‘ Intentia exprimata de participare in Octombrie 2020 . Rata de participare efectiva in Septembrie 2021

mers la o biblioteca publica pentru a citi sau imprumuta carti

vizitat un monument istoric sau sit arheologic (ex. palat,
castel, biserica, manastire, gradini, cladiri vechi etc))

vizitat un muzeu (de orice tip), o expozitie sau o galerie de arta

teatru in spatii inchise

teatru in aer liber

cinematograf in aer liber

sarbatori / evenimente locale (ex. zilele orasului / comunei)

festival de orice fel

spectacole de muzica (orice gen) in spatii inchise

spectacole de muzica (orice gen) in aer liber

spectacole de divertisment (de ex. Stand up comedy, circ etc.) in spatii inchise

spectacole de divertisment (de ex. Stand up comedly, circ etc.) in aer liber

14% ———
1% I

38% I
4:8% I mm—

25% I——
24% |I—

18% I
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22% I
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24% I——
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5. Participarea la activitati non-artistice

5.1 Gradul general de participare
Rata de participare la activitati non-artistice este mult
mai mare decdt rata de participare la activitati cu specific
preponderent cultural-artistic (Graficul 6). Cea mai ridicatd ratd
de participare a fost inregistratd in cazul intalnirilor cu prietenii
(87%), urmatd fiind de activitati precum participarea la slujbe
religioase (71%), mersul la restaurante, terase sau baruri in aer
liber (65%), excursii in afara localitdtii (64%), si apoi de plimbdarile
prin parcuri sau zone verzi (63%). Rata cea mai micd de participare
in cazul activitdtilor din aceastd categorie este inregistratd pentru
frecventarea localurilor in spatii inchise (54%). Chiar si astfel
procentul inregistrat pentru aceastd ultimd activitate este mult
mai mare decdt valorile procentuale regdsite in cazul tuturor
activitatilor cu specific predominant cultural sau artistic.

Graficul 6. Procentul persoanelor care in ultimele 12 luni au
participat la activitati non-artistice (rata de participare)

plimbare prin parcuri, zone verzi

63%
intalnire cu rude sau prieteni
87%
mers la biserica
71%
excursii in afara localitatii
64%

mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in spatii inchise
54%

mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in aer liber
65%

O analizd comparativa a situatiei actuale in raport cu situatia
existentd anterior debutului pandemiei pune in evidentd faptul

ca restrictiile de circulatie si masurile de limitare a contactului
fizic cu cei din jur si-au pus intr-o oarecare mdsurd amprenta
asupra formelor non-artistice de consum cultural in spatiul
public. Mai exact, pandemia a contribuit la o scddere cu 21%
a procentului celor care obisnuiau s& se plimbe prin parcuri, cu
12% a celor care mergeau cel putin o datd pe an la bisericg, cu
10% a celor care participau la intalniri cu rudele sau prietenii si
cu 7% a celor care frecventau restaurantele®. Cu toate acesteaq,
scaderile astfel prezentate sunt valabile pentru formele de
implicare ocazionald (anuald) si nu strict pentru formele de
implicare rutinierd (séptdmanal sau lunar), dat fiind faptul ca
perioada de referintd este de 12 luni. Astfel se explica si faptul
cd pandemia nu pare sd fi afectat procentul celor care merg in
excursii in afara localitatii (64% Tn anul 20193, comparativ cu
66% n anul 2021).

Gravitatea situatiei pandemice contribuie la modelarea
optiunilor de implicare in activitati ce presupun, intr-o forma sau
alta, interactiunea cu membri ai comunitdtii locale in sens larg
sau restréins (Tabelul 7). Segmentul celor care au optat pentru
a se implica in activitati non-artistice este format din persoane
provenite din judete in care, in medie, incidenta maxima a fost
mai micd decdt cea regdsitd in cazul segmentului format din
persoane care nu au optat pentru desfasurarea activitatilor luate
in considerare. Cu alte cuvinte, se poate spune c& informatiile
despre incidenta maximda din judetul de provenientd i-au
determinat pe locuitori s& evite frecventarea restaurantelor sau
mersul la biserica. in schimb, gravitatea situatiei epidemiologice
nu i-a determinat pe respondenti sa evite plimbarile in parcuri
sau int@lInirile cu rudele si prietenii.

33 Sandu Dumitru & lulian Oand, ‘Practici culturale de timp liber in spatii publice’,
in Barometrul de Consum Cultural. Experienta si practicile culturale de timp
liber, coord. Carmen Croitoru & Anda Becut Marinescu (Bucuresti: Editura
Universul Academic, 2020), p 47.

34 Idem.
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Tabelul 7. Participarea la activitdti la activitati non-artistice, 52 Gradul de pa rtiCipa re
n functie de incidenta cazurilor de COVID-19 in zona de a . ST
provenientd in functie de caracteristici
demografice
Media incidentelor maxime in Cu exceptia plimbdrilor prin parcuri, rata de participare in
judetele de provenienta L . S s oA .
' i cazul activitatilor non-artistice este distribuitd diferentiat in functie
Absenta de gen (Graficul 7). Pe de o parte, se poate observa faptul c&

Participarea la
activitati

participarii la

sl participarea la activitati in cadrul bisericii este mai mare pentru
activitati .

femei decdt pentru barbati. Pe de altd parte, se pot identifica o
plimbare prin parcuri, zone verzi 593 5,97 serie de activitati mai degrabd ,masculinizate”, precum intéinirile
cu rudele sau prietenii, excursiile in afara localitatii si frecventarea

Intalnire cu rude sau prieteni 395 295 localurilor in spatii inchise sau in aer liber. Aceastd distributie
mers la biserica 591 6.04 dlferen’glgt.o in functie de gen nu esteT una qp.c_ruvtc_: pe fondul

pandemiei (cum a fost cazul unora dintre activitatile cultural-
excursii in afara localitatii 596 592 artistice prezentate in subcapitolul precedent), ci analiza de fata

confirmd o serie de particularitdti de gen ale practicilor de consum
mers la restaurant / bar / pub R ] .
/ cafenea (nu in mall) in spatii 5,83 6,09 cultural asa cum au rezultat in studiile derulate anterior debutului
inchise pandemiei®*. Diferentierile de consum cultural in spatiul public sunt
mers la restaurant / bar / pub / 588 6.08 menite s& pund in evidentd o serie de decalaje anterioare de ordin

f in mall) i li S o - .
caEheallinins Dihisemlle, structural ce pot proveni dintr-o distributie diferentiata a rolurilor

de gen pe plan domestic si social.
Graficul 7. Rata de participare la activitati non-artistice, in functie de gen®

‘ Masculin . Feminin

91% I

Intalnire cu rude sau prieteni 849 |

64% I

mers la biserica 78 I —————————

69% I

excursii in afara localitatii 599

5990 |

mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in spatii inchise 49%
|

69% I

mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in aer liber 60% I

35 Stefania Matei & Veronica Hampu, ‘Comunitati de consum cultural public’, in Barometrul de Consum Cultural. Cultura in pragul centenarului Marii Uniri: Identitate,
Patrimoniu si Practici Culturale, editat de Carmen Croitoru & Anda Becut-Marinescu (Bucuresti: Editura Universitard, 2018), pp. 147-154.
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Varsta coreleazd semnificativ cu gradul de participare la
activitati non-artistice in spatiul public (Graficul 8). Aceasta
inseamnd cd rata de participare scade progresiv Tnhcepénd
cu segmentul persoanelor cu véarsta cuprinsa intre 18 si
35 de ani, trecand apoi la categoria celor cu varsta intre
36 si 50 de ani. Scadderea este si mai acceleratd dacd sunt
luate Tn considerare ratele de participare regdsite Tn réandul
categoriilor formate din persoane cu vérsta intre 51 si 65 de
ani si peste 65 de ani. Raporténd aceastd situatie la contextul
actual, se poate afirma c& pandemia a reprezentat un factor

de vulnerabilizare a persoanelor varstnice, printr-o diminuare
a contactului acestora cu cei din jur si printr-o excludere
implicitd a varstnicilor din spatiul public. O exceptie vizibila
de la aceasta distributie a ratei de participare in functie de
varstd este reprezentatd de frecventarea, cel putin o datd
pe an, a slujbelor religioase. In cazul mersului la bisericd nu
se pot observa diferente semnificative la nivelul categoriilor
de varstd, varstnicii fiind implicati intr-un procent similar cu
adultii de 36 — 65 de ani si ceva mare decdt tinerii cu varste
intre 18 — 35 de ani.

Graficul 8. Rata de participare la activitati non-artistice, in functie de varsta

@ B8-35ani @ 36-50ani @ 51-65ani @ Peste 65 de ani

plimbare prin parcuri, zone verzi

intalnire cu rude sau prieteni

excursii in afara localitatii

mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in spatii inchise

mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in aer liber

Rata de participare la activitatile non-artistice este
distribuitd diferentiat in functie de mediul rezidential. Mai
exact, in mediul urban se poate observa un grad mai ridicat
de implicare in activitdti precum: plimbare prin parcuri

80%0 | ——
66% I

57%

37% I—

1% | —
9T —

85% [ —
77% | m——

74% I m——
74%
57%

39% I

73% I ———
61% I

42% [

23% I

80% |
75 % | ——
56%

31% I

sau zone verzi, realizarea de excursii in afara localitatii si
frecventarea localurilor in spatii inchise sau in aer liber. Tn
schimb, Th mediul rural se poate observa un grad mai ridicat
de participare la activitati religioase. Se poate constata astfel
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faptul cd pandemia nu a adus schimbdari structurale majore
ale practicilor de participare la activitati non-artistice in raport
cu mediul de rezidentd. Distributia ia aceastd forma fie ca

urmare a accesibilitatii imediate a formelor de implicare, fie
ca urmare a preferintelor de consum modelate de factori
socio-culturali.

Graficul 9. Rata de participare la activitati non-artistice, in functie de mediul rezidential

‘ Urban . Rural

plimbare prin parcuri, zone verzi

mers la biserica

excursii in afara localitatii

mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in spatii inchise

mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in aer liber

5.3 Gradul de participare in functie
de indicatori ai statusului social

Nivelul educational reprezintd un factor ce articuleaza
modurile de implicare i1n comunitate: cu cat nivelul
educational este mai mare, cu atat rata de participare
la activitati non-artistice este mai mare (Graficul 10).
Dacd pentru activitatile cu specific preponderent cultural
corelatia dintre nivelul educational si rata de participare
poate fi explicata prin preferintele individuale de consum
sau prin modelele diferentiate de acumulare a capitalului
cultural, in cazul activitatilor non-artistice procesele sociale
ce stau la baza conturdrii unei astfel situatii sunt mult mai
dificil de identificat. O ipotezd care ar putea explica gradul

71% I —
52%

69% I —

75% T

69% I ———
57%

56%
50% I

1% I —
55% —

redus de implicare al persoanelor cu nivel de scolarizare
mai mic in activitdtile non-artistice in spatiul public ar tine
cont de bugetele de timp ale categoriilor ocupationale sau
de preferintele pentru petrecerea timpului liber in spatiul
domestic. Cu toate acestea, nu ar putea fi exclusi nici o
serie de factori ce deriva din formele mai putin directe de
excluziune sociald. Situatia generalda descrisd mai sus nu se
aplicd pentru participarea la activitati in cadrul bisericii, caz
in care rata de participare nu diferd semnificativ in functie
de nivelul educational, desi se poate observa o usoard
tendintd descendentd dinspre segmentul persoanelor fard
studii liceale finalizate spre segmentul persoanelor cu studii
universitare absolvite.
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Graficul 10. Rata de participare la activitati non-artistice, in functie de nivelul educational

‘ Cel mult gimnaziu . Cel mult post-liceala . Studii superioare

plimbare prin parcuri, zone verzi

intalnire cu rude sau prieteni

mers la biserica

excursii in afara localitatii

mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in spatii inchise

mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in aer liber

Rata de participare la activitati non-artistice se distribuie
diferentiat in functie de venit: cu cat venitul este mai mare, cu
atdt rata de participare este mai mare (Graficul 11). Pentru
unele dintre formele de consum cultural avute Tn vedere gradul
de participare este dependent de componenta financiarg,
ceea ce explicd procentele mai mari care se inregistreazda n
rdndul persoanelor mai Tnstdrite, comparativ cu grupurile de
respondenti cu un venit mai scdzut. Referinta in acest caz se
face la organizarea de excursii in afara localitatii si frecventarea
restaurantelor, a barurilor sau a altor localuri similare. Cu
toate acesteq, situatia descrisd mai sus este valabild si pentru
formele de implicare in spatiul public care nu constituie in mod
clar contexte de afisare a unor comportamente variabile in
functie de pozitia sociald exprimatd prin accesul la resurse

26% I
58% I
81% I —

74% H—

87% I
92% I ——

74%
72%
68% I —

30% I——
57% IE—
84% I ————

33% I—
51% F———
64% I —

35% I—
60% IE—
81% I —

financiare. De exemplu, se poate constata faptul cd persoanele
care au un venit lunar peste 4500 RON se plimbd in parc sau se
intélnesc cu prietenii intr-o masurd mai mare decdt persoanele
din toate celelalte categorii de venit. in absenta unor date mai
amdnuntite, se poate considera cd riscurile epidemiologice
sunt percepute Tntr-o mésurd mai mare de catre persoanele
din categoriile mai mici de venit, ceea ce influenteaza optiunile
de petrecere a timpului liber in spatiul public.
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Graficul 11. Rata de participare la activitati non-artistice, in functie de venit

Sub1500 @ intre15015i3000 @ Tintre 3001si 4500 @ Peste 4501

plimbare prin parcuri, zone verzi

intalnire cu rude sau prieteni

excursii in afara localitatii

mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in spatii inchise

mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in aer liber

5.4 Particularitati ale intentiei de
consum cultural

Intentia de participare la activitdti non-artistice intr-un
mediu al comunitatii imediate sau largite este mult mai mare
decdt intentia de participare la activitati cu specific cultural
si artistic (Graficul 12). Mai mult de 60% dintre respondenti isi
manifestd intentia de a frecventa, in urmdatorul an, localuri in
spatii inchise. in plus, peste 70% dintre participantii la studiu
intentioneazd ca in urmdatorul an sa se plimbe in parcuri, sa
se Tnt@lneascd cu rudele sau prietenii, s meargd la bisericd
sau sd organizeze excursii in afara localitatii. Cea mai mare
parte dintre respondenti declard cd doresc sa participe la
activitdti non-artistice indiferent de situatia pandemica,

45% |

63% [

80% I
84% I —————

44% |

63%0

86% | ——
87% I —

confirménd atitudinea de saturatie fatd de restrictiile specifice
starii de alertd. in acest context, aproximativ un sfert dintre
participantii la studiu sunt reticenti in a se implica in activitati
ce implicd un anumit nivel de aglomerare si contactul cu cei
din jur, declardndu-si astfel disponibilitatea de participare
la acestea doar in cazul in care situatia epidemiologica s-ar
fmbundtati. in plus, datele evidentiazd faptul ca in etapa
curentd a pandemiei, incidenta cazurilor de infectare nu
explica intentia de participare la activitdti non-artistice.
Mai exact, intentia de participare apare similard in réndul
categoriei de persoane care provin din zone cu incidentd de
peste3%o si in rdndul segmentului format din locuitori care
provin din zone cu incidentd mai mic& — sub 1%o sau intre
1%o si 3%o (Tabelul 11).
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Graficul 12. Intentia exprimatd de a participa la activitati non-artistice

‘ DA, daca situatia . DA, doar daca situatia
ramane la fel se Imbunatateste

mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in aer liber
17% 24%

mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in spatii inchise
15% 24%

excursii in afara localitatii
14% 24%

mers la biserica
13% 21%

intalnire cu rude sau prieteni
16% 25%

plimbare prin parcuri, zone verzi
1% 26%

Datele pun in evidentd o crestere a intentiei ferme de
participare la activitati ce implicd o formda de interactiune
comunitard, chiar si pe fondul agravarii situatiei epidemiologice
(Tabelul 8 si Tabelul 9). Dacd la finalul lunii septembrie 2020
intentia de participare la activitati in mediul exterior era
micd Tn contextul unei incidente a cazurilor de SAR-COV-2 de
1,59%o, la finalul lunii septembrie 2021 intentia de participare
se mareste considerabil, chiar si odatd cu cresterea incidentei
la 8,67%03%¢. Aceastd orientare apare ca urmare a unei
restructurdri a intentiei de participare marcatd de anumite
schimbdri de optiune: fie de reorientare a celor care in urma
cu un an au declarat ca nu vor participa indiferent de situatie
spre optiunea de a participa dacd situatia rdmaéne la fel
sau dacd se imbundtateste, fie de reorientare a celor care

36 Datele despre incidenta medie a cazurilor pe 7 zile au fost preluate din
sursa ,,COVID-19 Data Repository by the Center for Systems Science and
Engineering (CSSE) at Johns Hopkins University” https://github.com/
CSSEGISandData/COVID-19

. DA, indiferent de cum NU, indiferent

va evolua situatia de situatie
31% 28%
26% 35%
39% 23%
46% 20%
51% 8%
42% 21%

fn urma cu un an au declarat ca vor participa dacd situatia
de imbundtdteste spre optiunea de a participa indiferent de
situatie. Aceste schimbari de configuratie atitudinalda nu se
rasfr@ng si asupra segmentului de persoane care declard sa
s-ar implica in activitdti non-artistice in spatiul public doar cu
conditia ca situatia s& se Imbundatateascd. Acest segment pare
sa fie unul stabil si s& coaguleze in jur de un sfert din populatie.
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Tabelul 8. Evolutia intentiei de a participa la activitati non-artistice Th mod conditionat [V& rugdm sd ne spuneti dacd veti
participa in urmatoarele 12 luni la urmatoarele activitdati in timpul dumneavoastra liber, in contextul situatiei generate de

pandemia de COVID-19]

DA, daca situatia ramane la fel DA, DOAR daca situatia se imbunatateste

Editia 2
(Octombrie 2020)

plimbare prin parcuri, zone verzi 7%
intalnire cu rude sau prieteni 13%
mers la biserica 9%
excursii in afara localitatii 7%
mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in spatii 5%
inchise

mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in aer liber 7%

Editia 3 Editia 2 Editia 3
(Septembrie 2021) | (Octombrie 2020) | (Septembrie 2021)
11% 29% 26%

16% 36% 25%

13% 35% 21%

14% 26% 24%

15% 25% 24%

17% 26% 24%

Tabelul 9. Evolutia intentiei de a participa la activitati non-artistice in mod neconditionat [Vd rugdm sd ne spuneti daca veti
participa in urmdtoarele 12 luni la urmd&toarele activitéti in timpul dumneavoastré liber, in contextul situatiei generate de

pandemia de COVID-19]

Da, indiferent de cum va evolua situatia NU, indiferent de situatie

Editia 2 Editia 3 Editia 2 Editia 3
(Octombrie 2020) | (Septembrie 2021) | (Octombrie 2020) | (Septembrie 2021)

plimbare prin parcuri, zone verzi 19% 42% 45% 21%
intalnire cu rude sau prieteni 28% 51% 23% 8%
mers la biserica 20% 46% 36% 20%
excursii in afara localitatii 12% 39% 55% 23%
mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in spatii 6% 26% 64% 25%
inchise

mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in aer liber 10% 31% 57% 28%

De remarcat este faptul c&, in cazul activitatilor realizate
intr-un mediu ce implicd ntr-o formd directd sau indirectd
comunitatea locald, procentul celor care au participat efectiv
la toate activitdtile luate in considerare este mai mare
decat procentul celor care au declarat, cu un an in urma,
cd intentioneazd sd participe (Graficul 12). Desi situatia se

prezintd contrar asteptarilor, aceasta poate fi usor explicatd
dacd luédm in considerare faptul c& Tn vara anului 2021 a
existat o relaxare a restrictiilor, fapt care nu a fost prevazut
la momentul aplicarii chestionarului si care nu s-a reflectat in
r@spunsurile oferite de participanti in acel moment.
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Graficul 13. Materializarea intentiei exprimate de a participa la activitati non-artistice

. Intentia exprimata de participare in Octombrie 2020 . Rata de participare efectiva in Septembrie 2021

mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in aer liber
mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in spatii inchise
excursii in afara localitatii
mers la biserica

intalnire cu rude sau prieteni

plimbare prin parcuri, zone verzi

6. Concluzii

Pe de o parte, studiul pune in evidentd faptul c, cel putin
in etapa actuald a pandemiei, aspectele ce descriu situatia
epidemiologicd nu par sd explice intentia de participare la
activitati culturale in spatiul public. in acest sens, chiar si
pe fondul unei agravari a situatiei pandemice generale, se
poate observa o crestere fatd de anul precedent a intentiei
populatiei de a lua parte la intregul set de activitati supuse
analizei. Mai mult decat atat, rata de participare la activitati cu
specific cultural nu coreleazd cu incidenta medie a cazurilor de
infectare la nivel judetean. De asemenea, se poate observa o
discrepantd intre intentia declaratd de participare la activitati
culturale in anul 2020 si participarea efectiva inregistratd in
aceeasi perioadd a anului 2021. Pentru activitatile cu profil
artistic se remarcd o supraestimare a intentiei de participare
(participarea concretizatd a fost mai micd decét intentia

43% I

65% I —

36% I
54% I ———

45% I

64% I ——

64+ —
71% I ——

770
87% =

55% I

63% I ——

declaratd), in timp ce pentru activitatile cu profil non-artistic
se observd o subestimare (participarea concretizatd a fost
mai mare decat intentia declaratd). Toate aceste aspecte tind
sa sugereze o suprasaturare a populatiei fatd de unele dintre
restrictiile impuse de autoritati, fapt ce se manifestd printr-o
crestere semnificativd a procentului persoanelor care declara
c@ vor participa la activitati in spatiul public indiferent de
modul in care va evalua situatia pandemica.

Pe de altd parte, analiza datelor surprinde o serie de
riscuri si procese incipiente de vulnerabilizare ce tind s&
prindd contur Tn contextul pandemiei. Mai exact, se poate
observa cd pandemia a amplificat unele diferente de gen in
ceea ce priveste consumul cultural: activitdti care anterior
pandemiei nu apdreau diferentiate in functie de gen, ajung s&
fie masculinizate. Aceastd observatie, aldturi de alte analize



Bibliografie

41

socio-demografice relevd potentiale forme de excludere
simbolica din spatiul public a anumitor categorii sociale.
Printre aceste segmente se numdrd femeile, varstnicii,
persoanele din mediul rural, cele cu nivel redus de educatie
si venit sub media national&. Asadar, masurile de izolare
sociald impuse prin politicile de sandatate publicd pot avea
consecinte neintentionate, amplificéind inegalitatile sociale,
intdrind sistemele de stratificare social& si constituind un
factor inhibator al acumularii de capital cultural. Nu n ultimul

7. Bibliografie

rénd, reducerea considerabild a ratei de participare la activitdti
cu specific artistic si non-artistic pune in evidentd faptul ca
institutiile culturale au fost puternic afectate de pandemie,
situatie ce suportd o serie de riscuri asupra sustenabilitatii
financiare si functionale. Cu toate acestea, manifestarea
recentd a unei intentii ferme de implicare in activitati culturale
demonstreazd existenta unui public fidel ce reprezintd un
potential de regenerare si readaptare a formelor de consum
cultural in spatiul public.
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8. Anexe

Tabelul 10. Intentia exprimata de a participa la activitati ce au implicat comunitatea locald in sens larg sau restrans, in functie de
incidenta cazurilor de COVID-19 la momentul aplicdrii chestionarului [V& rugdm sa ne spuneti dacd veti participa in urmdtoarele
12 luni la urmdtoarele activitati in timpul dumneavoastrd liber, in contextul situatiei generate de pandemia de COVID]

Incidenta cazurilor COVID-
19 la momentul aplicarii
chestionarului (%o)

intre
1si3

mers la o biblioteca publica pentru a citi sau imprumuta carti

DA, daca situatia ramane la fel 7% 5%
DA, doar daca situatia se imbunatateste 11% 9%
DA, indiferent de cum va evolua situatia 10% 11%
NU, indiferent de situatie 72% 75%
Total 100% 100%

vizitat un monument istoric sau sit arheologic

DA, daca situatia ramane la fel 15% 10%
DA, doar daca situatia se imbunatateste 27% 27%
DA, indiferent de cum va evolua situatia 24% 28%
NU, indiferent de situatie 35% 36%
Total 100% 100%

vizitat un muzeu (de orice tip), o expozitie sau o galerie de arta

DA, daca situatia ramane la fel 11% 8%

DA, doar daca situatia se imbunatateste 22% 22%
DA, indiferent de cum va evolua situatia 16% 16%
NU, indiferent de situatie 52% 54%
Total 100% 100%

teatru in spatii inchise
DA, daca situatia ramane la fel 8% 4%

DA, doar daca situatia se imbunatateste 18% 19%

Peste 3

2%
15%
13%
69%

100%

14%
31%
32%
23%
100%

11%
29%
21%
39%
100%

4%
31%

DA, indiferent de cum va evolua situatia
NU, indiferent de situatie

Total

teatru in aer liber

DA, daca situatia ramane la fel

DA, doar daca situatia se imbunatateste
DA, indiferent de cum va evolua situatia
NU, indiferent de situatie

Total

cinematograf in spatii inchise

DA, daca situatia ramane la fel

DA, doar daca situatia se imbunatateste
DA, indiferent de cum va evolua situatia
NU, indiferent de situatie

Total

cinematograf in aer liber

DA, daca situatia ramane la fel

DA, doar daca situatia se imbunatateste
DA, indiferent de cum va evolua situatia
NU, indiferent de situatie

Total

Incidenta cazurilor COVID-
19 la momentul aplicarii
chestionarului (%o)

10%
64%
100%

8%
18%
10%
64%

100%

11%
20%
11%
58%
100%

7%
14%
9%
70%
100%

8%
69%
100%

4%
19%
8%
69%
100%

7%
15%
13%
65%

100%

7%
14%
9%
70%
100%

Peste 3

16%
50%
100%

4%
31%
16%
50%

100%

9%
28%
15%
48%

100%

5%
23%
17%
55%

100%
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Incidenta cazurilor COVID-
19 la momentul aplicarii
chestionarului (%o)

Peste 3

sarbatori / evenimente locale (ex. zilele orasului / comunei)

DA, daca situatia ramane la fel 9% 8% 6%
DA, doar daca situatia se imbunatateste 24% 23% 22%
DA, indiferent de cum va evolua situatia 17% 16% 11%
NU, indiferent de situatie 49% 53% 62%
Total 100% 100% 100%
festivaluri

DA, daca situatia ramane la fel 9% 7% 6%
DA, doar daca situatia se imbunatateste 20% 21% 26%
DA, indiferent de cum va evolua situatia 12% 13% 13%
NU, indiferent de situatie 59% 59% 55%
Total 100% 100% 100%

spectacole de muzica (orice gen) in spatii inchise

DA, daca situatia ramane la fel 7% 5% 5%

DA, doar daca situatia se imbunatateste 18% 17% 26%
DA, indiferent de cum va evolua situatia 8% 11% 12%
NU, indiferent de situatie 67% 67% 56%
Total 100% 100% 100%

spectacole de muzica (orice gen) in aer liber

DA, daca situatia ramane la fel 11% 8% 9%
DA, doar daca situatia se imbunatateste 20% 21% 26%
DA, indiferent de cum va evolua situatia 15% 15% 15%
NU, indiferent de situatie 55% 55% 50%

Total 100% 100% 100%

Incidenta cazurilor COVID-
19 la momentul aplicarii
chestionarului (%o)

Peste 3

spectacole de divertisment (de ex. stand-up comedy, circ etc.) in spatii
inchise

DA, daca situatia ramane la fel 7% 5% 6%

DA, doar daca situatia se imbunatateste 14% 16% 26%
DA, indiferent de cum va evolua situatia 7% 10% 12%
NU, indiferent de situatie 72% 69% 56%
Total 100% 100% 100%

spectacole de divertisment (de ex. stand-up comedy, circ etc.) in aer liber

DA, daca situatia ramane la fel 7% 6% 11%
DA, doar daca situatia se imbunatateste 19% 17% 23%
DA, indiferent de cum va evolua situatia 8% 11% 14%
NU, indiferent de situatie 66% 66% 53%
Total 100% 100% 100%
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Tabelul 11. Intentia exprimat& de a participa la activitati cu Incidenta cazurilor COVID-
caracter cultural si artistic in functie de incidenta cazurilor 19 la momentul aplicarii
COVID-19 la momentul aplicdrii chestionarului [Vd rugdm chestionanuiCHEEY

sa ne spuneti dacd veti participa in urmdtoarele 12 luni la sy int_re Poilt
urmdatoarele activitdti in timpul dumneavoastrd liber, in 1si3
contextul situatiei generate de pandemia de COVID-19] NU, indiferent de situatie 19% 27% 15%

Total 100% 100% 100%

Incidenta cazurilor COVID-
19 la momentul aplicarii mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nhu in mall) in spatii inchise
chestionarului (%o)

DA, daca situatia ramane la fel 17% 15% 13%
Sub 1 1”:{; Peste 3 DA, doar daca situatia se imbunatateste 25% 22% 29%
i DA, indiferent de cum va evolua situatia 28% 26% 24%
plimbare prin parcuri, zone verzi NU, indiferent de situatie 30%  36%  34%
DA, daca situatia ramane la fel 14% 10% 10% Total 100% 100% 100%
DA, doar daca situatia se imbunatateste 25% 26% 26% mers la restaurant / bar / pub / cafenea (nu in mall) in aer liber
DA, indiferent de cum va evolua situatia 42% 40% 48% DA, dacé situatia ramane la fel 18% 15% 23%
NU. indiferent de situatie 19% 24% 16% DA, doar daca situatia se imbunatateste 18% 24% 26%
Total 100% 100% 100% DA, indiferent de cum va evolua situatia 32% 31% 30%
intalnire cu rude sau prieteni NU, indiferent de situatie 32%  29%  21%
DA, daca situatia ramane la fel 18% 16% 14% Total 100% 100% 100%
DA, doar daca situatia se imbunatateste 21% 25% 28%
DA, indiferent de cum va evolua situatia 55% 50% 51%
NU, indiferent de situatie 7% 10% 7%
Total 100% 100% 100%

mers la biserica

DA, daca situatia ramane la fel 12% 14% 13%
DA, doar daca situatia se imbunatateste 22% 20% 26%
DA, indiferent de cum va evolua situatia 48% 46% 39%
NU, indiferent de situatie 18% 21% 22%
Total 100% 100% 100%

excursii in afara localitatii
DA, daca situatia ramane la fel 16% 13% 15%
DA, doar daca situatia se imbunatateste 26% 23% 25%

DA, indiferent de cum va evolua situatia 40% 37% 45%
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1. Introducere

in cadrul acestui capitol sunt prezentate principalele
rezultate referitoare la participarea la spectacole si festivaluri
in anul 2021, intentiile de participare declarate pentru anul
2022 si principalele motive de neparticipare la spectacole si
festivaluri. Formele de participare cultural& in spatiul public care
se incadreazd in sectorul artelor spectacolului au in general un
public mai redus decdt alte forme de manifestare culturald.
Dintre toate tipurile de spectacole, teatrul si spectacolele de
muzicd cultd au cel mai scazut public in general, asa cum aratd
toate editiile Barometrului de Consum Cultural. Participarea si
consumul cultural Tn spatiul public sunt conditionate, printre
altele, si de mai multi factori de acces. Principalele bariere
in consumul cultural sunt legate de o serie de componente
care creeazd contextul pentru un nivel mai scdzut sau mai
ridicat de consum. Principalele bariere in ceea ce priveste
consumul cultural pot fi: bariere de acces fizic/ spatial (ce tin de
infrastructurd culturald, ceea ce genereazd o ofertd culturald
scdzutd sau chiar lipsa ofertei culturale) si bariere culturale

2. Metodologﬁ

Pentru atingerea obiectivelor de cercetare am realizat analize
de tip frecvente si analize de intersectie de date (Cross tabs) cu
privire la consumul de arte ale spectacolului la nivel national si la
principalele tipuri de spectacole la care au participat respondentii
in anul 2021. Rezultatele au fost raportate si la principalele
caracteristici socio-demografice ale esantionului (gen, nivel
de educatie, mediu de rezidentd si nivel de venituri). Analizele
care privesc nivelul de satisfactie cu privire la spectacolele/
reprezentatiile la care au participat respondentii ih anul 2021 au
fost realizate tinnd cont de raspunsurile celor care au participat
cel putin odatd in ultimele 12 luni. in mod similar, a fost realizatd
si 0 analiza privind satisfactia celor care au urmdrit spectacole
si concerte Tn mediul online. Au fost operate analize statistice de
tipul selectie de cazuri pentru a putea analiza doar raspunsurile

— ce tin de intelegerea si receptarea formelor de manifestare
culturald (aspecte legate de alfabetizarea si educatia culturald).
Fatd de aceste bariere, in anul 2020 apdrut o noud barierg,
determinatd de aparitia pandemiei de COVID-19, ce tine de
aspectul psihologic si se referd la teama de imbolndvire.

in editia din acest an am pus accent pe o serie de analize
menite sd identifice dinamica comportamentului de consum
in functie de spatiul in care se desfdsoar& spectacolele, fie in
spatiu inchis, fie in aer liber, avénd in vedere situatia creatd de
pandemie. Premisa de la care am plecat este cd pandemia a
determinat o modificare a perceptiei de sigurantd a oamenilor
fatd de participarea la manifestari culturale colective. Pentru a
observa dinamica practicilor de consum, am luat in considerare
si consumul de spectacole online, pentru a putea identifica in ce
mdsurd consumul de spectacole inregistrate sau difuzate online
ar putea explica o parte din dinamica generald de consum n
spatiul public.

valide pentru acesti indicatori. Analizele privind motivele pentru
care respondentii nu au participat la spectacole in anul 2021 au
fost grupate intr-o serie de variabile pentru a putea identifica
care au fost cele mai importante motive de non-consum in
pandemie: lipsa de acces, motive legate de pandemie sau
motive individuale (lipsa de interes, lipsa de resurse materiale
etc.). In ceea ce priveste intentia de consum pentru urmé&toarele
12 luni, am aplicat o serie de analize care s& evidentieze
principalele criterii care au determinat participarea, in raport
cu evolutia pandemiei. Principalele categorii de analizd fac
referire la contextul in care situatia pandemicd s-ar imbundtati,
ar rdmane la fel sau nu s-ar modifica tn niciun fel.
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3. Context teoretic

Datele disponibile cu privire la dinamica consumului de arte
ale spectacolului din punctul de vedere al organizdrii acestora
sau al consumului pentru anii de pandemie sunt limitate. in
cadrul acestei sectiuni am incercat s& surprindem care a fost
situatia consumului de arte ale spectacolului pentru anii 2020
si 2021, pentru a identifica principalele tendinte de consum,
atat la nivel national, cat si la nivel international.

Consiliul Europei a publicat in anul 2021' o colectie de
experiente, reflectii si masuri adoptate de tari semnatare
ale Conventiei Culturale Europene, printre care si Romania.
Initiativa a urmdrit s& exploreze, pe de o parte, modul in care
a reactionat personalul de specialitate la imposibilitatea
sustinerii spectacolelor, dar si, pe de altd parte, daca publicul
fidel al artelor spectacolului acceptd produsele derivate. In
acest context trebuie amintit c& Artele spectacolului — forme
de expresie direct infatisate publicului (numite si arts vivants/
live performances)? — sunt conditionate de prezenta fizicd a
spectatorilor. Conform rdspunsurilor colectate de Consiliul
Europei, o mare parte dintre teatrele de stat au rdmas Tn
legaturd cu publicul pe perioada de carantind si au apelat
la Tnregistrdrile-martor ale spectacolelor din repertoriu, sau
chiar la arhive cu spectacole pe care le-au difuzat online, prin
website-urile si platformele proprii.

Institutiile muzicale s-au adaptat si ele la noile conditii si
au transmis concerte/ spectacole inregistrate pe platforme

1 Consiliul Europei, ‘Culture in times of Covid-19 or how we discovered we
cannot live without culture and creativity. Impressions and lessons learnt
from Covid-19', 2021, https://rm.coe.int/culture-in-times-of-covid-19-or-how-
we-discovered-we-cannot-live-witho/1680a18dc0, (accesat la 03.02.2022).

2 ingeneral, spectacolul live se asociazd cu co-prezenta unor oameni. Acestia
sunt spectatorii, care au un rol foarte specific: sunt cei care vin s& vada
si s& audd reprezentatia "pe viu” (live), fiind denumiti generic "public
(spectator)”. .

Reprezintd diverse tehnici ale limbajelor artistice, de la concept pana la

improvizatie, si anume: dans, arte pdpusi, muzicd live, circ, teatru, spectacol
stradal, operd etc.

precum Facebook si YouTube. Unele dintre acestea au
initiat chiar si programe educationale pentru copii, sustinute
online. Astfel, platforme precum Facebook sau YouTube s-au
transformat din instrumente de promovare si de atragere a
publicului catre institutiile de spectacol in canale de difuzare
a reprezentatiilor acestor institutii.

Din cauza situatiei create de pandemie, datele statistice
si studiile pe care le-am avut la dispozitie pentru a face
comparatii raportate la datele obtinute de noi au fost extrem
de limitate. De altfel, si datele colectate prin sondajul nostru
si prezentate in acest capitol trebuie discutate tindnd cont de
particularitatile din perioada de pandemie.

Un studiu realizat in Marea Britanie® a urmdrit s& identifice
intentiile de participare ale spectatorilor si principalele
schimbdari cauzate de pandemia de COVID-19 in ceea ce
priveste nivelul si intentia de participare la activitati culturale
in spatiul public pe perioada pandemiei. Esantionul utilizat a
fost reprezentativ la nivelul populatiei din Marea Britanie, fiind
respectate cotele de varstd, gen, etnie si regiune geografica.
Raspunsurile au fost colectate pe un esantion de 6.057 de
cazuri.* Desi datele din studiile utilizate Tn acest capitol nu fac
referire la o diferentiere explicitd intre spatiile traditionale
(inchise) de desfasurare a spectacolelor si spatiile deschise,
aceste date sunt relevante pentru a putea contextualiza
anumite comportamente sau schimbdari in practicile de consum,
comparativ cu situatia identificatd la nivel international. Acest
studiu aratd cd, in mod paradoxal, desi pandemia a continuat,

3 Centre for Cultural Value, Arts and Humanities Research Council si The
Audience Agency, Cultural Participation Monitor, 2021, https://www.
theaudienceagency.org/evidence/covid-19-cultural-participation-monitor,
(accesat la 19.02.2022).

4 Datele folosite pentru acest studiu au fost colectate Tn cadrul celui
de-al cincilea val al studiului (27.10.-16.11.2021), https://www.
theaudienceagency.org/evidence/covid-19-cultural-participation-monitor/
recent-key-insights/winter-2021.
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nivelul de evitare a spatiilor inchise din partea publicului a
scdzut. Trecerea timpului a determinat mai degrabd o crestere
a sentimentului de incredere si o ameliorare a reticentelor, chiar
dacd pandemia incd nu a fost declarata incheiatd. O posibila
explicatie pentru aceastd situatie este legatd de aparitia
vaccinului, iar in unele state - de numarul mare de persoane
vaccinate, care a determinat relaxarea masurilor de precautie
si de limitare a contactului fizic cu alti oameni. Ponderea celor
care au declarat ca nu sunt interesati de spectacole a crescut
din luna februarie p&nd in luna noiembrie a anului 20215.
Datele au fost colectate tindind cont de intentiile de participare
ale publicului, in intervalul de timp februarie-noiembrie 2021.
Respondentii au mentionat intentiile de participare, in functie
de evolutia situatiei pandemice®.

Pandemia a determinat o serie de schimbdari in
comportamentul de consum, iar acestea au fost cele mai
evidente pentru categoriile de consumatori din réandul
publicului fidel. Pentru categoria non-consumatorilor, practicile
de consum nu sunt aproape niciodatd influentate, nici pozitiv,
dar nici negativ de niciun fenomen care implicd o schimbare
a vietii sociale sau culturale. Pentru non-consumatorii de arte
ale spectacolului, pandemia nu a determinat nicio schimbare
a practicilor de consum, decét eventual din perspectiva
consumului pasiv al altor tipuri de manifestdri culturale, n
spatiul non-public (de ex.: consum de productii TV sau consum
de internet). Non-consumatorii sunt in general preocupati de
alte tipuri de petrecere a timpului liber, sunt mai mult orientati
spre un consum cultural facil, bazat pe practici pasive si
utilitariste. Pentru aceastd categorie, orizontul artistic si
bagajul simbolic de care este nevoie pentru receptarea actelor
artistice aproape c& nu existd. Intre cele doud extreme —
consumatorii fideli si non-consumatorii — exist& si categoria
consumatorilor ocazionali, sau a publicului in rédndul céaruia

5 Ibidem, grafic 5

6 "as participa indiferent de situatia pandemica”, "as participa, dar am
rezerve”, "nu m-as simti confortabil s& particip decat daca situatia s-ar
ameliora semnificativ”, "nu m-as simti confortabil s& particip decat daca

virusul ar fi eradicat complet”, "nu sunt interesat/-a".

existd deja interes si dorintd de participare, dar care se poate
lovi de diferite bariere in intentia de a consuma.

Conform studiului mentionat anterior, in medie, pentru
toate manifestdrile culturale organizate fizic, nivelul de
participare a fost aproape dublu in anul 2021 (62%) fatd de
anul 2020 (37%).” in ceea ce priveste intentia de participare
fizica la orice tip de spectacol, la sfarsitul anului 2021 ponderea
celor care ar participa fard rezerve a fost cu 6% mai mare
comparativ cu prima parte a anului 20218. De asemeneaq, la
inceputul anului 2021, cei mai multi dintre respondenti spuneau
cd ar lua in considerare participarea fizicd la spectacole,
insd doar cu conditia ca anumite madsuri de precautie sa
fie indeplinite. La sfarsitul anului 2021, peste 30% dintre cei
chestionati au declarat cd ar participa fard nicio rezerva la
spectacole organizate in spatiul public®.

Pentru artele spectacolului, procentul de consum in Marea
Britanie s-a dublat in anul 2021 (28%) comparativ cu anul
2020 (14%)*°. Referitor la intentia de participare la spectacole
dupd incheierea pandemiei, mai mult de jumatate (61%) dintre
respondenti au declarat cd vor participa la fel de des cum o
f&ceau si nainte de pandemie, in timp ce un sfert (25%) au
spus cd vor participa mai rar!. Este interesant faptul cd, pentru
un sfert dintre oameni, incheierea pandemiei nu ar determina
neapdrat si o crestere a ratei de participare, mai ales cd
acestia fac parte din categoria consumatorilor ocazionali
de artele spectacolului, si nu din rdndul non-consumatorilor.
Conform datelor care au mdsurat gradul de satisfactie fata
de spectacolele la care au participat respondentii, majoritatea
acestora au fost multumiti de masurile anti-COVID adoptate:
40% dintre participanti s-au declarat foarte multumiti de
mdasurile implementate. Din punctul de vedere al formelor

7 Ibidem, grafic 1
Ibidem, grafic 5
Ibidem, grafic 5

10 Ibidem, graficul 2

11 Ibidem, grafic 10.
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de spectacol, cei mai multumiti au fost oamenii care au mers
la teatru, urmati de cei care au fost la operd/ operetd si de
cei care au participat la concerte live, in spatii inchise sau
deschise!?

La jumdtatea anului 2021, revista online From the Box
Office a publicat rezultatele unui studiu referitor la opinia si
atitudinea consumatorilor de teatru din Marea Britanie cu
privire la redeschiderea sdlilor de spectacol*?. Conform acestui
studiu, in prima jumdtate a anului 2021, 85% dintre respondenti
aveau incredere sd revind in sdlile de teatru (iar circa jumdtate
dintre acesti respondenti si-au exprimat preferinta pentru
mentinerea distantdrii sociale intr-o formd sau alta). Peste trei
sferturi (79%) dintre respondenti intentionau sd participe la
spectacole fizic, cu conditia sa fie implementatd cel putin o
formd de protectie (fie cd vorbim de certificat de vaccinare,
de testare sau de purtarea mastilor de protectie) iar 14% ar fi
preferat sa fie ridicate toate mdsurile de protectie®.

Cat priveste principalele motive pentru care cei intervievati
nu ar vrea sa participe deloc la spectacole in perioada
pandemiei, 34% au invocat faptul cd nu s-ar simti in siguranta
sd stea 1Gngd o persoand necunoscutd. Aproximativ 10% din
acest grup de respondenti au declarat c& preferd sa renunte
complet la mersul la spectacole decat sa stea Ingd o persoana
necunoscutd.!®

Una dintre functiile cele mai importante, pe 1Gngd cea
de educatie, pe care o indeplineste participarea la artele
spectacolului este cea de socializare. O motivatie pentru care
oamenii participd la spectacolele pe viu rezidd in nevoia de
comuniune, de interactiune, dar si in nevoia de apartenentd la
colectivitate. Pe I&ingd interesul fatd de actul artistic, unul dintre

12 Ibidem, grafic 7

13 From The Box Office, 'Theatregoing survey 2021: Impact of Covid-19’,
From The Box Office (website), 2021, https://blog.fromtheboxoffice.
com/2021/06/10/theatregoing-survey-2021-impact-of-covid-19/, (accesat
la 20.02.2022). Esantionul a cuprins 4410 persoane.

14 Ibidem.
15 Ibidem.

motivele pentru care oamenii merg la teatru, spre exemplu, este
legat de dorinta de a interactiona cu alti spectatori. Participarea
la spectacole presupune interactiune cu persoane necunoscute.
Pandemia a modificat aceste practici, facénd ca interactiunea
Cu persoane necunoscute s& nu mai reprezinte un factor pozitiv
in aceastd experientd, ci mai degrabd& un factor de risc. Tinerii,
in special, apreciau faptul cd pot interactiona si cunoaste alti
oameni. Pandemia a modificat practicile si perceptiile legate
de concepte precum: socializare, grup, colectivitate si consum
colectiv. De altfel, Tn anul 2021 majoritatea tinerilor spectatori
de teatru cu varste de pdnd la 34 de ani au declarat cd s-ar
intoarce in sdlile de spectacol imediat ce s-ar relua activitatea,
in timp ce persoanele de peste 55 de ani ar amana participarea
fizica la spectacolele organizate in sdli'e.

Participarea la un spectacol pe viu este o experientd noud de
fiecare datd, o practicd de consum cu caracter ritualic, in care
spectatorul se cufundg, in siguranta anonimatului. Valoarea
ritualicd a unui spectacol pe viu rezidd in capacitatea acestuia
de a suspenda spectatorul din viata cotidiand si de a-l rupe
de continuumul spatiu-timp. Participarea la spectacolele live
determind o formda de trdire simbolica si de desprindere de
realitatea sociald pentru o perioadd. Experienta spectacolelor,
desi colectivg, in sensul spatiului in care se desfdsoard, are, in
fapt, si o componentd intim& foarte puternicd. Participarea
la artele spectacolului este o practica ritualict de consum si
prezintd un nivel mai redus de spontaneitate decdt mersul la
cinema, de pilda.

Incertitudinea programului de spectacole a fost o privitd de
participanti ca fiind o altd barierd in calea consumului. Anularea
biletelor a fost perceputd ca un risc constant, iar in acest fel s-a
instalat o barierd de naturd psihologicd (o barierd de motivatie).
Nivelul ridicat de incertitudine este un factor care a afectat
consumul, mai ales Tn rGndul consumatorilor fideli. Experienta
participdrii la spectacole este conditionatd de mai multi factori
(program, spatiu etc.), a caror stabilitate si predictibilitate
determind gradul de satisfactie a consumatorilor.

16 lbidem.
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in general, consumatorii de arte ale spectacolului sunt
foarte sensibili cdnd vine vorba de anularea spectacolelor
la care doresc sa participe. Peste 30% dintre cei chestionati
au declarat cd preferd s& nu isi planifice deloc participarea
la spectacole, decdt sd se confrunte cu anularea acestora.!’
De asemeneaq, utilizarea mijloacelor de transport in comun
reprezintd un motiv de evitare a mersului la spectacole. O
parte din respondenti (7% din cei cu varste de peste 55 de
ani) ar renunta sd participe la spectacole dacd ar fi nevoiti sa
utilizeze mijloace de transport in comun in acest scop.

Un alt studiu realizat de Morning Consult'® a avut ca scop
realizarea unei prognoze in ceea ce priveste “revenirea la
normal” pentru practicile de consum cultural din spatiul public in
Statele Unite ale Americii. Printre alte tipuri de activitati realizate
in spatiul public, au fost analizate mersul la concerte si mersul la
spectacole de teatru. Colectarea datelor a fost realizatd in valuri
s@ptamanale, pe un esantion de 2.200 de persoane.

Analizele au masurat nivelul de incredere al oamenilor in
ceea ce priveste participarea la spectacole live pe perioada
pandemiei. Conform acestui studiu, ponderea persoanelor care
s-ar simti in sigurant& sd participe la concerte a crescut de la
15% la debutul pandemiei, la 44% la jumdatatea anului 2021 sia
ajuns la 35% la inceputul anului 2022. De asemenea, ponderea
persoanelor care se simteau in sigurantd sd participe la un
spectacol de teatru a crescut de la 10% la debutul pandemiei, la
46% la jumatatea anului 2021 sila 37% la inceputul anului 2022.
Ponderea celor care ar participa la un concert este de trei ori
mare decdt era la Tnceputul pandemiei, iar ponderea celor care
ar merge la teatru este de aproape patru ori mai mare decdt era
la inceputul pandemiei.t®

17 Ibidem.

18 Sarah Shevenock, 'Tracking the Return to Normal: Entertainment’,
Morning Consult (website), 2022, https://morningconsult.com/return-to-
entertainment/ (accesat la 19.02.2022). Esantionul este reprezentativ
pentru S.U.A. si cuprinde 2200 de persoane.

19 Ibidem.

3.1 Riscul de imbolnavire in
pandemie si impactul asupra
participarii la spectacole

Un factor foarte important care influenteaza
comportamentele de consum in general este si nivelul de
incredere in ceilalti (din afara familiei sau grupului de prieteni).
Importanta acestui factor se amplifica in contexte sociale
precum actuala pandemie, care a facut ca distantarea sociald
si evitarea contactului cu persoane strdine s& devind egale
cu siguranta personald si a familiei. inainte de pandemie,
participarea la spectacole era recomandatd si promovatd ca o
metodd de eliberare a stresului sau de crestere a stimei de sine.
in perioada pandemiei participarea a fost asociatd mai mult cu
pericolul de imbolndvire. Intr-un asemenea context, s-a ridicat
problema increderii, sau, mai bine spus, a lipsei de incredere n
ceilalti in ceea ce priveste respectarea normelor de siguranta
si contributia lor la binele comun prin auto-protectie. Asa cum
am mentionat mai sus, o treime din consumatorii de teatru din
Marea Britanie, spre exemplu, nu s-ar simti confortabil dacd
ar trebui sd stea lGngd o persoand necunoscutd in sala de
spectacol.

Un studiu® realizat in anul 2021 pe respondenti din Europa
si SUA a analizat nivelul de incredere in ceilalti si in institutii pe
perioada pandemiei, precum si modul in care increderea (sau lipsa
ei) afecteazd comportamentele de protectie si evitare?!. Autorii
au impartit aceste comportamente in comportamente de evitare
(pGstrarea distantarii sociale, evitarea contactului cu persoane
strdine, evitarea folosirii transportului public, evitarea apropierii
de persoane vérstnice sau cu boli cronice, pentru a le proteja) si

20 Frederik Jorgensen, Alexander Bor si Michael B. Petersen, ‘Compliance without
fear: Individual-level protective behaviour during the first wave of the COVID-
19 pandemic’, British Journal of Health Psychology, 2021, https://bpspsychub.
onlinelibrary.wiley.com/doi/full/10.1111/bjhp.12519 (accesat la 21.02.2022).

21 Studiul a cuprins un esantion de 26 508 de respondenti din Danemarca,
Franta, Germania, Ungaria, Italia, Suedia, Marea Britanie si Statele Unite
ale Americii.
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comportamente de preventie (mdsuri de igiend precum spdlarea
frecventd a mainilor si purtarea mastilor de protectie). Rezultatele
studiului au ardtat cd persoanele cu un nivel ridicat de incredere
in ceilalti au adoptat mai rar masuri de protectie impotriva
fmbolndvirii?2. Aceste rezultate sunt similare cu rezultatele altor
studii si sunt explicate prin faptul cd spectatorii care au un nivel
ridicat de incredere in ceilalti intdmpind o dificultate psihologica
in a-i vedea drept surse de infectare?. Pe spectatori i-a motivat
sd adopte comportamente de protectie faptul c& au inteles ca
scaderea riscului de imbolndvire depinde de propria persoand
si de faptul cd protectia este o decizie individualg, dincolo de
actiunile statului sau ale celorlalti oameni.?* Comportamentele
de protectie au fost intelese si adoptate, iar publicul a inteles
cd trebuie sd le respecte pentru a scddea riscul de infectare.
Cu alte cuvinte, persoanele care s-au angajat in respectarea
normelor de sigurantd au fost mai degrabd motivate de un
nivel scazut de incredere in ceilalti si de un nivel mai ridicat de
"auto-eficacitate”. in psihologie, auto-eficacitatea se referd la
cat de mult suntem convinsi la nivel individual c& succesul sau
esecul unor actiuni proprii depind cel mai mult de capacitatea
si actiunile noastre?”. Este de notat c& esecul sau succesul
actiunilor noastre nu reprezint& doar elemente ale unei teorii
legate de eficacitate, ci pot functiona concret in situatii limitd.
Aceastd explicatie legatd de teoria auto-eficacitatii ne ajuta sa
intelegem cum functioneaz& comportamentul uman in situatii
limitd si dificile pentru umanitate, mai ales cd, pe toatd perioada
pandemiei, discursurile din spatiul public au fost negative, au
indus panicd vizavi de colectivitate si au descurajat petrecerea
timpului impreuna cu ceilalti.

22 Ibidem.

23 Fong si Chang, 2011, Lear, 1995, Aarge, Osmundsen si Petersen, 2016,
apud. Jorgensen, Bor si Petersen, 2021.

24 Frederik Jorgensen, Alexander Bor si Michael B. Petersen, ‘Compliance
without fear: Individual-level protective behaviour during the first wave of
the COVID-19 pandemic’, British Journal of Health Psychology, 2021.

25 Bandura, Albert, 'Self-efficacy: Toward a Unifying Theory of Behavioral
Change’, Psychological Review, Vol. 84, No.2, 1977, pp. 191-215.

3.2 Consumul de arte ale
spectacolului in functie de
spatiul de desfasurare

Un studiu in anul 2020 ce a inclus persoane cu varste
intre 14 si peste 65 de ani din mai multe state europene
(Romania, Spania, Italia, Belgia)?® a analizat legdtura dintre
consumul cultural si starea de bine/ confort psihologic in
timpul pandemiei de COVID-19. Conform acestui studiu, existd
o corelatie semnificativd din punct de vedere statistic intre
consumul de teatru si starea de bine?’. Vizionarea spectacolelor
de teatru a contribuit la sentimentul de apartenentd la un
grup, precum si la tr@irea unor sentimente de uimire, frumos,
sperantd, transcendentd?® si la impartdsirea catharsis-ului
(fmpreund cu sentimente de uimire/ veneratie).

Un alt studiu®, realizat la nivelul populatiei din Canada in
2020, a analizat, printre altele, intentia respondentilor de a
participa la spectacole muzicale, raportatd la spatiul in care se
desfasoard acestea. Rezultatele au ardatat faptul cd reticenta
participarii la spectacole de muzicd pe perioada pandemiei
este influentatd de capacitatea spatiilor in care se desfasoara
spectacolele. Cu cat sdlile de spectacole au mai multe locuri,

26 Ascolani, C. Cacovean, A. Passaretti, T. Portaluri, P.L. Sacco, S. Uboldi, R.
Zbranca, 'Art consumption and well-being during the Covid-19 pandemic’,
2020,https://art-wellbeing.eu/wp-content/uploads/2021/02/Research-Art-
Well-being-during-Covid-19.pdf, (accesat la 03.02.2022).

Centrul Cultural Cluj din Roménia si Fundatia Bruno Kessler din Italia, in
colaborare cu Centrul pentru Arte Frumoase BOZAR din Belgia si UGM
Slovenia (Umetnostna Galerija Maribor, unul dintre cele mai importante
muzee de artd modernd si contemporand din Slovenia), in cadrul proiectului
Art&Well-being. Proiectul a fost co-finantat de programul Europa Creativa.

27 Din englezd — well-being.

28 Ascolani, C. Cacovean, A. Passaretti, T. Portaluri, P.L. Sacco, S. Uboldi, R.
Zbranca, 'Art consumption and well-being during the Covid-19 pandemic’,
2020, https://art-wellbeing.eu/wp-content/uploads/2021/02/Research-Art-
Well-being-during-Covid-19.pdf, (accesat la 03.02.2022), p. 14.

29 David Coletto, ‘COVID-19 IMPACT STUDY ON LIVE MUSIC EVENTS.WAVE
2', Abacus Data (website), 2020, https://abacusdata.ca/live-music-threat-
pandemic-music-canada/ (accesat la 20.02.2022).
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cu atat nivelul de reticentd creste®. Astfel, peste 90% dintre
respondenti au declarat la jumdtatea anului 2020 c& nu
se simt confortabil sa participe la un concert in afara tarii
(in Statele Unite), iar 80% dintre respondenti s-au declarat
reticenti cu privire la concertele mari si festivalurile mari de
muzicd, care prin definitie adund la un loc grupuri mari de
oameni3l. Aceste rezultate indicd o transformare pe termen
mediu a practicilor de consum, chiar si dupd pandemie,
intrucat este posibil ca pe viitor unele categorii de public sd
evite total participarea la concerte sau festivaluri de muzica
ce implica grupuri de oameni. Datele studiului aratd, asadar,
cd respondentii preferd consumul de muzicd in comunit&ti mai
mici. Tn ultimii ani, concertele mari si festivalurile de muzica
si-au creat un important segment de consumatori. fns&, odata
cu pandemia de COVID-19, aceste spectacole ar putea pierde
procente importante din publicul fidel. Fenomenul poate sd&
se manifeste si dupd incheierea pandemiei. Pe de alta parte,
pentru unii dintre artisti, organizarea unor concerte de mai
mici dimensiuni ar putea fi o oportunitate. Aceastd ipotezd
este sustinutd de rezultatele studiului mentionat anterior,
avand Tn vedere cd majoritatea publicului canadian preferd
s& participe la un spectacol sustinut intr-un spatiu mic, un bar
sau un pub local.

3.3 Consumul de spectacole
online

Conform unor date prezentate in anul 2020 de United
Talent Agency??, 90% din publicul american, care obisnuia s&
meargd la spectacole de muzicd live, a cautat sa suplineascd
lipsa acestor oferte prin consumul de muzica online. In urma
aplicarii unui chestionar cu intrebdri cu variante multiple de
raspuns, 55% dintre respondenti au ascultat online muzica

30 Ibidem.
31 Ibidem.

32 United Talent Agency, 'MEDIA AND ENTERTAINMENT IN THE TIME OF
CORONAVIRUS CONSUMER STUDY", 2020, https://unitedtalent.app.box.
com/v/UTACOVIDConsumerStudy (accesat la 20.02.2022).

artistilor preferati si 48% au urmdrit Tnregistrari ale unor
concerte mai vechi. In anul 2020, imediat dupd debutul
pandemiei, circa 70% dintre respondenti si-au exprimat
preferinta pentru concerte sau spectacole online, fie acestea
gratuite sau cu platd. Aceastd situatie ar putea duce la
modificarea unor comportamente de consum de concerte
online pe viitor, indiferent dacd acestea sunt furnizate gratuit
sau contra cost. Aceastd concluzie este confirmatd si de
faptul c& 73% din populatia analizatd declard cd va viziona
in continuare concerte sau spectacole difuzate gratuit pe
internet si in perioada post-COVID-19, iar 67% ar accepta sd
plateascd un bilet pentru a vedea un concert sau un spectacol
online dupd pandemie?. Pe de altd parte, un studiu similar
realizat in Canada®* a ardtat cd 89% dintre respondenti
considerd c& muzica online nu reuseste sd suplineasca
experienta participdrii la spectacole live.

in ceea ce priveste difuzarea spectacolelor de muzicd in
mediul online, un alt studiu3, intitulat "Corona Concerts: The
Effect of Virtual Concert Characteristics on Social Connection
and Kama Muta”, realizat in 2021, a analizat relatia dintre
concertele din mediul virtual si perceptia privind conexiunea
sociald generatd si starile de kama muta ("a fi miscat
(emotional)”).

Kama muta este un termen preluat din sanscritd si se referd
la sentimentele pozitive generate in contextul relatiilor sociale,
mai ales in perioadele dificile pentru umanitate. O experientd ce
poate declansa acest sentiment este, de exemplu, reintéinirea
cu un prieten dupd o lungd perioadd de timp. Unul dintre
obiectivele studiului a fost sd identifice dacd participarea la
spectacole de muzicd transmise online, in timp real, stérneste
aceleasi sentimente de kama muta. Rezultatele au ardtat ca

33 Ibidem.

34 David Coletto, ‘COVID-19 IMPACT STUDY ON LIVE MUSIC EVENTS.WAVE
2', Abacus Data (website), 2021, https://abacusdata.ca/live-music-threat-
pandemic-music-canada/ (accesat la 20.02.2022).

35 Dana Swarbrick et al.,, Corona Concerts: The Effect of Virtual Concert
Characteristics on Social Connection and Kama Muta, Frontiers in
Psychology, 2021.
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numai spectacolele online transmise live (nu inregistrate) au
posibilitatea de a genera sentimente similare.

3.4 Disponibilitatea de a viziona
spectacole de teatru online

in perioada pandemiei, unii producdatori au pus la
dispozitia consumatorilor spectacole de teatru inregistrate.
Aproape jumdtate dintre consumatorii din Marea Britanie
(43%) ar fi dispusi sa plateascd pentru a vedea spectacole

4. Tendinte de consum in
2021 la nivel national

Pentru anul 2021, procentele de consum la nivel national
s-au mentinut la fel de scdzute ca n anii de dinainte de
pandemie, comparativ cu alte forme de consum in spatiul
public, indiferent de conditiile si oferta din spatiul public sau de
ridicarea restrictiilor. in salile de spectacol a revenit in special
publicul fidel. Spectacolele de muzicd au rdmas pe primul loc in
preferinte, urmate de festivaluri de orice gen si de spectacolele
de divertisment. Un procent redus de respondenti (17%) au
afirmat cd au participat la spectacole de muzicd Tn aer liber,
12% au participat la festivaluri de orice gen, in timp ce 8%
au frecventat spectacole de divertisment in aer liber. Doar 6%
dintre respondenti au mers la spectacole de divertisment in
spatii inchise si la spectacole de teatru in aer liber si doar 5% la
teatru si la spectacole de divertisment in spatii inchise.®

La fel ca in anii de dinainte de pandemie, consumul de
teatru a inregistrat cele mai mici valori, indiferent cd vorbim
de spatii inchise sau deschise. Dacd ne raportam la datele
obtinute Tn 2020%, observdm cd procentele de consum au

36 From The Box Office, ‘Theatregoing survey 2021: Impact of Covid-19', From
The Box Office (website), 2021.

37 Oang, lulian, Tendinte ale consumului cultural public in contextul pandemiei

de teatru online, Tnsd nu pentru mai mult de un spectacol
si nu ar plati abonamente. Cu toate acestea, 41% din
publicul britanic nu este de acord cu transmiterea online
a spectacolelor de teatru, poate pentru cd spectacolele de
teatru implicd o experientd care ar trebui sa-si pdstreze
proprietatile si valoarea identitard de expresie. Dintre toti
cei chestionati, doar 4% ar fi dispusi s& achizitioneze un
abonament pentru streaming online al spectacolelor de
teatru preferate3®. Spre deosebire de publicul de muzicg,
publicul de teatru este mult mai reticent la ideea de a muta
practica traditional& de consum in mediul online.

artele spectacolului in anul

crescut pentru toate tipurile de spectacole, iar diferenta
cea mai notabild este pentru spectacolele de muzicd Tn aer
liber, unde avem o crestere de participare de 14%. Una
dintre explicatiile pentru cresterea consumului in anul 2021,
in comparatie cu 2020, este legatd si de cresterea ofertei
culturale.

Este posibil ca, dintre toate formele de spectacole
organizate in spatiul public, concertele de muzicd sa fi fost si
cel mai des organizate, astfel cd oferta a fost mai mare decat
in primul an de pandemie. in afard de spectacolele de muzicd,
participarea la festivaluri a inregistrat cele mai mari valori de
consum.

Totusi, aceste valori sunt foarte mici, indiferent cd vorbim
de spatii inchise sau deschise. in ceea ce priveste spatiul de
organizare, pentru toate tipurile de spectacole mentionate,
procentele de consum mai mari sunt pentru spectacolele
organizate Tn aer liber.

COVID-19. Analize comparative 2019-2020 in Croitoru Carmen, Marinescu
Becut Anda, Tendinte ale consumului cultural in pandemie, 2020, Editura
Universul Academic.
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Graficul 1. Procentul de participare la spectacole de muzicd, de teatru si de divertisment in ultimul an

Spectacole de muzica (de orice gen) in aer liber

Festivaluri de orice gen

Spectacole de divertisment (stand-up comedy, circ etc.) in aer liber
Teatru in aer liber

Spectacole de divertisment (stand-up comedy, circ etc.) in spatii inchise
Spectacole de muzica (de orice gen) in spatii inchise

Teatru in spatii inchise

Notd metodologicd. Au fost luate in considerare doar r&spunsurile "da”.

4.1 Gradul de satisfactie cu
privire la spectacolele la care au
participat respondentii

Pe ldngd frecventa generald de participare, am considerat
important sa identificam si nivelul de satisfactie cu privire la

spectacolele la care au participat oamenii in ultimele 12 luni
(spectacole de muzicd, festivaluri, spectacole de divertisment,

17% .
12% [

8% N

6% NN

6% [N

5% [

5% [

spectacole de teatru). Pentru aproape 50% dintre cei care
au participat, experienta din anul 2021 a fost similara cu
experienta de dinainte de pandemie. Pentru 30%, insq,
experienta artisticd a fost perceputd ca fiind mai slabd in
comparatie cu anii de dinainte de pandemie. Procentul nu este
deloc de neglijat, avénd in vedere procentele extrem de mici
de participare la unele dintre spectacole. Experienta artistica
este unul dintre indicatorii care determind un comportament
fidel de consum.

Graficul 2. Gradul de satisfactie cu privire la experienta participdrii la artele spectacolului

Experienta artistica a fost similara cu cea de dinainte de pandemie

49%

Experienta artistica a fost mai slaba comparativ cu perioada de dinainte de pandemie 30%

Experienta artistica a fost mai buna comparativ cu perioada de dinainte de pandemie 21%
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Am plecat de la premisa ca o parte dintre respondentii tineri
care nu au putut sau nu au vrut sd mai participe la spectacole
pe viu au cdutat alternative de consum pe internet. Am evaluat
gradul de multumire al celor care au ales s& foloseasca
internetul pentru a viziona spectacole online, concerte etc.,
inregistrate sau transmise in direct. Respondentii au fost in
foarte mare masurd multumiti de capacitatea spectacolelor de

a-i relaxa/destinde, de calitatea spectacolelor si de facilitatea
de a le accesa online. Cei care au ales s& urmdreascd
spectacole online au fost mai putin multumiti de originalitatea/
noutatea spectacolelor si de numarul lor. Pentru aceastd
analiz& am luat n considerare rdspunsurile celor care au ales
sd urmdreascd online spectacole, concerte etc.

Graficul 3. Gradul de multumire fatd de spectacolele urmdrite in mediul online

Numarul spectacolelor / concertelor

Originalitatea / noutatea spectacolelor / concertelor
Accesul online la spectacole / concerte

Calitatea spectacolelor / concertelor

Capacitatea lor de a ma relaxa / destresa

79%

87%

91%

92%

93%

Nota metodologicd. Au fost luati in considerare doar respondentii care au folosit internetul in ultimele 12 luni pentru vizitarea website-urilor sau a retelelor de socializare
teatrelor pentru a vedea spectacole transmise online/ in direct sau pentru a viziona spectacole / concerte etc., inregistrate. Gradul de satisfactie fatd de spectacole
/ concerte al celor care au folosit internetul in ultimele 6 luni pentru vizitarea site-urilor sau a retelelor de socializare ale unor teatre, pentru a vedea spectacole
transmise online / in direct sau pentru a viziona spectacole/ concerte etc., inregistrate.

O primd observatie este legata de posibilitatea ca cererea de
spectacole difuzate online sa fi fost mai mare decat oferta pe
care au putut sd o pund la dispozitie organizatiile culturale, fie
ele publice sau private. Mai este necesar s& mentiondm faptul
c& modul de chestionare a urmdrit o verificare strict cantitativa
a participdrii online la mai multor forme de spectacol — in care
au fost incluse spectacole de teatru, operd, dans, muzicile culte,
dar si spectacole/concerte comerciale. Satisfactia exprimatd in
procentele mari derivd din oportunitatea de a avea o alternativd,
fie ea si mediatd de internet, fatd de o absentd totald a acestui
tip de ofertd. In perioadele de lockdown (caranting), in care pana
si mersul la serviciu a fost restrictionat, este posibil ca oamenii, in
conditiile date, sa fi considerat acest tip de consum multumitor
si, evident, mult mai sigur decét participarea fizicd in spatiul
public.

Nu este cert cd anumite categorii de public vor migra complet
in mediul online, dar este de asteptat ca pentru anumite genuri,
care nu vor fi afectate major de forma de expresie transformatd
n produs audiovizual, consumul online s& creascd, mai ales dacd
tinem cont de procentele foarte mari de consum de internet in
general. Pe de altd parte, in general, consumul de acasd scade
calitatea experientei traite de spectator.

4.2 Consumul de arte ale
spectacolului in functie de
variabilele socio-demografice

Pentru estimarea acestor indicatori, am construit o serie
de profiluri consumatori in functie de caracteristicile socio-
demografice — gen, varstd, mediu de rezidentd, nivel de educatie
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si de venit — pentru publicul consumator de activitati artistice,
dintre care au fost incluse Tn analizd: mersul la spectacole de
muzicd de orice fel (in spatii inchise si in aer liber), mersul la
teatru (in spatii inchise si in aer liber), mersul la festivaluri de
orice fel si mersul la spectacole de divertisment (in spatii inchise
si in aer liber).

in ceea ce priveste participarea la activitati artistice in
spatiul public in functie de gen, barbatii au participat mai des
la spectacole si festivaluri de orice fel, atat in aer liber, cét siin
spatii inchise. Singura exceptie este frecventarea spectacolelor
de teatru in spatii inchise, unde se inregistreaza un procent

egal de barbati si femei (6%). Astfel, diferente procentuale
in functie de gen apar pentru consumul de spectacolele de
muzica in aer liber, unde au participat 21% dintre barbati,
comparativ cu doar 13% dintre femei. De asemeneaq,
femeile au participat la festivaluri cu 9 procente mai putin
decat bdarbatii. Mai mult, analizele au relevat o diferenta
de 6 procente intre femei si barbati pentru participarea la
spectacole de divertisment in spatii inchise. Atat femeile, cat
si barbatii au preferat cel mai des sd participe la spectacole
de muzicd in aer liber, comparativ cu toate celelalte tipuri de
manifestdri culturale studiate.

Graficul 4. Procentele de participare la spectacole si festivaluri in ultimul an, in functie de genul respondentilor

. Masculin . Feminin

Spectacole de muzica (de orice gen) in aer liber
Festival de orice fel

Spectacole de divertisment in aer liber

Spectacole de divertisment in spatii inchise
Spectacole de muzica (de orice gen) in spatii inchise
Teatru in spatii inchise

Teatru in aer liber

In ceea ce priveste vérsta, persoanele tinere, intre 18 si
35 de ani, au participat la toate tipurile de spectacole mai
des decdt celelalte categorii de varstd. Persoanele varstnice
care au ales sa participe la spectacole de teatru, muzicd sau
festivaluri de orice gen au preferat sd facd acest lucru mai
degrabd in aer liber, decat in spatii inchise.
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In ceea ce priveste consumul de spectacole in functie de
mediul de rezidentd, cele mai mari diferente de participare
se inregistreazd pentru spectacolele de divertisment in spatii
inchise (21% in mediul urban fatd de 11% in mediul rural) si
pentru festivalurile de orice gen (15% n mediul urban, 7% in
mediul rural), precum si pentru spectacolele de teatru (atat
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in aer liber, cat si in spatii inchise). Pentru toate tipurile de
spectacole, cel mai ridicat consum a fost in mediul urban,
singura exceptie fiind spectacolele de muzicd in aer liber,

pentru care au fost inregistrate procente identice de consum
in cele doud medii de rezidentd.

Graficul 5. Procentul de participare la spectacole si festivaluri in ultimul an, in functie de mediul de rezidentd al respondentilor

. Urban . Rural

Spectacole de divertisment in spatii inchise

Festival de orice fel

Spectacole de divertisment in aer liber

Teatru in aer liber

Spectacole de muzica (de orice gen) in spatii inchise
Teatru in spatii inchise

Spectacole de muzica (de orice gen) in aer liber

Nivelul de educatie a avut, de asemeneaq, o influentd asupra
procentului de participare. Persoanele cu studii superioare
au participat mai frecvent la spectacole decét persoanele cu
studii medii sau cu un nivel scGzut de educatie. Persoanele
din toate categoriile de educatie au participat cel mai des la
spectacole de muzicd din aer liber si cel mai putin la spectacole
de teatru in spatii inchise.

in toate analizele de consum realizate in trecut a fost
evident faptul c& nivelul de educatie are influentd asupra
practicilor de consum cultural, in special atunci cdnd vorbim
de creatii din sectorul artelor spectacolului. in acest sens,
datele colectate Tn pandemie au confirmat aceeasi realitate.

21% I ———
1% —

15% I ——
7%

10% I
7% ——

10% I
2%

7% .
4%

7% I
3% .

6% I
6% I——

Persoanele cu un nivel mai ridicat de educatie participd mai
des la spectacole, chiar si in perioade dificile.

in ceea ce priveste nivelul de venit, persoanele cu venituri
mici si medii au inregistrat cele mai mici procente de consum
pentru toate tipurile de spectacole, comparativ cu persoanele
cu un nivel de venit mai ridicat. in general, persoanele cu un
nivel de venit mai ridicat consuma mai des orice creatie din
sectorul artelor spectacolului.
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4.3 Motive pentru care respondentii
NU au participat la spectacole

de muzica, spectacole de teatru,
festivaluri

in cadru acestei sectiuni am analizat principalele motive
pentru care respondentii nu au participat in ultimele 12 luni
la urmdtoarele activitati artistice: spectacole de muzica
de orice gen, spectacole de teatru, festivaluri diverse. De

asemened, am urmarit sd identificdm dacd variabilele
socio-demografice influenteazd motivele de non-consum.

in ceea ce priveste principalele motive de non-participare,
rezultatele ne indicd faptul cd una dintre cele mai mari
bariere pentru consum a fost oferta culturald redusd. Peste
20% dintre respondenti au mentionat c& au vrut sa participe
la spectacole sau festivaluri, dar acestea nu s-au organizat
in localitatea lor. A doua componentd Tn decizia de a nu
participa este legatd de teama de Tmbolndvire pe fondul
pandemiei Covid 19.

Graficul 6. Motivele de non-participare la spectacole si festivaluri in general

. Spectacole de muzica . Spectacole de teatru

Am vrut sa particip, dar in localitatea mea nu s-au organizat

Nu am participat din cauza pandemiei de COVID-19 / Mi-a fost teama ca m-as putea imbolnavi

Nu mi-am dorit / Nu as fi participat indiferent de situatia cauzata de COVID-19

Nu mi-am permis din punct de vedere financiar

Nu am gasit niciun eveniment in aceasta perioada care sa fie pe gustul meu

Am preferat s& urmaresc aceste evenimente / productii in spatiul online

Nu am avut timp

Nu mi-a permis starea de sanatate

Alte mentiuni

Festivaluri
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in cazul spectacolelor de teatru, cel mai frecvent motiv a
fost legat de lipsa de ofertd. Dintre cei care nu au participat
la niciun spectacol (peste 80% dintre respondenti), 27%
au motivat lipsa de organizare de spectacole de teatru din
localitatea lor ca principald cauzd, prin comparatie cu 18%
care au invocat frica de Tmbolndvire. Subliniem faptul cg,
desi, intentia de participare a fost ridicatd, datele de consum
disponibile din anii anteriori aratd constant procente mici de
participare efectiva la spectacolele de teatru. Motivele de non-
participare care au vizat lipsa de acces la spectacole sau lipsa
de ofertd culturald, pe care le-au invocat respondentii foarte
des, pot fi explicate in mare mdsurd de efectul de dezirabilitate.
Respondentilor le este mai la indem&nd sa declare ca nu au
putut accesa oferta culturald, decét sa se pozitioneze radical
ca fiind non-consumatori.

Pentru spectacolele de muzicd si festivaluri, diferenta dintre
cei care au invocat lipsa de acces si frica de imbolndvire este
mai micd. Cele doud categorii de respondenti mentionate sunt
importante pentru identificarea celor mai puternice motive
pentru non-participare in randul celor care ar fi participat
dacd situatia ar fi fost diferitd. Referitor la spectacolele de
muzicd, de teatru sau festivaluri, primele trei motive invocate
de cdtre cei care nu au participat la niciun astfel de spectacol

sunt: faptul ca n localitatea respondentului nu s-au organizat
astfel de spectacole, teama de imbolndvire de COVID si lipsa
interesului pentru astfel de spectacole, indiferent de situatia
pandemicd. Alte motive se referd la preferinta de a urmari
aceste spectacole in mediul online, la limitarea financiara si la
lipsa unor spectacole pe gustul respondentului.

Pentru cei care nu au participat la spectacole de muzicd
motivatia cel mai des invocatd (22%) a fost c& in localitatea lor
nu au fost organizate astfel de spectacole, altii nu au participat
din teama de Tmbolndvire (20%), iar 17% nu ar fi participat,
indiferent de situatia pandemicd. Acest procent reprezintd
segmentul de non-consumatori, care nu si-ar schimba optiunea
de non-consum, indiferent de context. in ceea ce priveste
consumul prin internet, dintre toate tipurile de spectacole
analizate, spectacolele de muzicd beneficiazd de cei mai multi
spectatori online (12% dintre respondenti).

Motivele de non-participare in functie de categoriile de
gen ne indicd cd femeile sunt in general mai preocupate de
aspectele legate de sdndtate si au considerat in mai mare
masurd decat barbatii ca participarea ar fi putut creste riscul
de Tmbolnadvire. Astfel, decizia de a nu participa din motive de
sigurantd sanitard a fost mai vizibild in réndul femeilor decat
in radndul barbatilor.

Tabelul 1. Motivele de non-participare la spectacole si festivaluri, in functie de genul respondentilor

Nu am participat
din cauza
pandemiei de
COVID-19/ Mi-a
fost teama ca m-as

Am vrut sa particip,
dar in localitatea

mea nu s-au
organizat

Nu mi-am dorit/
Nu as fi participat
indiferent de
situatia cauzata de
COVID-19

Nu am gasit niciun Am preferat sa
Nu mi-am permis eveniment in urmaresc aceste
din punct de vedere | aceasta perioada evenimente/
financiar care sa fie pe gustul | productii in spatiul

meu online

putea imbolnavi
(SPECTACOLE DE MUZICA)
Masculin 22% 20% 20%
Feminin 25% 23% 17%
SPECTACOLE DE TEATRU
Masculin 26% 17% 27%

Feminin 32% 23% 19%

11% 14% 13%
14% 7% 14%
6% 11% 13%
14% 5% 7%
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Nu am participat

N — dinieanes Nu mi-am dorit/ Nu am gasit niciun Am preferat sa
dar in IocaFI,itateap' andemiei de Nu as fi participat Nu mi-am permis eveniment in urmaresc aceste
mealniEE CpOVID-'IQ/ Mi-a indiferent de din punct de vedere | aceasta perioada evenimente/
organizat fost teama c3 m-as situatia cauzata de financiar care sa fie pe gustul | productii in spatiul
9 o . o7 COVID-19 meu online
putea imbolnavi
FESTIVALURI
Masculin 28% 18% 22% 9% 13% 10%
Feminin 27% 27% 23% 9% 9% 5%
in ceea ce priveste principalele motive de non-participare procentele de consum vor fi intotdeauna mai mici decat in
in functie de mediul de rezidentd, atat pentru teatru si muzicd, urban.

cat si pentru festivaluri, participarea din mediul rural a fost

IR e ! } s Persoanele din mediul urban sunt mai temd&toare cu privire
restransa |_n principal dg lipsa de occes: P?rsoongle d'rT mediul la riscul de imbolndvire, posibil din cauza faptului c& spatiile
urban au invocat motive legate de sandtate si de riscul de

N - N ) N din orase sunt mai aglomerate si mult mai mult frecventate de
imbolndvire pentru toate tipurile de spectacole analizate. In oameni. De asemenea, este posibil ca persoanele din mediul

conditiile in care stim faptul cd mediul rural oferd un acces mai urban sd fie mult mai constiente de riscurile pe care le implica

scazut la spectof:ole de_cqt med"{l Elr_bqn, estevfocvlrte posibil pandemia, datoritd unui nivel mai ridicat de informare si de
ca persoanele din mediul rural s& fsi doreascd s& consume acces la informatii.

anumite tipuri de produse de spectacol, dar, din lipsd de acces,

Tabelul 2. Motivele de non-participare la spectacole si festivaluri, in functie de mediul de rezidenta al respondentilor

Nu am N
Am vrut sa zf'xrtlmpat dNu_ r;"'\iam N . gasit niciun Am preferat sa
articip, dar In Canes on Himang eveniment urmaresc aceste
P B pandemiei de fi participat permis din = - .
in localitatea ; o in aceasta evenimente/
meaniey COVID-19/Mi-a | indiferent de |punct de vedere erioad3 care roductii in
— fost teama ca | situatia cauzata financiar sg fie be qustul spatiul online
g m-as putea de COVID-19 r':\et? pat
imbolnavi
Spet;tacole de Muzica (in functie de 17% 26% 19% 11% 11% 16%
mediul urban)
Spec;tacole de muzica (in functie de 21% 17% 19% 14% 8% 11%
mediul rural)
Spec.tacole de teatru (in functie de 21% 25% 24% 11% 7% 12%
mediul urban)
Spectacole de teatru (in functie de 27% 15% 23% 10% 7% 8%

mediul rural)
Festivaluri (in functie de mediul urban) 20% 29% 23% 6% 12% 10%
Festivaluri (in functie de mediul rural) 34% 17% 22% 12% 11% 4%
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4.4 Intentia de participare pentru
urmatoarele 12 luni

Pandemia de COVID-19 a schimbat o serie de elemente ale
practicilor de consum cultural n spatiul public. Dacd deciziile
de consum inainte de pandemie erau stabilite pe alte criterii,
fncepdnd cu anul 2020, criza sanitard a devenit un factor care a
influentat decizile de consum intr-o masurd mai micd sau mai
mare, chiar si atunci cand a existat context de consum sau acces.
Din aceste considerente, este relevant sa identificdm intentiile de
consum cultural ale oamenilor, incluzdnd ca variabild de decizie
evolutia situatiei pandemice. Am structurat patru categorii
de posibile situatii. Prima este non-participareaq, indiferent
de evolutia situatiei. De obicei in aceastd categorie sunt non-
consumatorii pentru care alegerile se bazeazd pe alte criterii
de consum sau non-consum. Pentru celelalte trei categorii,
am evaluat participarea luénd in calcul trei scenarii posibile:
indiferent cum evolueazd situatia, doar dacé situatia raméne
la fel sau dacd situatia se imbunététeste. In cazul teatrului, se
poate discuta despre influenta unor factori care nu au neaparat

legaturd cu situatia pandemiei — spre exemplu, lipsa de acces/
de infrastructurd pentru spectacol in mediul rural si probleme de
sandatate/ limitdrile cauzate de vérsta. Totusi, pentru consumul
de teatru n aer liber procentul persoanelor care nu au nicio
intentie de a participa in urmdtorul an este mai mare decét
al celor care nu au nicio intentie de a merge la spectacole de
muzicd n aer liber.

in ceea ce priveste intentia de participare la spectacole de
muzicd, 71% dintre respondenti nu intentioneaz& sd participe
la spectacole de muzicd in spatii inchise, indiferent de situatie
Totusi, cei care sunt dispusi sa participe preferd preponderent
spectacolele de muzica in aer liber, doar dacd situatia se
imbundtateste (20%). Spectacolele de muzicd in spatii inchise
sunt mai putin preferate, indiferent de evolutia situatiei. in cazul
spectacolelor de muzicd, spatiul in care se desfasoard are un
impact mai mare decat in cazul spectacolelor de teatru, in sensul
cd publicul ar participa mai des la concerte in aer liber, decat
ar face-o in cazul spectacolelor de teatru, dacd acestea ar fi
organizate n aer liber.

Graficul 7. Intentia de participare la spectacole de muzicd in urmdtorul an, in functie de tipul de spatiu
si de posibilele scenarii de evolutie a pandemiei

. spectacole de muzica (orice gen) in spatii inchise . spectacole de muzica (orice gen) in aer liber

NU, indiferent de situatie
DA, indiferent de cum va evolua situatia
DA, doar daca situatia se imbunatateste

DA, daca situatia ramane la fel

in cazul spectacolelor de teatru, intentia de non-participare
este similard, atat pentru spectacolele in aer liber, ct si pentru cele
organizate in sdli. Peste 70% dintre respondenti nu intentioneaza
s@ participe la spectacole de teatru, indiferent de cum va

71% I EE——
590 |

10% I
13% I—

15% I
20% I

4% .
8% Im

evolua pandemia. De altminteri, in cazul intentiei de participare,
preferintele se prezintd in favoarea spatiilor deschise, cu exceptia
cazului in care situatia se va imbundtdti (preferinta in acest caz
fiind pentru spatii inchise, la o mica diferentd procentuald).
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Graficul 8. Intentia de participare la spectacole de teatru in urmatorul an, in functie de tipul de spatiu
si de posibilele scenarii de evolutie a pandemiei

. teatru in spatii inchise ‘ teatru in aer liber

. - 7% |
NU, indiferent de situatie 71|

0, _
DA, indiferent de cum va evolua situatia 902/°_
17% I

DA, doar daca situatia se imbunatateste 15% I

. e A 4% N

DA, daca situatia ramane la fel 59 .
in cazul spectacolelor de divertisment, existd o diferentd imbundtdteste sau stagneazd, respondentii ar participa mai
in intentia de participare in relatie cu spatiul unde este des la spectacole de divertisment organizate in aer liber decat
sustinut spectacolul: 71% dintre respondenti nu ar participa la cele organizate in spatiul inchis. Una dintre explicatiile pentru
la spectacole de divertisment in spatii inchise, iar 66% nu aceastd situatie ar putea fi legatd de pdstrarea distantei

ar participa in spatii deschise, indiferent de cum va evolua sociale Tn timpul participdrii.
pandemia. Indiferent dacd situatia raméne neschimbatg, se

Graficul 9. Intentia de participare la spectacole de divertisment in urmdtorul an, in functie de tipul de spatiu
si de posibilele scenarii de evolutie a pandemiei

. spectacole de divertisment (de ex. stand-up . spectacole de divertisment (de ex. stand-up
comedy, circ etc.) in spatii inchise comedy, circ etc.) in aer liber

. N 71% |
NU, indiferent de situatie 66 1
(o)

DA, indiferent de cum va evolua situatia 10%8=
f - % I
DA, doar daca situatia se imbunatateste 16%
17% I

4% m—

DA, daca situatia ramane la fel 6% mmm—
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4.5 Intentia de participare
in functie de variabilele
socio-demografice

in functie de gen, se remarcad faptul ca barbatii ar participa
in procente mai mari decat femeile la spectacolele de muzicd,
fie Tn aer liber, fie in spatii inchise. Pentru spectacolele de
teatru, tendinta este ca femeile s& participe mai mult decét
barbatii. Spectacolele de teatru sunt singurele reprezentatii
la care femeile ar participa mai mult decat barbatii, indiferent
de evolutia pandemiei. Pentru restul tipurilor de spectacole,
barbatii sunt cei care au mentionat ca vor participa in
urmdtoarele 12 luni, indiferent de evolutia pandemiei.

Tinerii sunt cei care ar participa cel mai mult la spectacole in
spatiul public, indiferent c& vorbim despre cele in aer liber sau in
spatii inchise. Intentia de participare scade odatd cu inhaintarea
in varstd. O posibilé explicatie este legatda si de teama de
imbolndvire, care este mai mare in cazul varstnicilor. Persoanele
intre 18 si 50 de ani au declarat o preferint& de consum pentru
spectacole de muzicd in detrimentul celor de teatru, dar care nu
este Tn totalitate influentatd de pandemie, avand in vedere ca
si pentru anii de dinainte de pandemie tendintele de consum au
fost similare. Singura modificare majord adusd de pandemie a
fost abandonarea practicilor de consum de cdtre categoria de
peste 65 de ani, care au fost buni spectatori fhainte de pandemie,
dar pe care nu-i vom putea recupera pentru consumul cultural,
deoarece vor avansa in varstd si isi vor pierde mobilitatea.

In ceea ce priveste mediul de rezidentd, atat respondentii
din rural, cét si cei din urban manifestd o intentie mai scdzuta
de a merge la teatru in aer liber. Pentru spectacolele de muzica
in spatii inchise, intentia de participare ih urmdtoarele 12 luni
este mai mare, in medie, in cazul persoanelor din mediul urban,
cu conditia ca situatia pandemiei s& rémana cel putin la fel.

Imbunatatirea situatiei cauzate pandemie ar determina o
crestere de consum in special pentru spectacolele de muzicd si
teatru: 20% dintre respondentii din mediul urban ar participa

mai des la spectacole de muzica in aer liber si la spectacole de
teatru in spatii inchise, 19% ar participa la festivaluri si 17%,
la spectacole de teatru organizate in aer liber.

Graficul 10. Intentia de participare la spectacole in
urmdtorul an, indiferent de evolutia situatiei pandemice, in
functie de varsta respondentilor

. spectacole de muzica (de orice gen) in spatii inchise
. teatru in spatii inchise

spectacole de divertisment in spatii inchise
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36 - 50 ani 10% I
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51-65 ani 7%
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Peste 65 de ani 3% Il
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Daca situatia raméne la fel, doar 9% dintre respondentii din
mediul urban ar participa la spectacole de muzica in aer liber,
iar 7% ar participa la spectacole de teatru organizate in aer
liber sau la festivaluri de orice gen.

Pentru respondentii din mediul rural situatia este similara:
in cazul in care situatia ramane la fel, intentia de participare
la toate tipurile de spectacole este mai mica (intre 2% si 7%)
fatd de ipoteza imbunatatirii situatiei (intre 12% si 21%). Per
ansamblu, intentia de participare in mediul rural este mai mica
decat in mediul urban, cu exceptia spectacolelor muzicale in
aer liber, pentru care preferinta este usor crescut& in mediul
rural (21%) fatd de mediul urban (20%).
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Tabelul 3. Intentia de participare la spectacole si festivaluri in urmatorul an, in functie de mediul de rezidenta si de posibilele
scenarii de evolutie a pandemiei

Da, daca Da, doar daca | Da, indiferent A
. e A . Nu, indiferent
situatia ramane situatia se de cumva de situatie
la fel imbunatateste | evolua situatia 4
spectacole de muzica (de orice gen) in spatii inchise organizate in mediul urban 6% 16% 10% 68%
spectacole de muzica (de orice gen) in spatii inchise organizate in mediul rural 2% 15% 9% 74%
spectacole de muzica (de orice gen) in aer liber organizate in mediul urban 9% 20% 16% 55%
spectacole de muzica (de orice gen) in aer liber organizate in mediul rural 6% 21% 11% 62%
Spectacole de teatru in spatii inchise organizate in mediul urban 5% 20% 9% 66%
spectacole de teatru in spatii inchise organizate in mediul rural 2% 14% 7% 77%
spectacole de teatru in aer liber organizate in mediul urban 7% 17% 10% 66%
spectacole de teatru in aer liber organizate in mediul rural 3% 12% 8% 77%
festivaluri de orice fel organizate in mediul urban 7% 19% 12% 62%
festivaluri de orice fel organizate in mediul rural 5% 18% 11% 66%
in ceea ce priveste intentia de participare corelatd cu participare indiferent de evolutia situatiei pandemice. Pentru
evolutia pandemiei de COVID-19, in functie de nivelul de variabila nivel de venit, profilurile sunt asemdndtoare in cadrul
educatie, pentru toate tipurile de spectacole in spatiul public, categoriilor, existand si aici diferente in intentia de participare
intentia de participare creste odatd cu nivelul de educatie, in raportatd la scenariile de evolutie a pandemiei si spatiile in
contextul in care situatia pandemicd va rdméne la fel sau se va care se desfdsoard spectacolele.

imbundtdti. Aceeasi tendintd este vizibila si in cazul intentiei de
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5. Concluzii

Instalarea carantinei pe anumite perioade fn timpul
pandemiei a suspendat activitdtile culturale din spatiul public,
aproape toate spatiile dedicate consumului cultural fiind
inchise pentru public. Drept urmare, si spectacolele (de orice
tip) au avut acelasi regim restrictiv, iar pentru cei mai multi
consumatori accesul a fost limitat sau complet anulat. Dacd in
perioada carantind totald spatiul public a fost clar inaccesibil
pentru spectacole, odatd cu ridicarea treptatd a restrictiilor,
autoritdtile au generat o lungd perioadd de confuzie pentru
public. in prima parte a anului 2021, comunicatele publice
care au anuntat conditiile specifice de participare au fost
intr-o contradictie sistematicd. in unele regiuni geografice ale
tarii, diferite spatii care au gdzduit spectacole au fost complet
functionale si deschise, iar n alte regiuni spectacolele au fost
organizate cu restrictii de participare. Toat& aceastd perioadd
a fost dificild pentru public, mai ales c& deciziile de suspenda
sau de a redeschide anumite spatii ori de a se relua diverse
activitati au fost anuntate cu putin timp fnainte de termenul
de aplicare a acestor decizii, asa incat pentru organizatorii
de spectacole a fost dificil sa se poatd adapta in timp real la
conditiile impuse pentru redeschidere.

Pe 14dngd bariere de accesibilitate, pandemia a adus si
bariere ce au tinut de reactiile publicului la o situatie dificild.
Teama de a petrece timp cu persoane necunoscute, reticenta
la petrecerea timpului liber in colectivitate — datorate riscului
imbolndvire — au fost bariere de consum totalmente noi
pentru public, create de situatia pandemicd, asa cum am
ardtat pe parcursul capitolului. Conform analizelor noastre,
aceste noi bariere au fost cel mai puternic evidentiate pentru
publicul fidel si chiar pentru publicul ocazional. Pentru non-
consumatori, perioada de pandemie. nu a adus modificari din
punctul de vedere al consumului sau al intentiei de consum de
spectacole, aceastd categorie de public fiind inclinatd mai mult
catre consumul pasiv (TV, internet).

Asadar, per ansamblu, pandemia a determinat o serie de
modificari Tn practicile consumatorilor de spectacole. Indiferent
de tipologia spectacolului, a crescut consumul de reprezentatii
difuzate pe internet, dar aceastd situatie a fost determinata
si de lipsa de alternative de consum, majoritatea activitatilor
culturale fiind intrerupte pentru perioade substantiale de timp.
Consumul de spectacole pe internet a fost un comportament
reactiv si a reprezentat o alternativd contextuald intr-o
perioadd dificild. Cei mai multi consumatori de arte ale
spectacolului preferd sd se Intoarcd la varianta de consum in
sdli de spectacol.

Tn anul 2021, cei mai multi dintre respondenti au mentionat
cd au participat la spectacole de muzicd in aer liber cel putin
o datd in ultimele 12 luni, si mai putin de un sfert au participat
la festivaluri de orice fel. Cele mai mici procente de consum
au fost inregistrate pentru spectacolele de teatru (in spatii
inchise sau in aer liber) si pentru spectacolele de muzica si
de divertisment organizate in spatii inchise. Din punctul de
vedere al spatiului de desfasurare (inchis sau deschis), cea
mai pronuntatd preferintd de consum se observd in cazul
spectacolelor de muzicd organizate in aer liber, comparativ cu
cele organizate in spatii inchise. O explicatie pentru aceasta
diferentd in practicile de consum poate fi legatd si de oferta
care a fost disponibild in anul 2021.

in general, tendinta privind consumul de spectacole se
mentine in comparatie cu anii de dinainte de pandemie,
comparativ cu alte forme de consum cultural in spatiul
public. Spectacolele de muzicd sunt pe primul loc in
preferinte, urmate de festivaluri, spectacole de divertisment
si spectacole de teatru. In ceea ce priveste satisfactia
fatd de spectacolele la care oamenii au participat in anul
2021, pentru jumatate dintre participanti experienta a fost
similard cu experienta de dinainte de pandemie. Exist& insd
si un procent considerabil de oameni care au perceput o
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diferent& comparativ cu anii de dinaintea pandemiei, acesti
respondenti resimtind o experientd artisticd mai slaba din
punct de vedere calitativ in ultimul an. Pentru persoanele
care au ales sd urmdareascda spectacole online, consumul pe
internet a fost o experientd care le-a ajutat s& suplineascd
intr-o anumitd masurd sentimentele de kama muta asociate
consumului colectiv de artd; in lipsa unei alternative,
spectacolele online au Tmplinit in foarte mare masurd nevoia
de relaxare/destindere a spectatorilor. Cei care au ales acest
tip de consum au mai fost in special multumiti de calitatea
spectacolelor si de posibilitatea accesarii online a acestora.
Gradul de satisfactie fatd de originalitatea/ noutatea
spectacolelor pe care respondentii le-au putut accesa prin
internet a fost ceva mai mic.

in ceea ce priveste principalele motive de non-participare,
una dintre cele mai mari bariere pentru consum a fost nivelul
scazut de acces la spectacole in anul 2021. in afard de lipsa
de acces, a doua componentd in decizia de a nu participa a
fost legatd de teama de imbolndvire pe fondul pandemiei de
COVID-19. Principalele diferente socio-demografice in legdturd
cu motivele de non-participare ne aratd ca femeile sunt in
general mai preocupate de aspectele legate de séindtate si au
considerat, in mai mare md&surd decat barbatii, cd participarea
ar fi putut creste riscul de imbolndavire. Persoanele in vérsta
sunt de obicei mai reticente in a participa la spectacole, in
special pe fondul temerii de Tmbolndvire. Persoanele din
mediul urban au invocat mai des teama de imbolndvire ca
motiv de non-participare. Pe fondul riscului de Tmbolndvire,
persoanele cu un nivel de educatie ridicat au evitat sa participe
la spectacole in spatiul public mai des decat persoanele cu un
nivel mediu sau scazut de educatie.

In ceea ce priveste intentia de participare in urmdtorul an,
cei mai multi oameni nu ar participa la spectacole, indiferent
de evolutia viitoare a pandemiei.

Pentru segmentul de non-consumatori datele inregistrate
au rdmas similare cu cele din anii de dinainte de pandemie,

rezultatele studiului neindicdnd pentru acest segment
schimbdri ale comportamentului sau ale intentiilor de consum.

Consumatorii fideli sau ocazionali de arte ale spectacolului
au fost in general afectati nu numai din punctul de vedere al
participdrii, ¢i si Tn ceea ce priveste intentia de a participa la
spectacole in urmdatorul an.

Dintre cei care ar participa la spectacole de muzica in spatii
inchise sau deschise, cei mai multi ar merge doar dacd situatia
s-ar imbunatati. Tinerii si persoanele adulte sunt cele care ar
participa cel mai mult la spectacole de muzica in spatiul public,
indiferent c& vorbim despre cele organizate in aer liber sau in
spatii inchise. Intentia de participare scade odatd cu inaintarea
in varstd (majoritatea celor in varstad nu ar participa la nici un
tip de spectacol, indiferent de situatie)si este limitata de tipul
de spatiu in care este organizat un spectacol. Persoanele mai
n varstd sunt dispuse mai degrabd s& participe la spectacole
in aer liber, in timp ce tinerii sunt mai indiferenti cu privire la
acest aspect.
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6. Anhexe

Graficul 11. Intentia de participare la spectacole de muzicd in spatii inchise, n functie de evolutia situatiei pandemice

‘ DA, daca situatia . DA, doar daca situatia . DA, indiferent de cum NU, indiferent
ramane la fel se imbunatateste va evolua situatia de situatie
4% 15% 9% %

Graficul 12. Intentia de participare la spectacole de muzicd in aer liber, in functie de evolutia situatiei pandemice

‘ DA, daca situatia . DA, doar daca situatia . DA, indiferent de cum NU, indiferent
ramane la fel se imbunatateste va evolua situatia de situatie
8% 20% 13% 59%

Graficul 13. Intentia de participare in urmatorul an la spectacole de muzica in aer liber, in functie de evolutia
situatiei pandemice si de varsta respondentilor

@ B8-35ani @ 36-50ani @ 51-65ani @ Peste 65 de ani

48% I —

NU, indiferent de situatie 56%
58% II—

78% I

DA, indiferent de cum va evolua situatia 16% N—

DA, doar daca situatia se imbunatateste 22% I

DA, daca situatia ramane la fel 6% Imm
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Graficul 14. Intentia de participare in urmdtorul an la spectacole de teatru in spatii inchise, in functie de evolutia
situatiei pandemice si de varsta respondentilor

. 18 - 35 ani ‘ 36 - 50 ani . 51-65 ani . Peste 65 de ani

62 | m——

NU, indiferent de situatie 72%
71% [ ———

829 I

9% I

DA, indiferent de cum va evolua situatia 10% .
7% [
3% .

23% I

DA, doar daca situatia se imbunatateste 15%
17% s

15% I

6% N

DA, daca situatia ramane la fel 3%
5% [
0%

Graficul 15. Intentia de participare in urmdatorul an la spectacole de teatru in aer liber, in functie de evolutia
situatiei pandemice si de varsta respondentilor

@ B8-35ani @ 36-50ani @ 51-65ani @ Peste 65 de ani

66% | mmmm————

NU, indiferent de situatie 70%
' 70% [ ——

80% | mm———

9% N

DA, indiferent de cum va evolua situatia 1% —
9% [

6% N

18% I

DA, doar daca situatia se imbunatateste 14% I——
15%

12% I

7% .

DA, daca situatia ramane la fel 5% am
6% [

1% 1
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Graficul 16. Intentia de participare in urmdtorul an la festivaluri, in functie de evolutia
situatiei pandemice si de varsta respondentilor

@ B8-35ani @ 36-50ani @ 51-65ani @ Peste 65 de ani

59%0 | m——

NU, indiferent de situatie 56% I
63% [IE—

81% I m———

12% I

DA, indiferent de cum va evolua situatia 16% —
10% [

8% N

22%

DA, doar daca situatia se imbunatateste 20% I——
21%

9% I

7% .

DA, daca situatia ramane la fel 8% Immm
' 6% [

2% 1|

Graficul 17. Intentia de participare in urmdtorul an la spectacole de divertisment in spatii inchise, in functie de evolutia
situatiei pandemice si de varsta respondentilor

@ B8-35ani @ 36-50ani @ 51-65ani @ Peste 65 de ani

55% I —

NU, indiferent de situatie 726 I —
7'S Yl

85% I ——

13% I

DA, indiferent de cum va evolua situatia 8% I
7%
3%

25% I——

DA, doar daca situatia se imbunatateste 14% I——
14%

1% I

7%
DA, daca situatia ramane la fel 6% m
4% [

0%
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Graficul 18. Intentia de participare in urmdtorul an la spectacole de divertisment in aer liber, in functie de evolutia
situatiei pandemice si de varsta respondentilor

@ c-35ani @ 36-50ani @ 51-65ani @ Peste 65 de ani

56% |

NU, indiferent de situatie 64% I
' 71% [ ——

77 %

13% I

DA, indiferent de cum va evolua situatia 12% I——
9% [
6% N

23%

DA, doar daca situatia se imbunatateste 18% N
15%
13% I

8% N

DA, daca situatia ramane la fel 6% mm
6% [
5%

Graficul 19. Intentia de participare la spectacole de muzicd (de orice gen) in spatii inchise, in functie de evolutia
situatiei pandemice si de mediul de rezidentd

. Urban . Rural

. I 68% |
NU, indiferent de situatie 74
- _— 10% E—
DA, indiferent de cum va evolua situatia 9% I
DA, doar daca situatia se imbunatateste 16%
' ves 15%

6% I

DA, daca situatia ramane la fel 2% mm
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Graficul 20. Intentia de participare la spectacole de muzica (de orice gen) in aer liber, in functie de evolutia situatiei
pandemice si de mediul de rezidentd

. Urban ‘ Rural

. L 55% |
NU, indiferent de situatie 639%
o N % I
DA, indiferent de cum va evolua situatia 16%
1% I

e - % I
DA, doar daca situatia se imbunatateste 20%
21% I

9% I

DA, daca situatia ramane la fel 6% M

Graficul 21. Intentia de participare la spectacole teatru in spatii inchise, in functie de evolutia situatiei
pandemice si de mediul de rezidenta

. Urban . Rural

. N 66%
NU, indiferent de situatie 7.8
. L 9% I
DA, indiferent de cum va evolua situatia 7% E—
o ‘s % I
DA, doar daca situatia se imbunatateste 20%
4% I

5% N

DA, daca situatia ramane la fel 2% mm

Graficul 22. Intentia de participare la spectacole teatru in aer liber, in functie de evolutia situatiei pandemice si de mediul de rezidenta

. Urban ‘ Rural

. N 66
NU, indiferent de situatie 77% |
o L 10% I
DA, indiferent de cum va evolua situatia 8% I
e ‘s % I
DA, doar daca situatia se imbunatateste 17%
12% I

7% I

DA, daca situatia ramane la fel 3% .
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Graficul 23. Intentia de participare la festivaluri, in functie de evolutia situatiei pandemice si de mediul de rezidentd

. Urban . Rural

. I 62% |
NU; indiferent de situatie 67% |
DA, indiferent de cum va evolua situatia 121‘;/?% EE——
DA, doar daca situatia se imbunatateste 19%
' S 18% I

7% I—

DA, daca situatia ramane la fel 5%

Graficul 24. Intentia de participare la spectacole de divertisment in spatii inchise, in functie de evolutia situatiei
pandemice si de mediul de rezidentd

. Urban ‘ Rural

. o 70% |
NU, indiferent de situatie 72%
. o 7% I
DA, indiferent de cum va evolua situatia 9% I
e s % I
DA, doar daca situatia se imbunatateste 17%
16% I

6% N

DA, daca situatia ramane la fel 3%

Graficul 25. Intentia de participare la spectacole de divertisment in aer liber, in functie de evolutia situatiei
pandemice si de mediul de rezidentd

. Urban ‘ Rural

. N 65% |
NU, indiferent de situatie 68/ |
. L %
DA, indiferent de cum va evolua situatia 10%
1M% I—

e - % I
DA, doar daca situatia se imbunatateste 18%
17% I

8% I

DA, daca situatia ramane la fel 4% .
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Tabelul 4. Intentia de participare la spectacole si festivaluri, in functie de tipul de spatiu, de evolutia situatiei pandemice si de
genul respondentilor

Da, doar daca situatia se Da, indiferent de cum va

Da, daca situatia ramane la fel Nu, indiferent de situatie

imbunatateste evolua situatia

spectacole de muzica (de orice gen) in spatii inchise

Masculin 4% 16% 12% 68%
Feminin 4% 15% 6% 75%
spectacole de muzica (de orice gen) in aer liber

Masculin 9% 21% 16% 54%
Feminin 6% 20% 11% 63%
teatru in spatii inchise

Masculin 3% 19% 7% 71%
Feminin 4% 17% 8% 71%
teatru in aer liber

Masculin 5% 15% 8% 72%
Feminin 5% 15% 10% 71%
festival de orice fel

Masculin 7% 22% 15% 57%
Feminin 5% 15% 9% 71%
spectacole de divertisment in spatii inchise

Masculin 5% 20% 11% 64%
Feminin 4% 13% 5% 78%

spectacole de divertisment in aer liber
Masculin 6% 21% 13% 60%
Feminin 6% 13% 8% 73%
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Graficul 26. Motivele de non-participare la spectacole de teatru, in functie de nivelul de educatie al respondentilor

‘ Cel mult gimnaziu . Cel mult post-liceala . Studii superioare

M M . N . . 7%
Am preferat s& urmaresc aceste evenimente / productii in spatiul online 12% s

12% ——

P ' . e ‘e 6% I
Nu am gasit niciun eveniment in aceasta perioada care sa fie pe gustul meu 8%

1%

17%
Nu mi-am permis din punct de vedere financiar ? 7%

1% 1

) ) ' e I . 21% I—
Nu mi-am dorit / Nu as fi participat indiferent de situatia cauzata de COVID-19 25% D

20% I

- ) .- . - . . 15% .
Nu am participat din cauza pandemiei de COVID-19 / Mi-a fost teama ca m-as putea imbolnavi 20%

37% ———

34% I—
Am vrut sa particip, dar in localitatea mea nu s-au organizat 28% I

19% I

Nota metodologicd. Au fost luati in considerare doar respondentii care NU au participat
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Graficul 27. Motivele de non-participare la spectacole de muzicd, in functie de nivelul de educatie al respondentilor

‘ Cel mult gimnaziu . Cel mult post-liceala . Studii superioare

Am preferat sa urmaresc aceste evenimente / productii in spatiul online

Nu am gasit niciun eveniment in aceasta perioada care sa fie pe gustul meu

Nu mi-am permis din punct de vedere financiar

Nu mi-am dorit / Nu as fi participat indiferent de situatia cauzata de COVID-19

Nu am participat din cauza pandemiei de COVID-19 / Mi-a fost teama ca m-as putea imbolnavi

Am vrut sa particip, dar in localitatea mea nu s-au organizat

15% .
11%
19% I

8%
10% [
15% I

17%
12% s
1% 1

13%
22%
21% I

19%
22% [
29% I

28% I—
23% [
15% I
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Graficul 28. Motivele de non-participare la spectacole de muzicd, in functie de varsta respondentilor

@ c-35ani @ 36-50ani @ 51-65ani @ Peste 65 de ani

10% I

Am preferat sd urmaresc aceste evenimente / productii in spatiul online 1203/% I
o [

17% I

10% I

Nu am gasit niciun eveniment in aceasta perioada care sa fie pe gustul meu 1% —
8% [
1%

8% I

Nu mi-am permis din punct de vedere financiar '|4°/"% |
o

17% I

24% I

Nu mi-am dorit / Nu as fi participat indiferent de situatia cauzatd de COVID-19 :llng I
o

15% I

21% I

Nu am participat din cauza pandemiei de COVID-19 / Mi-a fost teama ca m-as putea imbolnavi %8/% I
o

25% I——

27%

Am vrut sa particip, dar in localitatea mea nu s-au organizat 28?;50/_
o e
15% I

Notd metodologicd. Au fost luati in considerare doar respondentii care NU au participat
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Graficul 29. Motivele de non-participare la spectacole de teatru, in functie de vérsta respondentilor

@ c-35ani @ 36-50ani @ 51-65ani @ Peste 65 de ani

Am preferat sa urmaresc aceste evenimente / productii in spatiul online

Nu am gasit niciun eveniment in aceasta perioada care sa fie pe gustul meu

Nu mi-am permis din punct de vedere financiar

Nu mi-am dorit / Nu as fi participat indiferent de situatia cauzata de COVID-19

Nu am participat din cauza pandemiei de COVID-19 / Mi-a fost teama ca m-as putea imbolnavi

Am vrut sa particip, dar in localitatea mea nu s-au organizat

12% I
12% ——
8% [
6% I

10% I
9% .
4% [

5%

4%

1%
10% [

17%

26% I——
28% I——
19%

18% I

24% |
13%

23% [
22% |

24% |

27% —

35% ——
33% I—



Anexe 81

Graficul 30. Motivele de non-participare la festivaluri in functie de varsta respondentilor

@ c-35ani @ 36-50ani @ 51-65ani @ Peste 65 de ani

7% .

Am preferat sa urmaresc aceste evenimente / productii in spatiul online 9% =
P /P ol 11 SPa; 7% M
7% .

14% I

Nu am gasit niciun eveniment in aceasta perioada care sa fie pe gustul meu 14% ﬁ
(]
10% I

1%

Nu mi-am permis din punct de vedere financiar 5% =
P P 8% L

14% I

22% |

Nu mi-am dorit / Nu as fi participat indiferent de situatia cauzata de COVID-19 24%190/_
o [

24% |

27% |

Nu am participat din cauza pandemiei de COVID-19 / Mi-a fost teama ca m-as putea imbolnavi 27% 18% I—
o

22% |

19% I
Am vrut sa particip, dar in localitatea mea nu s-au organizat 350/30%
o e

23% I

Notd metodologicd. Au fost luati in considerare doar respondentii care NU au participat
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Graficul 31. Motivele de non-participare la festivaluri in functie de nivelul de educatie al respondentilor

‘ Cel mult gimnaziu . Cel mult post-liceala . Studii superioare

Am preferat s& urmaresc aceste evenimente / productii in spatiul online

Nu am gasit niciun eveniment in aceasta perioada care sa fie pe gustul meu

Nu mi-am permis din punct de vedere financiar

Nu mi-am dorit / Nu as fi participat indiferent de situatia cauzata de COVID-19

Nu am participat din cauza pandemiei de COVID-19 / Mi-a fost teama ca m-as putea imbolnavi

Am vrut sa particip, dar in localitatea mea nu s-au organizat

19% ——
30% I

22% I
22% [—
29% I

29% I
28% I
20% I
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Tabelul 5. Intentia de participare la spectacole in functie de tipul de spatiu, posibilele scenarii de evolutie a pandemiei si mediul

de rezidentd al respondentilor

Da, daca situatia ramane | Da, doar da<v:av5|tuat_|a se | Da, indiferent de cumva Nu, indiferent et
la fel imbunatateste evolua situatia g

spectacole de muzica (de orice gen) in spatii inchise

Cel mult gimnaziu
Cel mult post-liceala

Studii superioare

2%
5%
7%

spectacole de muzica (de orice gen) in aer liber

Cel mult gimnaziu

Cel mult post-liceala
Studii superioare
teatru in spatii inchise
Cel mult gimnaziu

Cel mult post-liceala
Studii superioare
teatru in aer liber

Cel mult gimnaziu

Cel mult post-liceala
Studii superioare
festival de orice fel

Cel mult gimnaziu

Cel mult post-liceala
Studii superioare
spectacole de divertisment in spatii inchise
Cel mult gimnaziu

Cel mult post-liceala
Studii superioare
spectacole de divertisment in aer liber
Cel mult gimnaziu

Cel mult post-liceala

Studii superioare

4%
9%
11%

2%
4%
8%

2%
5%
12%

4%
6%
11%

2%
6%
7%

5%
6%
10%

11%
16%
23%

19%
20%
23%

14%
17%
28%

12%
14%
25%

13%
21%
22%

15%
17%
18%

16%
18%
19%

7%
10%
12%

10%
13%
21%

6%
7%
14%

7%
8%
18%

10%
11%
17%

5%
10%
12%

9%
10%
14%

80%
69%
58%

67%
58%
45%

78%
72%
50%

79%
73%
45%

73%
62%
50%

78%
67%
63%

70%
66%
57%
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Graficul 32. Procentul de participare la spectacole si festivaluri in ultimul an, in functie de varsta respondentilor

@ c-35ani @ 36-50ani @ 51-65ani @ Peste 65 de ani

Spectacole de muzica (de orice gen) in spatii inchise

Spectacole de muzica (de orice gen) in aer liber

Teatru in spatii inchise
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Graficul 33. Procentul de participare la spectacole si festivaluri in ultimul an, in functie de nivelul de educatie al respondentilor
‘ Cel mult gimnaziu . Cel mult post-liceala . Studii superioare

. ) . G 4% N
Spectacole de muzica (de orice gen) in spatii inchise 5%

13% I

- ) - . 10%

Spectacole de muzica (de orice gen) in aer liber 18% W
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10%

- . 5%
Teatru in aer liber 5% [
13% I

5% am

Festival de orice fel 13%
21% I

N . NN 5%

Spectacole de divertisment in spatii inchise 6%
8% I

erti . . 7%

Spectacole de divertisment in aer liber 7%
14%

Au fost luate in considerare doar rdspunsuile — da —
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Graficul 34. Procentul de participare la spectacole si festivaluri in ultimul an, in functie de nivelul de venit al respondentilor

@ r:iravenit 1500 RON sisub @ 1501-3000 RON @ 3001-4500 RON @ Peste 4500 RON

Spectacole de muzica (de orice gen) in spatii inchise

Spectacole de muzica (de orice gen) in aer liber

Teatru Tn spatii inchise

Teatru in aer liber

Festival de orice fel

Spectacole de divertisment in spatii inchise

Spectacole de divertisment in aer liber
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1. Introducere

Acest capitol este dedicat practicilor de consum cultural
in spatiul non-public si consumului de internet. Am urmarit s&
identificdm felul in care consumul non-public s-a modificat in
anul 2021, comparativ cu anul 2020, dar si cu perioada de
dinainte de pandemie. De asemenea, am realizat comparatii
intre consumul non-public si consumul de internet de la nivel
national si international. In cadrul capitolului am tratat si o
serie de aspecte ce tin de impactul pe care il are consumul
de internet asupra oamenilor din punct de vedere psihologic
si emotional, in special in contextul pandemiei de COVID-
19, care a determinat un nivel foarte ridicat de izolare si de
retragere in spatiul privat, impreund cu mutarea aproape a
tuturor practicilor in spatiul non-public si in mediul online.
Am considerat relevant, in contextul cresterii consumului de

2. Metodologﬁ

in cadrul acestui capitol vom prezenta analize referitoare
la consumul cultural non-public si informatii referitoare la
consumul de internet si la principalele activitati pe care
oamenii le-au desfdsurat pe internet in anul 2021.

Am realizat analize cu privire la principalele activitati
caracteristice consumului in spatiul non-public (ascultarea de
muzicd, vizionarea de filme prin streaming video sau pe suport
DVD, CD, Blu-ray, lectura de carti in format tiparit sau electronic,
jocurile pe calculator, laptop, consold sau telefon, cititul de ziare
sau reviste in format de hartie). De asemenea, am comparat
aceste activitati in functie de principalele caracteristici socio-
demografice (gen, nivel de educatie, vérstd, mediu de rezidenta
si venit). Pentru a mdsura consumul cultural non-public am
colectat si analizat si o serie de date cu privire la achizitia de
carti si la numarul de carti achizitionate Th anul 2021. Mentiondm
faptul cd am dedicat o sectiune separatd pentru obiceiurile de
consum non-public Tn functie de varsta respondentilor. Am ales
sd tratdm varsta separat deoarece am plecat de la ipoteza ca

internet, sa identificdm si o serie de particularitati de consum
in functie de categorii de varstd, plecénd de la ipoteza cd
tinerii sunt cei care au fost cei care au reusit sa se adapteze
noilor provocari cel mai repede, fiind si cei care acceptd
mai mult modificarea stilului de viata si adoptarea unor noi
practici de consum. Am plecat de la premisa cd in randul
persoanelor varstnice principalele canale de consum au rdmas
canalele traditionale (TV, radio, tipdrituri), in pofida tuturor
provocdrilor tehnologice aduse de pandemie. Am ridicat,
de asemeneaq, problema alfabetizdrii din punct de vedere
digital si am prezentat o serie de riscuri pe care le presupune
dezvoltarea acceleratd a tehnologiei si a internetului, in raport
cu capacitatea reald de adaptare a unor generatii de oameni
la realitatea tehnologicd si sociald.

aceasta este un factor foarte important in functie de care se
diferentiazd nivelul si tipul de consum cultural non-public. Pentru
aceastd analizd si pentru a identifica practicile de consum care
se contureaza in jurul varstelor in ceea ce priveste consumul de
internet, am definit patru segmentari de varsta: 18-25 de ani,
26-40 de ani, 41-60 de ani si peste 60 de ani.

Pentru a evidentia tendintele de consum cultural non-
public si pentru a facilita analiza datelor, am grupat variantele
de rdspuns pentru intrebdrile cu scalele "zilnic”, "saptdmanal”,
"lunar”, "cel putin o datd in ultimele 12 luni” si "niciodatd in
ultimele 12 luni”, in trei categorii de frecventa: “zilnic”, "mai rar
decét zilnic (cel putin o datd in ultimele 12 luni)” si "niciodata in
ultimele 12 luni”. Pentru intrebdrile din chestionar cu variantele
de rdspuns: "in fiecare zi, de mai multe ori pe sdptdmdand, o
datd pe sdptdmdnd , de 1-3 ori pe lund, mai rar de o datd
pe lund si niciodatd”, am realizat urmdatoarea recodificare:
"In fiecare zi, mai rar decat zilnic (cel putin o datd pe lund) si
niciodata”.
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Am realizat analize cu privire la frecventa consumului de
internet la nivel national si la principalele activitati pe care
respondentii le-au realizat pe internet in anul 2021, pe care
le-am raportat, de asemeneaq, la principalele caracteristici socio-
demografice (gen, nivel de educatie, mediu de rezidentd si nivel
de venituri). Si in cazul consumului de internet am realizat cele
patru segmentdri de varstd, iar analizele au fost prezentate
intr-o sectiune distinctd.

Tn cazul activitdtilor pe care respondentii le-au desfasurat
pe internet in anul 2021, am ales s& le grupdm in patru
categorii, criteriul fiind legat de principala functie pe care
activitatile o indeplinesc: functie predominat recreativa,
functie predominant culturald, functie predominat informativ-
educativd, functie mixtd (activitdti care indeplinesc mai
multe functii). Categoria activitatilor cu scop predominat
recreativ a inclus ascultarea de muzica sau radio online si

3. Context teoretic

3.1 Tendintele consumului cultural
non-public pe perioada pandemiei

in cadrul acestei sectiuni vom prezenta o serie de statistici
cu privire la principale practici de consum cultural non-public
(lecturd, radio, consum de jocuri electronice etc.), la nivel
international, in functie de anii de pandemie 2020 si 2021.
Conform Global English Editing?, care a intocmit in anul 2020
un raport cu privire la practicile de lecturd la nivel mondial,
35% dintre oameni au spus cd citesc sau ascultd carti audio
mai des de la Inceputul pandemiei, iar 14% citesc mult mai des
decdt o fdceau nainte de pandemie.

In ceea ce priveste modificdrile de practici de lecturd in
functie de varstd, persoanele intre 26 si 41 de ani au Thceput

1 Raportul World Reading Habits in 2020 aduce impreund date statistice din mai
multe surse si se referd la obiceiurile de lecturd la nivel global in anul 2020.

vizionarea de filme prin streaming video pe platforme precum
Netflix, HBO GO etc. Categoria activitdtilor culturale a inclus
vizitarea website-urilor sau retelelor de socializare ale unor
teatre pentru a vedea spectacole sau evenimente transmise
online sau Tn direct, vizitarea website-urilor unor muzee
sau galerii pentru tururi virtuale, expozitii online, materiale
digitizate, vizitarea website-urilor unor biblioteci pentru a
cduta materiale, cumpdrarea de carti, CD-uri, bilete la teatruy,
cdutarea informatiilor despre evenimente si produse culturale.

Am inclus in categoria activitatilor cu functie informativ-
educativa citirea de presd online, desfGsurarea de activitati
profesionale, urmarea unor cursuri sau tutoriale online si
citirea de carti, manuale sau articole. Am ales s& consideram
accesarea retelelor de socializare o activitate cu functie mixtg,
avand in vedere cd oamenii le folosesc pentru mai multe
scopuri: divertisment, informare, socializare etc.

sd citeascd mai des de la debutul pandemiei de COVID-19 (in
proportie de 40%), urmate de persoanele cu vérste intre 16 si
25 de ani (34%). Cei cu vérste intre 42 si 57 de ani au citit mai
des in proportie de 31%, iar cei cu vérste intre 58 si 76 de ani
in proportie de 28%. Per total, oamenii au declarat c& odata
cu debutul pandemiei, au inceput sd citeascd mai des decét o
féiceau inainte de pandemie.?

in ceea ce priveste consumul de radio, conform unui
studiu® al BPR (Broadcast Programming and Research)
desfasurat in anul 2021 pe persoane cu varste intre 18 si 54

2 Isabel Cabrera, 'World Reading Habits in 2020 [Infographicl’,
GlobalEnglishEditing [website], 2020, https://geediting.com/world-reading-
habits-2020/ (accesat la 09.03.2022).

3 Studiul a cuprins 4000 de respondenti din 8 orase-cheie in ceea ce priveste
piata international& de continut audio (Sydney, Londra, Berlin, Paris, Praga,
Moscova, Stockholm, Madrid). Datele au fost culese in septembrie 2021.
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de ani, din sapte tari europene si Australia, o pondere de 77%
dintre oameni au ascultat radio (fie in varianta traditionalg,
fie online), in timp ce 71% au ascultat muzicd prin servicii de
streaming.* in ceea ce priveste varsta, persoanele cu vérste
intre 18 si 34 de ani au utilizat servicii de streaming audio
(muzicd) in proportie de 84%, dar au ascultat radio intr-o
proportie mult mai micd, de 55% (in ultima saptamana).
Persoanele adulte, cu varste cuprinse intre 35 si 54 de ani
au ascultat mai des programe de la radio, astfel cd 75%
dintre acestea au ascultat posturi de radio (clasic si digital)
si 62% au utilizat servicii de streaming online pentru muzica®.
n medie, persoanele adulte si varstnicii au ascultat mai
des programe de radio decat persoanele tinere. Tinerii au
folosit mai des servicii de streaming audio pentru muzicg,
iar persoanele mai in varstd au folosit mai des serviciile
traditionale de emisie radio.

in cadrul urméatoarei sectiuni vom prezenta o serie de
date care reflectd tendintele de consum non-public la nivel
international in functie de evolutia practicilor de consum
recurente in spatiul domestic, pentru a identifica felul in
care a evoluat consumul in functie de rezultatele inregistrate
la nivel national. Global Web Index a prezentat in anul
2020 o serie de date® cu privire la consumul non-public in
Statele Unite ale Americii si in Marea Britanie, referitoare
la activitatile pe care oamenii au inceput sa le facd mai des
de la inceputul pandemiei, in functie de categoriile de vérsta
ale populatiei. Persoanele tinere, cu vérste cuprinse intre 16
si 23 de ani, au Inceput s& vizioneze mai des videoclipuri

4 The BPR Team, ‘Audio in 2021-The Real Big Picture’, bpr BROADCASTING
PROGRAMMING & RESEARCH (blog), fara data, https://bprworld.com/
news/audio-in-2021-the-real-big-picture/ (accesat la 12.02.2022).

5 lbidem.

6 GWI este o companie de mdsurare a audientei si de colectare de date cu
privire la consumul pe internet. Datele au fost culese in martie si publicate
n aprilie 2020 si fac referire la S.U.A. si U.K. Mdrimea esantionului a fost de
aproape 4000 de persoane. Grupele de varsta definite au fost: generatia
Z (16-23 de ani), generatia Y (24-37 de ani), generatia X (38-56 de ani) si
generatia "baby boomers" (57-64 de ani).

online pe platforme precum YouTube si TikTok (51%), s&
urmdreascd programe de televiziune online sau prin servicii
de streaming video (38%) si sd joace jocuri video (31%).
Persoanele adulte cu varste intre 24 si 37 de ani au vizionat
si ele mai multe videoclipuri pe internet (44%) si mai multe
programe TV prin streaming video (41%) si, de asemenea, au
citit presd online (36%) mai mult decdt o faceau Tnhainte de
pandemie. in ceea ce priveste persoanele cu vérste intre 38
si 56 de ani, acestea s-au uitat mai mult la televizor (45%),
au urmdrit programe TV online (38%), au ascultat radio
(23%) si s-au uitat la videoclipuri pe internet (35%). Seniorii
cu varste intre 57 si 64 de ani s-au uitat mai mult la televizor
(42%). O pondere de 24% dintre acestia nu si-au modificat
obiceiurile de consum non-public in perioada pandemiei, iar
21% au inceput s& urmdreascd programe TV online sau prin
platforme de streaming video.”

Una dintre concluziile evidente este c& persoanele tinere
sunt mai flexibile din punctul de vedere al practicilor de consum
cultural si au o disponibilitate mai mare de a-si modifica mai
usor obiceiurile de consum si preferintele atunci cand exista
o serie de factori din realitatea sociald care influenteaza stilul
de viatd al oamenilor. Persoanele adulte si vérstnicii manifestd
in general o reticentd mai mare la schimbare si au un grad
mai mic de disponibilitate de a-si modifica stilul de viatd. in
cazul populatiei Romaniei de la nivel national, situatia este
similard cu cea din alte state, in ceea ce priveste schimbarea
si adoptarea unor noi practici de consum cultural in functie de
varstd. Tinerii sunt cei care au reusit mai repede si mai usor
sd se adapteze la schimbdrile pe care le-a generat pandemia
pand in prezent. Din punctul de vedere al varstei, cu cat
oamenii Tnainteaz& mai mult in varstd, cu atat disponibilitatea
lor de a-si modifica preferintele si practicile de consum cultural
in spatiul domestic scade. Este posibil ca aceastd forma de

7 GWI, 'Coronavirus Research April 2020. Series 4: Media Consumption
and Sport’, 2020, https://www.gwi.com/hubfs/1.%20Coronavirus%20
Research%20PDFs/GWI%20coronavirus%20findings%20April%20
2020%20-%20Media%20Consumption%?20(Release%204).pdf, (accesat la
09.03.2022), p. 12.
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rezistentd s& fie si un mecanism prin care oamenii incearcd
sa-si pastreze echilibrul si bundstarea in raport cu stilul de
viatd pe care l-au avut Thainte de pandemie. Comparativ cu
persoanele mai tinere, adultii si vérstnicii au adoptat un numar
mai mic de practici noi de consum acasg, in viata de zi cu zi,
iar in cazurile in care si-au deschis disponibilitatea pentru a
accepta noi canale de consum, precum internetul, au facut-o
in special pentru a accesa, de fapt, aceleasi tipuri de produse
culturale (programe TV online si filme) pe care le consumau
si in mod traditional, in perioada de dinainte de pandemie.

3.2 Consumul cultural in spatiul
non-public si efectele asupra starii
de bine in timpul pandemiei

Arta si cultura au fost mereu importante din punctul
de vedere al efectelor pe care le au asupra stdrii de bine
a oamenilor. in timpul pandemiei, perioadd ce si-a lasat
amprenta asupra starii psihologice a oamenilor, consumul
cultural a devenit pentru unii dintre ei un mecanism de refugiu,
o modalitate de a atinge si de a mentine o stare de bine sau
de a putea trdi sentimente pozitive.

Un studiu realizat in 20208 pe persoane cu varste intre 14 si
peste 65 de ani din Romania, Spania, Belgia si Italia® prezinta
legatura dintre consumul cultural si starea de bine in timpul
pandemiei COVID-19. Conform acestui studiu, existd o corelatie
semnificativd din punct de vedere statistic intre consumul
de activitati ce tin de domeniul artelor (arte vizuale, dans,
arhitecturd) in timpul pandemiei si diminuarea sentimentelor
negative®.

8 C.Ascolani, A. Cacovean, A. Passaretti, T. Portaluri, P.L. Sacco, S. Uboldi, R.
Zbranca, 'Art consumption and well-being during the Covid-19 pandemic’,
2020, https://art-wellbeing.eu/wp-content/uploads/2021/02/Research-Art-
Well-being-during-Covid-19.pdf, (accesat la 03.02.2022).

9 Peun esantion de 1500 de respondenti.
10 lbidem, p.14.

In ceea ce priveste frecventa consumului cultural inainte si
dupd debutul pandemiei, pentru 45% dintre respondenti aceasta
a crescut, in timp ce pentru 32% dintre respondenti a rdmas
la fel. Pandemia a adus cu sine o crestere a consumului de
activitati si produse artistice in réndul celor care au facut parte
din studiu™.

in legdturd cu beneficiile pe care consumul de
produse artistice/ culturale le are asupra starii de bine a
respondentilor care au participat la studiu, peste 60% dintre
ei au declarat cd acest tip de consum i-a facut sd se simtd
mai bine, In timp ce 42% au spus cd i-a facut sa trdiascd
sentimente de uimire, frumos, transcendentd ("awe, beauty,
transcendence”), iar pe 38% dintre respondenti consumul
de artd si de culturd i-a indemnat la reflectie asupra propriei
vietii sau i-a ajutat sd atingd o anumita stare de bine (calm,
energie etc.). 12

Autorii studiului au realizat o serie de analize statistice care
au demonstrat faptul c& au existat corelatii semnificative
din punct de vedere statistic intre participarea la diferite
tipuri de activitati artistice/ culturale si beneficiile asupra
starii de bine percepute de cdtre respondenti. Literatura,
dansul si vizionarea de filme i-au indemnat pe respondenti
la reflectie. Formele de artd care i-au ajutat pe respondenti
s& aibd sentimente pozitive si sd atingd o stare de bine sunt
muzica, dansul, artele vizuale, arhitectura si jocurile’®. Acelasi
studiu aratd faptul c& oamenii au desfdasurat activitati
creative in timpul pandemiei cu acelasi scop de diminuare
a sentimentelor negative. Cel mai des oamenii au ales sa
scrie (30%), s& deseneze sau sd picteze (27%), sd fotografieze

(23%), sd cante sau sd danseze (20%).

11 Ibidem, p. 11
12 Ibidem, p.13.
13 Ibidem, p.14.
14 Ibidem,p.12.
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3.3 Tendinte privind consumul de
internet la nivel international pe
perioada pandemiei

in cadrul urmdatoarei sectiuni vom prezenta date generale
cu privire la consumul de internet la nivel international si felul
cum aceastd practicd s-a modificat in perioada de pandemie.
Conform ITUS, procentul de utilizare a internetului la nivel
global a crescut semnificativ in ultimii doi ani, de la debutul
pandemiei de COVID-19. Acest lucru este de inteles, avand
in vedere cd, pentru multi oameni, mdsurile de protectie si
de prevenire a rdspdandirii infectiei cu virusul SARS-CoV-2
au determinat mutarea in mediul online a activitatilor
profesionale, educationale si de divertisment, mai mult si
mai intens decat inainte de pandemie. in anul 2019, 54%
din populatia mondiald folosea internetul. Aceastd rata
de utilizare a ajuns la 59% in anul 2020 si la 63% in anul
2021, in acest context, vorbim despre o crestere a ratei
de utilizare a internetului cu aproape 10%, Tn nici doi ani
— cea mai mare crestere din ultimul deceniu. Pe de alt&
parte, conform aceleiasi surse, 2,9 miliarde de oameni au
rémas si sunt in continuare neconectati la internet, la nivel
mondial, iar 96% dintre acestia se afl& in tdrile in curs de
dezvoltare, neavand acces la internet din diferite cauze,
inclusiv din cauza absentei infrastructurii TIC*” (390 milioane
de persoane nu au acces la internet de bandd largd pentru
telefoane mobile). Tn ceea ce priveste tarile cel mai putin
dezvoltate, ponderea utilizatorilor de internet a crescut, pe
parcursul aceleiasi perioade (2019-2021), cu 20%, ajungdnd,

15 International Telecommunication Union.

16 International Telecommunication Union,'Internet use. Internet uptake
has accelerated during the pandemic’, ITU.int [website], 2022, https://
www.itu.int/itu-d/reports/statistics/2021/11/15/internet-use/, (accesat la
03.02.2022).

17 Tehnologia informatiei si a comunicatiilor. In engleza, ICT (Information and
Communication Technology).

in 2021, la 27%'8. Pandemia a Tmpins sau chiar fortat
dezvoltarea tehnologiei si mai mult fatd de avéntul cu care a
crescut Tn ultimele zeci de ani. Media consumului de internet
la nivel global este de 63%, ceea ce Tnseamnd ca un procent
mare din populatia lumii foloseste internetul pentru cel putin
unul dintre urmdtoarele scopuri: comunicare, informare,
divertisment etc. In Europa existd cel mai mare nivel de
consum de internet din lume (87%). In clasamentul global,
dupd Europa urmeazd. Comunitatea Statelor Independente
(CSI) - cu 82%, America de Nord si America de Sud (81%) si
tdarile arabe (66%). Procentul cel mai scazut de consum de
internet existd pe continentul african?®.

3.4 Accesul la internet si inegalitatea
sociala in functie de nivelul de acces

in contextul cresterii consumului de internet, considerdm
cG este important sd discutdm si despre factorul cel mai
important care influenteazd consumul de internet, si anume
accesul la internet. Accesul sau lipsa de acces la internet au
creat clivaje sociale, de informare, de comunicare sau de acces
la resurse digitale, precum si diferente mari intre cei care sunt
conectati si cei care nu sunt conectati la internet si implicit nu
dispun nici de capital digital.

Pe 1Gngd alte tipuri de diferente si inegalitati sociale care
au fost prezente in societati in decursul istoriei, de la educatie,
acces la hrand, acces la sandtate sau la un mediu de viata
pasnic, accesul la internet si alfabetizarea digital& sunt o
noud formd de capital, care poate genera incluziune sau
excluziune, acces la informatii sau izolare sociald/ digitala.
Din aceastd perspectiva asistdm, Tn special din punctul de
vedere al criteriului de varstd, la forme de insularizare a vietii
sociale a oamenilor in functie de dihotomia online-offline
(conventional). Utilizarea internetului nu mai poate fi privita

18 Ibidem.
19 Ibidem.
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doar ca formd de acces la cunoastere sau ca o formd de
divertisment ori de conditionare in privinta competentelor
profesionale, ci trebuie luatd in considerare ca un set de
conditiondri pentru unii oameni de a avea sau nu acces
la viata si realitatea sociald in care trdiesc. din cauza
pandemiei, cu atdt mai mult o multime de servicii au trecut
exclusiv in mediul online, Iasénd pe dinafard generatiile
de oameni care nu sunt alfabetizati digital. Pentru viitor,
probabil c& una dintre cele mai mari provocari ale statelor
si ale sistemelor politice si sociale vor fi legate de pdstrarea
unui echilibru intre viteza cu care se dezvoltd internetul si
tehnologia, alaturi de posibilitatile pe care le oferd, pe de o
parte, si necesitatea unor categorii de oameni de a raméne
conectati la o realitate sociald fard internet, pe de alta
parte. In cadrul mai multor conferinte internationale, in
anii 2020-2021 s-a ridicat problema alfabetizdrii digitale a
seniorilor. intr-o comunicare a Comisiei Europene® privind
transformarea digitald a Europei pand in anul 2030, sunt
descrise principalele obiective pe care statele europene ar
vrea sa le bifeze panda in 2030. Idealul ar fi ca cel putin 80%
dintre adulti s& aibd cunostinte si aptitudini digitale de bazg,
aproximativ 20 de milioane dintre cetatenii UE sa aibd un loc
de muncd specializat pe TIC?, cu un focus special pe femei,
care ar trebui sa ocupe din ce in ce mai multe astfel de pozitii
profesionale. Din punctul de vedere al infrastructurii digitale,
in cadrul acestui raport se precizeazd intentia ca pand in
2030 toate gospoddriile din UE s& aibd acces la conexiune
5G, precum si alte obiective in acest sens. in cadrul aceluiasi
document, in ceea ce priveste drepturile si valorile europene,
Comisia Europeand propune si dezvoltarea unor principii
digitale, care urmdresc tocmai scdderea riscului excluziunii
unor categorii de oameni, astfel incat sa existe acces la
servicii online echitabile si nediscriminatorii si, in general,

20 Comisia Europeand, ‘Europe's Digital Decade: Commission sets the course
towards a digitally empowered Europe by 2030', European Commission
[website], 2021, https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/
IP_21_983, (accesat la 09.03.2021).

21 Tehnologia Informatiei si a Comunicatiilor.

sd se asigure exercitarea deplind a drepturilor omului in
mediul online, ca si in mediul offline.??

in contextul acestei discutii, este important s punctam
cq, desi este mai complicat pentru generatiile de oameni
care sunt mai putin alfabetizati digital si care sunt in general
adultii si seniorii, nici generatiile de tineri, care consuma cel
mai des internet si folosesc mai mult tehnologiile noi, nu sunt
scutite de o insuficientd sau incorectd alfabetizare digitald.
Tinerii sunt mai degrabd curiosi, deschisi la nou si mai putin
reticenti in aceastd privintd decat persoanele in varsta.
Totusi, a considera cd tinerii sunt implicit mai bine pregatiti
si alfabetizati din punct de vedere digital doar pentru cd
folosesc internetul mai des este o prezumptie ce poate crea
perceptii distorsionate. . Tinerii nu sunt, de fapt, chiar atat de
nativi digital?* precum se considerd pe baza unei observatii
generale, iar faptul c& folosesc cu usurintd internetul nu
inseamna cd ei sunt neaparat si fluenti din punct de vedere
tehnologic. Cei mai multi tineri nu inteleg mecanismele de
functionare a internetului, nu au minime notiuni privind
securitatea in mediul online sau nu stiu cum s& aprecieze
calitatea unui anume continut gdsit pe internet. Sociologul
Eszter Hargittai considerd c& multi dintre tinerii care par cd
stdpdnesc internetul extrem de bine sunt mai degrabd naivi
digitali decat nativi digitali, asa cum sunt uneori incadrati in
discursul public?*.

La inceputul dezvoltdrii internetului s-a crezut cd acesta va
rezolva o mare parte din inegalitatile sociale, dar in timp acest
lucru s-a demonstrat a fi mai degrabd un scop ideal?, pe care
societatile nu au reusit sa-l atingd, ci dimpotrivd. Internetul
a fost vazut ca un element egalizator in societate, dar mai

22 Ibidem.

23 Danah Boyd, It's complicated: The Social Life of Networked Teens, Yale
University Press, 2015, p22.

24 lbidem, p. 22
25 Ibidem, p. 171.
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multe studii si cercetdri®® au ardtat cd de fapt este invers.
Tensiunile si problemele de rasism, discriminarea si alte forme
de extremism social s-au dezvoltat mai mult si mai repede in
lume prin intermediul internetului. in acest sens, exista doud
retorici, care au plasat la extreme pozitia oamenilor in functie
de rapiditatea cu care internetul s-a dezvoltat. Ambele retorici
considerd cd tehnologia si internetul poseda o fortd intrinseca
si independentd, care poate actiona dincolo de controlul
oamenilor si care ii afecteazd indiferent de pozitia lor in
raport cu tehnologia si internetul. Retorica utopica prezuma
cd dezvoltarea tehnologiei si adoptarea ei la scard mare, in
toate sferele vietii, vor transforma lumea in feluri miraculoase
si deosebit de benefice?” pentru viatd. Pe de cealaltd parte,
retorica distopica plaseazd tehnologia si raspéndirea ei in
centrul distrugerii a tot ceea ce este frumos si decent, si creeaza
un scenariu in care dezvoltarea si raspéndirea tehnologiei
va determina doar transformdri nefaste si negative. Ambele
viziuni asupra tehnologiei sunt dintr-un curent de gdndire care
plaseazd societdtile intr-o logicd de determinism tehnologic?®.
Am considerat important s& descriem aceste viziuni asupra
tehnologiei pentru cd ele reprezintd in cele mai multe cazuri
doud extreme de viziune in privinta generatiilor. Tinerii sunt
mai degrabd intr-o retoricd utopicd, iar persoanele in varstd
au mai degrabd o viziune distopicd asupra tehnologiilor si a
internetului.

Capitalul digital, inteles in termeni asemdndtori cu cei
folositi de sociologul Pierre Bourdieu pentru conceptualizarea
diferitelor forme de capital, a fost definit de Massimo
Ragnedda drept “un set de abilitdti si de aptitudini de utilizare
a internetului internalizate (competente digitale), alaturi
de resursele externalizate (tehnologii digitale) care pot fi
acumulate istoric si transferate dintr-o sferd in alta".? Astfel,

26 Ibidem, p 23
27 Ibidem, pp. 15-16.
28 Ibidem, p. 15.

29 Massimo Ragnedda,”Conceptualizing Digital Capital”, Telematics and
Informatics, 35 (2018), p. 2367, apud. Stefania Matei, ‘Capital digital

capitalul digital joacd un rol foarte important din punctul de
vedere al mobilitatii sociale si al formarii si reproducerii sau
estomparii decalajelor sociale. Doar pentru a avea acces si
pentru a incepe s& acumuleze capital digital, o persoand are
nevoie de mai multe tipuri de capital deja acumulat (resurse
financiare, statut social, informatii, motivatie, un mediu
favorabil etc.). Dacd acest prim pas, al accesului, nu este
posibil de atins cu resursele deja acumulate, nici nu se poate
vorbi de acumularea de experientd in mediul online si, ulterior,
de convertirea acestei noi forme de capital, la randul sdu, n
alte forme de capital (spre exemplu, avansarea profesionald,
formarea de noi legaturi sociale, cresterea stimei de sine,
imbunatatirea cunostintelor generale). In acest context, desi
capitalul digital are un potential foarte puternic de a diminua
decalajele sociale, are si un potential la fel de puternic pentru
a le accentua.®

3.5 Utilizarea smartphone-ului
si consumul de jocuri online in
perioada pandemiei

Unul dintre cele mai utilizate dispozitive electronice la
nivel mondial pentru utilizarea serviciilor de internet este
smartphone-ul. Conform unei statistici publicate de Newzoo
si Appopia® Tn anul 2021, persoanele din regiunea Asia-
Pacific au reprezentat peste jumdtate (56%) din utilizatorii
de telefoane de tip smartphone la nivel global (in mare parte

si decalaje sociale. Evolutia practicilor de consum cultural non-public
in perioada pandemiei’ in Croitoru, C. si Becut Marinescu, A.(coord.),
Tendinte ale consumului cultural in pandemie. Editia Il, 2021, https://www.
culturadata.ro/wp-content/uploads/2021/05/Tendinte_consum_cultural_
ed2RO.pdf (accesat la 03.02.2022), p. 63.

30 Ibidem, p. 64.

31 Tianyi Gu, '2021's Mobile Market:Almost Four Billion Smartphone Users,
$90.7 Billion in Game Revenues & Huge Changes To Come’, newzoo
[website], 2021, https://newzoo.com/insights/articles/2021s-mobile-
market-almost-four-billion-smartphone-users-90-7-billion-in-game-
revenues-huge-changes-to-come/ (accesat la 12.02.2022).



100 Context teoretic

datoritd Chinei si Indiei). Persoanele din Orientul Mijlociu si
Africa au reprezentat 14% dintre utilizatorii de smartphone-
uri, europenii au reprezentat 13%, persoanele din America
Latind - 9%, iar persoanele din America de Nord - 8%.
Numarul de utilizatori preconizat pentru 2021 a fost de 3,9
miliarde la nivel global, iar autorii prognozeazd ca la sfarsitul
anului 2024 acest numar va ajunge la 4,5 miliarde®2.

Industria de jocuri este in continud dezvoltare si crestere,
atat din punctul de vedere al consumului, cat si din punctul
de vedere al productiei. Conform aceleiasi surse de date,
pe perioada pandemiei de COVID-19 piata jocurilor mobile
a continuat s& creascd comparativ cu anii trecuti. Astfel,
veniturile generate de aceastd industrie au ajuns de la 68
de miliarde de dolari la nivel global in anul 2019 la 87 de
miliarde de dolari in anul 2020 si la 93 de miliarde de dolari
in anul 2021, cu asteptari de a atinge 116 miliarde de dolari
fn anul 2024.33

Tabelul 1. Evolutia pietei jocurilor mobile

2019 2020 2021 20255
(prognoza)
68,3 miliarde 86,9 miliarde 93,2 miliarde 116,1 miliarde
de dolari de dolari de dolari de dolari

In ceea ce priveste jocurile video, conform unor date
Statista, in anul 2020, 1,5 miliarde de jucdtori de jocuri video
se aflau Tn Asia, 391 de milioane in Europa, 388 de milioane
in regiunea Orientul Mijlociu-Africa, 274 milioane in America
Lating si 214 de milioane in S.U.A. si Canada®.

32 Ibidem.
33 Ibidem.

34 '"How Many People Play Video Games in the World?', WePlay Esports
[website], 2021, https://weplayholding.com/blog/how-many-people-play-
video-games-in-the-world/ (accesat la 12.02.2022).

Conform datelor prezentate de Eurostat35, in anul 2020,
20% din populatia din Romania a folosit internetul cel putin
odatd pentru a juca sau pentru a descdrca jocuri. La nivel
european, Olanda, alaturi de Danemarca, Finlanda si Suedia
sunt cei mai mari consumatori de jocuri online pe internet.
Romdénia nu se numdrd printre ultimele pozitii, dar se
pozitioneazd sub media europeand privind aceastd practicd.

In ceea ce priveste consumul de muzic& pe internet,
prin radio online sau streaming, Romdnia este sub media
consumului de la nivel european. Statele nordice sunt cele
mai mari consumatoare de muzicd prin internet, Islanda
avand un procent de peste 80% din populatie care foloseste
internetul pentru muzica. Bulgaria si Romania sunt cei mai
mici consumatori de muzicd online in comparatie cu toate
celelalte state UE.

35 https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/
view/ISOC_CI_AC_|__custom_469746/bookmark/
table?lang=en&bookmarkld=5ee5d6c9-6595-4a59-b571-3504089ba40d
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Graficul 1. Utilizarea internetului la nivel european pentru
descdrcat/jucat de jocuri (anul 2020)
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Graficul 2. Utilizarea internetului la nivel european pentru
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3.6 Consumul de internet la nivel
global, in functie de variabile
socio-demografice

Din punctul de vedere al consumului de internet in functie
de variabile socio-demografice, datele ITU3¢ aratd cd, la nivel
global, in anul 2020, 62% dintre bdrbati si 57% dintre femei
au folosit internetul, Tn timp ce la nivel european ponderile
inregistrate au fost de 87% dintre bdrbati si 83% dintre femei.

Pentru toate regiunile geografice si pentru toate nivelurile
de dezvoltare economicd, ponderea persoanelor tinere care
au folosit internetul Th anul 2020 a fost mai ridicatd decéat
ponderea persoanelor mai in varstd. La nivel global®?’, 71%
dintre tineri folosesc internetul, In comparatie cu 57% dintre
persoanele care se incadreazd in celelalte categorii de varsta.
in Europa, in medie 97% dintre tineri folosesc internetul, fata de
83% dintre persoanele care se incadreazd in celelalte categorii
de varstd, ceea ce inseamnd o diferentd de 14%.

Din punctul de vedere al mediului de rezidentd, la nivel
global?®, 76% dintre persoanele din mediul urban au utilizat
internetul in anul 2020, fatd de 39% dintre persoanele din
mediul rural, ceea ce inseamnd o diferentd de 37%. Spre
comparatie, la nivel european ponderea persoanelor din mediul
urban care au folosit internetul in anul 2020 a fost de 87%, cu
7% mai mare decdt ponderea celor din mediul rural (80%).

36 International Telecommunication Union, 'The gender digital divide. Internet
use moving closer to gender parity’, ITU.int [website], 2022, https://www.itu.
int/itu-d/reports/statistics/2021/11/15/the-gender-digital-divide/ (accesat
la 03.02.2022).

37 International Telecommunication Union,'Youth internet use. Young people
more connected than the rest of the population’, ITU.int [website], 2022,
https://www.itu.int/itu-d/reports/statistics/2021/11/15/youth-internet-use/
(accesat la 03.02.2022).

38 International Telecommunication Union, ‘Internet use in rural and
urban areas’, ITU.int [website], 2022, https://www.itu.int/itu-d/reports/
statistics/2021/11/15/internet-use-in-urban-and-rural-areas/, (accesat la
03.02.2022).

3.7 Principalele practici de
consum online
pe perioada pandemiei

Un alt studiu*® a mdsurat modul in care pandemia a
influentat obiceiurile de consum pe internet in Regatul Unit al
Marii Britanii. In ceea ce priveste continutul media descé&rcat
de pe internet, Tn anul 2019 oamenii au descdrcat cel mai
des muzicd (31%), programe TV (22%) si jocuri video si filme
(18%). Tn anul 2020, cel mai descdrcat tip de continut media
a fost tot muzica (32%), urmatd de filme (31%), de programe
TV (26%) si de jocuri video (23%). Pentru descarcarea de
filme s-a inregistrat cea mai mare crestere a descarcdrilor in
anul 2020 fatd de anul 2019, de 13%.%°

Studiul a cuprins si date referitoare la consumul de
continut media online sau prin platforme de streaming. in
anul 2019, oamenii au folosit internetul sau platformele
de streaming pentru a urmari programe TV (42%), pentru
a asculta muzicd (40%) si pentru a viziona filme (34%). De
asemened, o pondere de 11% au jucat jocuri video online.
Spre comparatie, in anul 2020, cel mai des oamenii au
vizionat filme online (46%), au ascultat muzica (43%) si au
urmarit programe TV (42%). O pondere de 17% au jucat
jocuri video. Si in cazul continutului media redat online cea
mai mare crestere de consum in anul 2020 fatd de anul 2019
s-a inregistrat pentru filme (12% diferentd)*!.

39 Creative Industries Policy & Evidence Centre (PEC) si Intellectual Property
Office (IPO), 'Digital Culture: Consumption in Lockdown. Insights from the
Consumer Tracking Study’, august 2020, https://pec.ac.uk/assets/images/
The-PEC-and-the-IPO-cultural-consumption-study-insights-from-the-six-
week-study.pdf, (accesat la 03.02.2022).

40 lbidem, p.12.
41 Ibidem, p. 12
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3.8 Crearea si fluxul de continut
pe internet

Conform unor date publicate in 2020 de Visual Capitalist*?,
la nivel global, intr-un singur minut, sunt trimise aproximativ
150.000 de mesaje pe Facebook, sunt incdrcate 500 de ore de
continut video pe YouTube si sunt postate 347.222 de story-uri
pe Instagram. Pe Netflix sunt redate 404.444 ore de continut
video, iar pe Spotify sunt addugate 28 de creatii muzicale.*

Productia de continut pe internet este mare la nivel
mondial, indiferent dac& vorbim despre produse sau productii
culturale sau continut de divertisment, sau vorbim despre
continut creat de consumatori (prosumatori), care este
mai degrabd un comportament reactiv in ceea ce priveste
accesul digital, dar care contribuie semnificativ la crearea si
dezvoltarea realitdtii virtuale, in care tot mai multi oameni
petrec tot mai mult timp intr-o zi. in ceea ce priveste crearea de
continut, la nivelul anului 2016, la nivel european*, Danemarca
avea cea mai mare ratd a populatiei care a utilizat internetul
pentru crearea de website-uri sau bloguri. Romdania ocupd un
loc mediu in aceastd statisticd. P&Gnd in prezent, canalele si
mijloacele digitale s-au diversificat, iar activitatea online de a
crea bloguri a fost Tnlocuitd de video bloguri sau canale video
online, dar practica si apetenta pentru acest tip de activitati
pe internet au rdmas la nivelul mediu inregistrat pentru statele
europene.

42 Ali Aran, 'Here's What Happens Every Minute on the Internet in 2020', Visual
Capitalist [website], 15.09.2020, https://www.visualcapitalist.com/every-
minute-internet-2020/, (accesat la 03.02.2022).

43 lbidem.
44 Eurostat, 2016

Graficul 3. Utilizarea internetului la nivel european pentru
crearea website-urilor si blogurilor (anul 2016)
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Crearea de continut a crescut in oglindd cu volumul mare de
informatie care circuld cu ajutorul internetului. Acelasi studiu
al PEC si IPO** a ardtat cd oamenii au creat continut online
(video, audio, postari scrise pe diferite platforme: Instagram,
YouTube, TikTok, Facebook, Pinterest, Soundcloud, Gfycat)
fnainte si dupd declansarea pandemiei COVID-19. Jumatate
dintre cei analizati in acest studiu (52%) au creat continut la
fel de des ca n perioada de dinainte de pandemie, in timp ce
21% dintre respondenti au creat continut online mai rar inainte
de debutul pandemiei. Acest lucru inseamnd cd frecventa
medie cu care oamenii au creat continut online a crescut. Si
mai interesant este faptul c& 17% din utilizatorii de internet au
inceput sa creeze pentru prima datd continut in spatiul online
dupd declansarea pandemiei.

Conform studiului, persoanele din categoria de varstd 16-24
de ani au fost cei care au creat mai des continut online decét o
faceau inainte de pandemie (27%), in timp ce unele persoane cu
varste de peste 55 de ani au inceput sd creeze pentru prima datd
continut in perioada pandemiei (26% dintre acestia au spus ca
inainte de pandemie nu au creat deloc continut online).*

3.9 Pericolul dependentei de
retelele de socializare

Pe 1Gngd multele beneficii pe care le aduc internetul si
tehnologia, consumul de internet poate avea si influente
negative asupra vietii oamenilor. Existd opinii diferite printre
cercetdtorii care studiazd efectele utilizarii excesive a
internetului si a retelelor de socializare sau a altor tipuri de
servicii online. Pe de-o parte existd cercetdtorii care spun cd
nu se poate vorbi despre dependentd de internet, in sensul in

45 Creative Industries Policy & Evidence Centre (PEC) si Intellectual Property
Office (IPO), 'Digital Culture: Consumption in Lockdown. Insights from the
Consumer Tracking Study’, august 2020, pp. 13-14. Datele au fost colectate
in valuri sGptdmanale, in perioada aprilie-mai 2020 (sase valuri), de la
un esantion national de peste 1000 de persoane cu vérste peste 16 ani
(numarul de respondenti variaza de la un val la altul).

46 Ibidem, pp.13-14.

care in vorbim, spre exemplu, de dependenta de alcool sau de
substante interzise. La nivel clinic, dependentele pot fi chimice
sau comportamentale, in sensul de comportament compulsiv,
imposibil de controlat.*’” Pentru cd dependenta este tratata ca
o boald, cei mai multi specialisti s-au ferit a considera consumul
excesiv de internet ca fiind o boald, tocmai din cauza lipsei
de studii care s& analizeze pe termen foarte lung acest tip
de adictie. Pe de altd parte, studii din sfera psihologiei aduc
spre dezbatere consumul de internet in relatie cu dependenta
emotionald in practica consumului excesiv. Aceste aspecte sunt
fncd studiate, si, desi nu existd concluzii care s& poatd incadra
consumul de internet in mod excesiv ca fiind o tulburare, existd
studii care au demonstrat cd existd un impact psihologic
negativ asupra oamenilor, iar cei mai vizati in acest sens sunt
tinerii, principalul argument in acest sens fiind legat de faptul
ca tinerilor le este tot mai dificil sa-si stabileasca prioritatile
in diverse activitati sau practici (de ex.: educatia, scoala etc.),
atunci cand au acces nelimitat la internet.

Datele prezentate p&ind acum au ardtat faptul cd procentul
de consum de internet a crescut semnificativ la nivel mondial.
Tn acest context, se ridica problema dependentei de retelele de
socializare si a efectelor negative pe care utilizarea excesiva a
acestora le poate avea asupra psihicului. Un studiu®® realizat in
Italia, in 2020, pe persoane cu vérste intre 18 si 72 de ani, a
analizat legdtura dintre sentimentele de singurdtate din perioada
pandemiei si dependenta de retelele de socializare. Pentru
a masura nivelul perceput de singurdtate al respondentilor,
autorii au folosit scala ILS®. intrebarile au abordat trei teme:
singurdtatea emotionald (sentimente de abandon emotional si
lipsa companiei), singurdtatea sociald (lipsa de relatii profunde/
cu insemndtate) si singuratatea generald (sentimente de izolare
fatd de ceilalti). Au mai fost folosite, de asemenea, scale pentru

47 Danah Boyd, It's complicated, p. 81.

48 V. Boursier, F. Gioia, A. Musetti, A. Schimmenti, '‘Facing Loneliness and
Anxiety During the COVID-19 Isolation: The Role of Excessive Social Media
Use in a Sample of Italian Adults’, Frontiers in Psychiatry, vol.11, 2020.

49 "ltalian Loneliness Scale”.
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a madsura nivelul de anxietate si utilizarea excesiva a retelelor de
socializare ("Bergen Social Media Addiction Scale")%°.

Autorii au gdsit legaturi semnificative din punct de vedere
statistic intre sentimentele de singurdtate si de anxietate
si folosirea excesiva a retelelor de socializare. Rezultatele
obtinute confirmd rezultatele altor studii, care au aratat faptul
ca utilizarea retelelor de socializare este folositd ca un reglator
de stare. Spre exemplu, Mehmet A. Yildiz*>! a analizat legatura
dintre strategiile de reglare emotionald si dependenta de
internet/ smartphone. Studiul a fost realizat pe un esantion
de liceeni cu varste intre 14 si 19 ani. Rezultatele au indicat c&
existd o legaturd semnificativd statistic intre problemele de
reglare a emotiilor si dependenta de internet.>

Un alt studiu, realizat de catre Silvia Casale, Scott Caplan si
Giulia Fioravanti %, tot pe tineri studenti, a demonstrat faptul c&
exist& doud principale conceptii pozitive pe care tinerii le au in
privinta folosirii internetului, care sunt si predictori semnificativi
din punct de vedere statistic pentru utilizarea excesiva a
acestuia. Credinta cd internetul este o modalitate eficientd
pentru distragerea atentiei de la emotiile negative si sentimentul
cd mediul online oferd un grad ridicat de control asupra
interactiunilor sociale s-au dovedit legate de utilizarea excesiva si
nesdndtoasd a internetului. Cu alte cuvinte, tinerii se refugiazd pe
internet atét pentru a uita temporar de sentimentele negative,
cat si pentru a dezvolta interactiuni sociale asupra carora simt ca
un control pe care in viata reald nu il au (pentru cd imaginea unei
persoane poate fi atent manevratd/ construitd in mediul online).
in timp, se ajunge la preferinta pentru interactiunile sociale online
in detrimentul celor din viata reald. in spatele acestor conceptii

50 Ibidem, pp.3-4.

51 M.A.Yildiz, 'Emotion regulation strategies as predictors of internet addiction
and smartphone addiction in adolescents’, Journal of educational sciences
and psychology, vol.7, no.1, 2017, pp. 66-78.

52 Ibidem, pp. 71-73.

53 S. Casale, S. Caplan, G. Fioravanti," Positive metacognitions about Internet
use: the mediating role in the relationship between emotional dysregulation
and problematic use’, Addictive Behaviors, 2016, pp. 84-88.

pe care oamenii le au fata de utilizarea internetului se ascund
vulnerabilitati de reglare a emotiilor.

Totusi, se pare cd acest mecanism de adaptare este unul
disfunctional, deoarece provoacd si mai multd anxietate daca
este folosit pe termen lung si in mod exclusiv. Cu alte cuvinte,
socializarea in mediul online nu o poate inlocui pe cea reald
dacd vorbim de perioade mai mari de timp si poate cauza un
cerc vicios, prin care incercarea de a diminua sentimentele de
singurdtate si de anxietate duce, de fapt, la cresterea acestora.*

Spre deosebire de spatiul real, fizic, retelele de oameni
conectate prin tehnologie creeazd noi forme de interactiune si de
construire a realitatii sociale. De asemenea acestea creeazd noi
oportunitdti si noi provocdri in comparatie cu relatiile si retelele
fizice create intre oameni. Autoarea Danah Boyd foloseste
terminologia de networked publics® (public in retea) pentru
a defini spatiul public restructurat si redefinit de tehnologie,
prezentatd distinct de public (spatiu liber, public, in care oamenii
se pot aduna si conecta liber), care se referd la legdturile dintre
oameni nemijlocite de tehnologie. Pentru categoria de viata
publicd modelatd de internet si tehnologie, oportunitdtile si
provocdarile sunt diferite de spatiul public conventional, prin
faptul ca ceea ce este construit (continutul si orice manifestare)
au o durabilitate mai mare, iar ceea ce este creat in online este
persistent, este vizibil (potentialul foarte mare de a fi vizibil
pentru foarte multi oameni), este foarte usor de raspandit
si poate fi gdsit si ulterior momentului in care a fost creat (in
sensul de searchability)®. O altd diferentd fatd de spatiul public
il reprezintd efortul pe care oamenii trebuie sa il facd pentru a
deveni vizibili. Dacd in viata reald oamenii fac eforturi de a fi
vizibili si de a crea ceva ca sd fie vazuti sau auziti, in viata virtuald
oamenii trebuie sa facd efort invers, pentru a rdmdane in privat,
datoritd capacitdtii nelimitate a tehnologiei de a-i face cat mai
publici si de a crea o audientd foarte mare pentru oricine.

54 Boursier, Gioia, Musetti, Schimmenti, ‘Facing Loneliness and Anxiety During
the COVID-19 Isolation’, pp. 5-6.

55 Danah Boyd, It's complicated, p. 8.
56 Ibidem, p. 11
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4. Tendintele privind consumul cultural non-public

si consumul de internet pentru anul 2021

in cadrul acestei sectiuni vom prezenta principalele date
referitoare la consumul cultural non-public la nivel national
pentru anul 2021. Pe 1Gdngd o imagine de ansamblu asupra
obiceiurilor de consum cultural specifice spatiului domestic,
vom prezenta si date generale cu privire la frecventa accesarii
internetului si descrierea principalelor activitati pe care oamenii
le-au desfasurat cel mai des in mediul online in anul 2021. in
afara descrierii generale asupra datelor, in cadrul sectiunii sunt
descrise si date cu privire la diferentele de consum in functie
de principalele categorii de indicatori socio-demografici, cu
scopul de a identifica principalele particularitati de consum. De
asemeneaq, in cadrul sectiunii vom descrie si profiluri de consum
online, realizate pe categorii de varstd. Scopul acestei sectiuni
este de a identifica particularitati ale practicilor realizate pe
internet in functie de categorii de varstd, cu un focus special
pe dihotomia tineri-varstnici.

4.1 Consumul cultural non-public

In cadrul acestei sectiuni vom descrie practicile de consum
cultural non-public pentru anul 2021. in ceea ce priveste frecventa
cu care oamenii au practicat activitati de consum in spatiul non-
public, cel mai mare procent de consum a fost inregistrat pentru
ascultarea de muzicd. Peste jumdtate (63%) dintre respondenti
au ascultat muzicd in fiecare zi in anul 2021. De asemeneaq, un
sfert dintre respondenti au vizionat zilnic filme pe platforme de
streaming video, precum Netflix sau HBO GO, iar 13% au citit
zilnic carti in format tiparit. Oamenii au citit mai putin ziare si
reviste in format tipdrit sau carti in format electronic.

Dintre activitatile practicate foarte rar, am identificat ca

jocurile pe computer/ telefon (75% dintre respondenti nu au
jucat jocuri in ultimele 12 luni), lectura si vizionarea de filme pe

suport DVD sau CD au fost activitatile cel mai putin practicate in
anul 2021. Pentru cea din urmd activitate, scdderea procentelor
de consum este vizibild, de la an la an, pentru cd acest tip de
bun cultural a fost inlocuit cu serviciile de streaming online,
care au redus din interesul pentru aceste bunuri, care sunt mai
greu de stocat (sunt create pe suport fizic), oferd o cantitate
limitatd de continut (filme sau alte produse audiovizuale) si pot
fi mai costisitoare decat accesul la continut prin internet pe
baza unui abonament. Pentru o perioadd, dispozitivele de tip
CD/DVD -player au fost primele forme de dotare tehnologicé
din gospoddrii, care i-au ajutat pe oameni s& se desprindd de
dependenta de oferta rigidd de continut oferit de televiziune
sau de cinematografe. Aceste dispozitive au oferit oamenilor
pentru prima datd, la scard largd, posibilitatea ca ei s& aleagd
independent de ce puteau gdsi la TV sau cinematograf. Aceastd
etapd a durat aproximativ un deceniu, inainte ca internetul
sa preia si aceste functii, iar televizorul sa deving, aldturi de
computer, un instrument de accesare a internetului, credndu-se
astfel posibilitatea de streaming ( prin intermediul televizoarelor
smart). Televizorul ca dispozitiv electronic a supravietuit in toate
etapele de evolutie tehnologica si a fost in fiecare etapd adaptat,
astfel incat nu a disparut niciodata din reteaua de dispozitive
electronice care mijlocesc consumul cultural domestic. De
asemenea, in ceea ce priveste jocurile video (pe calculator, laptop
sau consold), conform unor date Eurostat® prezentate in acest
capitol, Romania se afla in anul 2020 sub media europeand. O
pondere de 20% dintre romdani au descdrcat sau jucat jocuri
video Tn anul 2020 conform datelor amintite, ceea ce inseamnd
cd acest comportament de consum nu s-a modificat in mod
notabil in anul 2021.

57 https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/ISOC_CI_C_I__ custom_
469746/bookmark/table?lang=en&bookmarkld= 5ee5d6c9-6595-
4a59-b571-3504089ba40d



Tendintele privind consumul cultural non-public si consumul de internet pentru anul 2021 107

in comparatie cu datele pentru anul 2020, primul an de pandemie, tendintele generale evidentiazd mentinerea practicilor de

consum

domestic in anul 2021 la acelasi nivel cu cele inregistrate in anul 2020. Ratele de consum inregistrate la nivelul Roméniei

sunt similare cu ratele de consum inregistrare pentru state precum Spania, Italia si Belgia.

Graficul 4. Nivelul consumului cultural non-public in anul 2021

. Zilnic . Mai rar decat zilnic (cel putin o data in ultimele 12 luni) . Niciodata in ultimele 12 luni

Ati citit carti In format electronic
5% 27% 68%

Ati vizionat filme pe DVD / CD / Blu-Ray
7% 25% 68%

Ati jucat jocuri pe calculator / laptop sau consola
8% 17% 75%

Ati citit ziare / reviste pe format de hartie
8% 40% 53%

Ati jucat jocuri pe telefon
12% 25% 63%

Ati citit carti in format tiparit
13% 43% 46%

Ati vizionat filme prin streaming video (Netflix, HBO Go etc.)
15% 32% 53%

Ati ascultat muzica (in general: la calculator, la radio, TV, telefon etc.)
63% 32% 5%

Not& metodologicd. Variantele initiale, "zilnic”, "sdptamanal”, "lunar”, "cel putin o datd in ultimele 12 luni”, "niciodatd in ultimele 12 luni” au fost transformate in:

“zilnic”, "mai rar decét zilnic (cel putin o datd in ultimele 12 luni”) si "niciodatd in ultimele 12 luni”.
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4.1.1 Consumul non-public in functie de
principalele caracteristici socio-demografice

Tn aceastd sectiune vom prezenta o serie de descrieri din
punctul de vedere al particularitatilor socio-demografice
privind consumul cultural non-public, cu scopul de a identifica
segmente de consum in functie de gen, nivel de educatie,
mediu de rezidentd si venit.

Tn ceea ce priveste consumul cultural non-public, exist& o
serie de diferente intre preferintele de consum ale barbatilor
si ale femeilor. Barbatii au ascultat muzica (indiferent de
dispozitiv), au vizionat filme prin streaming video, au jucat
jocuri pe calculator sau pe consold si au citit carti in format
electronic mai des decat femeile. Femeile au practicat mai
des decdt barbatii cititul de carti, ziare si reviste in format
tipdrit, jocuri de jocuri pe telefon si vizionarea de filme pe
suport DVD, CD sau Blu-ray. in general barbatii sunt mai
atrasi de consumul de produse in format electronic sau
digital decat femeile. Este interesant de subliniat practica
jocurilor in format digital: in vreme ce barbatii joacd mai des
jocuri pe console sau pe computere, femeile joacd mai mult
decat barbatii jocuri pe dispozitive mobile. in general, jocurile
pe computer sau console sunt mai complexe decét jocurile
disponibile pentru dispozitive mobile.

Principalele activitati pe care barbatii le-au desfdasurat
in spatiul domestic au fost ascultarea de muzicd (68%),
vizionarea de filme pe platforme de streaming (16%), cititul
de carti in format fizic si practicarea jocurilor video (11%).
Femeile au ascultat des muzicd , au jucat jocuri pe telefon
(15%), au vizionat filme online si au citit carti in format tipdrit
(14%).

Tabelul 2. Practicarea de activitati specifice consumului non-
public, in functie de gen

Activitati de consum non-public Masculin

Zilnic

Ascultat muzica (in general: la o o
calculator, la radio, TV, telefon etc.) 68% 58%
Vizionat filme prin streaming video o o
(Netflix, HBO GO etc.) 16% 14%
Citit carti in format tiparit 11% 14%
Jucat jocuri pe calculator/ laptop sau 11% 6%
consola

Jucat jocuri pe telefon 10% 15%
Citit ziare/reviste in format de hartie 6% 10%
Vizionat filme pe DVD/CD/Blu-ray 6% 8%
Citit carti in format electronic 5% 4%
Mai rar decat zilnic (Cel putin o data in ultimele 12 luni)

Citit carti in format tiparit 47% 39%
Citit ziare/reviste in format de hartie 43% 36%
Vizionat filme prin streaming video o o
(Netflix, HBO GO etc.) 39% 26%
Citit carti in format electronic 32% 23%
Vizionat filme pe DVD/CD/ Blu-ray 30% 21%
Jucat jocuri pe telefon 28% 22%
Ascultat muzica (in general: la o o
calculator, la radio, TV, telefon etc.) 28% 35%
Jucat jocuri pe calculator/ laptop sau 21% 12%
consola

Niciodata in ultimele 12 luni

zztr:;; Jlgcurl pe calculator/ laptop sau 69% 81%
Vizionat filme pe DVD/CD/ Blu-ray 64% 71%
Citit carti in format electronic 63% 72%
Jucat jocuri pe telefon 62% 63%
Citit ziare/reviste in format de hartie 51% 54%
Vizionat filme prin streaming video 46% 60%

(Netflix, HBO GO etc.)
Citit carti in format tiparit 42% 46%

Ascultat muzica (in general: la 2% 6%

calculator, la radio, TV, telefon etc.)

Notd metodologicd. Variantele initiale, "zilnic", "sGptamanal”, "lunar"”, "cel
putin o datd in ultimele 12 luni”, "niciodatd in ultimele 12 luni” au fost
transformate n: "zilnic", "mai rar decdt zilnic (cel putin o datd in ultimele

12 luni”) si "niciodata n ultimele 12 luni".
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4.1.2 Practicile de consum cultural in spatiul non public, in functie de nivelul de educatie

Tn general, nivelul de educatie influenteazd preferintele si tipul de activitdti pe care oamenii le realizeazd acasd. Exceptand lectura
de ziare sau reviste, jocurile pe computer sau consold si vizionarea de filme pe suport DVD sau CD, toate practicile de consum
cultural in spatiul non-public sunt influentate de nivelul de educatie, in sensul cd frecventa de consum zilnic& creste odatd cu nivelul
de educatie. Persoanele cu un nivel mai ridicat de educatie consumd, in medie, filme, muzicd, carti sau jocuri pe telefon mai des
decdt persoanele cu un nivel mediu si scazut de educatie.

Principalele activitati pe care le-au realizat persoanele cu studii superioare au fost ascultarea de muzicg, cititul de carti in format
fizic si vizionatul de filme prin streaming video. Persoanele cu studii medii au ascultat mai des muzicd, au vizionat filme online si au
jucat jocuri pe telefon, iar cei cu studii gimnaziale au ascultat muzicd, au citit si au jucat jocuri pe telefon .

Tabelul 3. Practicarea de activitati specifice consumului non-public, n functie de nivelul de educatie

Cel mult post-liceala Studii superioare

‘ Cel mult gimnaziu

Zilnic

Ascultat muzica (in general: la calculator, la radio, TV, telefon etc.) 55% 65% 77%
Citit carti in format tiparit 12% 10% 22%
Jucat jocuri pe telefon 11% 14% 11%
Vizionat filme prin streaming video (Netflix, HBO GO etc.) 10% 17% 21%
Citit ziare/reviste pe format de hartie 7% 8% 8%
Vizionat filme pe DVD/CD/ Blu-ray 7% 8% 5%
Jucat jocuri pe calculator/ laptop sau consola 6% 10% 9%
Citit carti in format electronic 3% 4% 12%
Mai rar decat zilnic (Cel putin o data in ultimele 12 luni)

Ascultat muzica (in general: la calculator, la radio, TV, telefon etc.) 38% 31% 22%
Citit ziare/reviste in format de hartie 33% 43% 43%
Citit carti in format tiparit 26% 50% 61%
Jucat jocuri pe telefon 21% 27% 28%
Vizionat filme pe DVD/CD/ Blu-ray 20% 27% 32%
Citit carti in format electronic 18% 30% 42%

Vizionat filme prin streaming video (Netflix, HBO GO etc.) 17% 36% 56%
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‘ Cel mult gimnaziu ‘ Cel mult post-liceala

Jucat jocuri pe calculator/ laptop sau consola

Niciodata in ultimele 12 luni

Jucat jocuri pe calculator/ laptop sau consola

Citit carti in format electronic

Vizionat filme pe DVD/CD/ Blu-ray

Vizionat filme prin streaming video (Netflix, HBO GO etc.)
Jucat jocuri pe telefon

Citit carti in format tiparit

Citit ziare/reviste in format de hartie

Ascultat muzica (in general: la calculator, la radio, TV, telefon etc.)

" on

"o

Notad metodologicd. Variantele initiale, “zilnic”, "sGptdmanal”, "lunar”,

Studii superioare
8% 20% 26%
86% 70% 66%
78% 67% 46%
73% 65% 63%
73% 47% 24%
68% 59% 62%
62% 40% 16%
59% 49% 48%
7% 4% 1%

cel putin o data in ultimele 12 luni”, "niciodatd in ultimele 12 luni” au fost

transformate in: "zilnic”, "mai rar decét zilnic (cel putin o data in ultimele 12 luni”) si "niciodatd in ultimele 12 luni”.

,

4.1.3 Consumul non-public in functie de mediul
de rezidenta

Mediul de rezidentd este un alt factor care influenteaza
in anumite aspecte practicile de consum cultural non-public.
Persoanele care locuiesc in mediul urban au desfasurat mai
des decét cele din mediul rural toate tipurile de activitati de
consum non-public analizate, singura exceptie fiind pentru
cititul de ziare si reviste in format fizic. Persoanele din
mediul rural au desfasurat mai des aceasta activitate decat
persoanele din mediul urban. O posibild explicatie este lipsa
de acces la internet a persoanelor din mediul rural (sau, cel
putin, lipsa unei conexiuni rapide si stabile la internet), dar
si gradul de alfabetizare digitald mai redus din acest mediu.
Un alt aspect de luat in seama este faptul cd persoanele din
mediul rural au in general alte practici si alt stil de viatd decéat
persoanele din mediul urban, ceea ce influenteazd inclusiv
cantitatea de timp liber pe care o au la dispozitie intr-o zi.

in general, principalele activitati pe care cei din mediul
urban le-au desfasurat in spatiul domestic au fost ascultarea
de muzicg, vizionarea de filme online si cititul de carti in format
fizic. in general, aceleasi practici de consum sunt similare
si pentru persoanele din mediul rural, in sensul de tendinte
generale de consum in functie de mediul de rezidentd, astfel
ca in anul 2021 si acestia au ascultat cel mai des muzicd, au
vizionat filme online, au citit si au jucat jocuri pe telefon.
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Tabelul 4. Practicarea de activitati specifice consumului non-public, in functie de mediul de rezidenta

Urban Rural
Zilnic
Ascultat muzica (in general: la calculator, la radio, TV, telefon etc.) 66% 60%
Vizionat filme prin streaming video (Netflix, HBO GO etc.) 17% 13%
Citit carti in format tiparit 15% 10%
Jucat jocuri pe telefon 14% 10%
Jucat jocuri pe calculator/ laptop sau consola 11% 6%
Vizionat filme pe DVD/CD/ Blu-ray 8% 7%
Citit ziare/reviste in format de hartie 7% 9%
Citit carti in format electronic 6% 3%
Mai rar decat zilnic (Cel putin o data in ultimele 12 luni)
Citit carti in format tiparit 48% 37%
Citit ziare/reviste in format de hartie 40% 39%
Vizionat filme prin streaming video (Netflix, HBO GO etc.) 37% 26%
Ascultat muzica (in general: la calculator, la radio, TV, telefon etc.) 30% 34%
Citit carti in format electronic 30% 24%
Vizionat filme pe DVD/CD/ Blu-ray 25% 25%
Jucat jocuri pe telefon 25% 24%
Jucat jocuri pe calculator/ laptop sau consola 20% 13%
Niciodata in ultimele 12 luni
Jucat jocuri pe calculator/ laptop sau consola 70% 81%
Vizionat filme pe DVD/CD/ Blu-ray 67% 68%
Citit carti in format electronic 64% 73%
Jucat jocuri pe telefon 61% 65%
Citit ziare/reviste in format de hartie 52% 53%
Vizionat filme prin streaming video (Netflix, HBO GO etc.) 46% 61%
Citit carti in format tiparit 36% 53%
Ascultat muzica (in general: la calculator, la radio, TV, telefon etc.) 4% 6%

" on

Nota metodologicd. Variantele initiale, “zilnic”, "saptaménal”, "lunar”,

v

cel putin o datd in ultimele 12 lun
“zilnic”, "mai rar decét zilnic (cel putin o datd in ultimele 12 luni”) si "niciodatd in ultimele 12 luni”.

niciodatd in ultimele 12 luni” au fost transformate in:
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4.1.4 Consumul non-public in functie de nivelul de
venit

Persoanele cu venituri ridicate au desfasurat mai des decat
persoanele fard venituri toate activitatile de consum non-
public analizate, cu exceptia jocurilor pe telefon si a viziondrii
de filme in format CD, DVD sau Blu-ray. Principalele activitati
realizate de persoanele cu venituri ridicate au fost ascultarea
de muzicg, vizionarea de filme online si cititul de carti in format
fizic. Aceste practici de consum sunt foarte asemdndtoare cu
cele ale persoanelor cu venituri mici, dar si mari (intre 1500 si
4500 de lei pe lund), astfel ca si acestea din urma au ascultat
in principal muzicd, au vizionat filme online si au citit carti
tipdrite. Ascultarea de muzicd, vizionarea de filme online, cititul
de presa si alte publicatii si cititul cartilor in format fizic sau
electronic sunt activitatile de consum non-public pentru care
frecventa creste odatd cu nivelul veniturilor.

Persoanele cu venituri mici (de maximum 1500 de lei pe
lund) au ascultat cel mai des muzicd, au citit ziare sau reviste
si au vizionat filme online. Pe baza analizelor, am identificat ca
persoanele fard venituri se aseamdnd mai degrabd cu persoanele
cu venituri medii spre mari in ceea ce priveste obiceiurile de
consum. O posibila explicatie ar fi aceea cd in aceastd categorie

se incadreazd persoanele tinere, care se afld incd in intretinerea
familiei. Principalele activitati desfasurate de acestea au fost
ascultarea de muzicg, jocurile pe telefon si vizionarea de filme
prin servicii de streaming. Persoanele fard venituri au jucat cel
mai des jocuri pe telefon dintre toate categoriile de respondenti,
aceasta fiind si singura activitate a cdrei frecventd scade
odatd cu cresterea nivelului de venituri. Pe de altd parte, jocul
de jocuri video pe calculator sau pe consold este o practicd
mai frecventd odatd cu cresterea nivelului de venit. O posibild
explicatie pentru aceste rezultate este legatd de faptul ca
persoanele cu venituri mai ridicate joacd jocuri video deoarece
detin resursele si financiare necesare pentru a investi intr-un
astfel de hobby, care necesitd un anumit tip de dispozitive, dar
au si posibilitatea de a le imbundatati frecvent, avand in vedere ca
viteza de dezvoltare a noilor gadget-uri si dispozitive-suport este
foarte mare. Persoanele cu venituri mai scdzute joacd jocuri pe
telefonul mobil, deoarece acestea sunt mai accesibile din punct
de vedere financiar sau poate chiar gratuite. Reamintim faptul
cd datele de la nivel international aratd ca piata jocurilor mobile
a crescut in ultimii ani, iar expertii din domeniu prognozeaza
faptul cd aceastd industrie va continua sd creascd, atat in ceea
ce priveste consumul, cat siin ceea ce priveste productia.

Tabelul 5. Practicarea de activitati specifice consumului non-public, in functie de venit

1500 RON si 1501-3000 3001-4500 Peste 4500
sub RON RON RON

Fara venit
Zilnic
Ascultat muzica (in general: la calculator, la radio, TV, telefon etc.) 45% 55% 72% 72% 77%
Jucat jocuri pe telefon 19% 10% 12% 13% 11%
Vizionat filme prin streaming video (Netflix, HBO GO etc.) 17% 9% 17% 18% 26%
Citit carti in format tiparit 13% 7% 16% 16% 19%
Vizionat filme pe DVD/CD/ Blu-ray 6% 7% 8% 7% 6%
Citit ziare/reviste in format de hartie 5% 11% 7% 2% 13%
Citit carti in format electronic 4% 3% 4% 5% 15%

Jucat jocuri pe calculator/ laptop sau consola 4% 8% 9% 11% 11%
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Fira venit 1500 RON si 1501-3000 3001-4500 Peste 4500
sub RON RON RON

Mai rar decat zilnic (Cel putin o data in ultimele 12 luni)

Ascultat muzica (in general: la calculator, la radio, TV, telefon etc.) 43% 39% 26% 27% 18%
Citit carti in format electronic 32% 17% 30% 46% 40%
Jucat jocuri pe telefon 30% 15% 30% 35% 32%
Citit ziare/reviste pe format de hartie 26% 40% 41% 48% 43%
Citit carti in format tiparit 22% 37% 46% 58% 63%
Vizionat filme pe DVD/CD/ Blu-ray 22% 16% 32% 38% 29%
Vizionat filme prin streaming video (Netflix, HBO GO etc.) 22% 16% 40% 56% 51%
Jucat jocuri pe calculator/ laptop sau consola 12% 8% 21% 28% 26%
Niciodata in ultimele 12 luni

Jucat jocuri pe calculator/ laptop sau consola 84% 85% 70% 61% 63%
Vizionat filme pe DVD/CD/ Blu-ray 71% 77% 59% 56% 64%
Citit ziare/reviste in format de hartie 69% 50% 52% 50% 45%
Citit carti in format tiparit 64% 56% 38% 26% 18%
Citit carti in format electronic 64% 80% 66% 49% 45%
Vizionat filme prin streaming video (Netflix, HBO GO etc.) 61% 74% 43% 26% 23%
Jucat jocuri pe telefon 51% 75% 59% 52% 58%
Ascultat muzica (in general: la calculator, la radio, TV, telefon etc.) 12% 7% 1% 1% 5%

"o

Not& metodologicd. Variantele initiale, “zilnic”, "sGptamanal”, "lunar”, "cel putin o datd in ultimele 12 luni”, "niciodatd in ultimele 12 luni” au fost transformate in:
“zilnic”, "mai rar decat zilnic (cel putin o datd in ultimele 12 luni”) si "niciodatd in ultimele 12 luni”.

cu studii superioare au cumpdrat cdrti mai des decat cele cu
studii medii, iar acesteaq, la rGndul lor, au cumpdrat carti mai
des decdt cele cu un nivel scdzut de studii.

4.2 Achizitionarea de carte

Aproximativ trei sferturi dintre respondenti (70%) nu au
cumpdrat nicio carte in anul 2021. Dintre respondentii care au
achizitionat carti, cei mai multi (53%) au cumpdrat intre una

~

In ceea ce priveste mediul de rezidentd, o pondere mai
mare dintre locuitorii din mediul urban au achizitionat carti

si cinci carti, iar cei mai putini (5%) intre 16 si 20 de carti. In
ceea ce priveste achizitia de carti in functie de gen, barbatii au
cumpdrat carti mai rar decat femeile. O proportie mai mare
dintre barbati au cumparat aproximativ cinci carti, in medie.
Femeile au cumpdrat, per total, mai multe carti decat barbatii,
avénd in vedere cd o proportie mai mare de femei decat de
barbati au cumparat intre 11 si 15 carti si peste 20 de carti.

In ceea ce priveste nivelul de educatie, acest indicator
influenteazd achizitia de carte, avénd in vedere c& persoanele

decét cei din mediul rural. Per ansamblu, in ceea ce priveste
numarul de carti achizitionate, persoanele din mediul urban au
cumpdrat mai multe carti decat cele din rural.

in ceea ce priveste nivelul de venit, persoanele cu
venituri medii si mari au cumparat carti mai frecvent decat
persoanele cu venituri mici si foarte mici. Persoanele fara
venituri au cumpdrat carti mai des decat cele cu venituri mici
(deoarece sunt, cel mai probabil, tineri elevi/studenti aflati
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inca in intretinerea familiei). Si venitul este un indicator care
influenteaza achizitia de carti, avand in vedere cd numarul de
carti cumpdrate creste odatd cu nivelul de venit.

Graficul 5. Achizitionarea de carte in anul 2021
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Graficul 6. Numarul de carti achizitionate in anul 2021
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4.3 Utilizarea internetului in anul
2021 la nivel national

in cadrul acestei sectiuni vom prezenta principalele
rezultate cu privire la consumul de internet si la principalele
activitati realizate pe internet in anul 2021. n ceea ce priveste
frecventa accesdrii internetului in anul 2021, cei mai multi
respondenti (70%) au folosit internetul zilnic, in timp ce 16% nu

au accesat deloc internetul. Comparativ cu rezultatele pe care
le-am obtinut in anul 2021, tendinta generald din anul 2020
s-a mentinut. Amintim in acest context faptul cg, Tn oglinda
cu datele prezentate de ITU pentru anul 2021538, procentul
de utilizare a internetului la nivel global a fost de 63%, iar la
nivelul Europei a fost de 87%. Astfel, in ceea ce priveste rutina
s@ptdmanald a respondentilor din Romania, in jur de 80% au
folosit internetul, atat in anul 2020 cat siin anul 2021, procentaj
care se afld sub procentul mediu de utilizare a internetului in
Europa, insd peste procentul de utilizare a internetului la nivel
global (63%) si peste procentul de utilizare a internetului in
tarile in curs de dezvoltare (57%). Comparativ cu anul 2019,
procentul de crestere a utilizdrii zilnice a internetului a fost
de 12% in 2020, de la 58% la 70%. Romd&nia mentine astfel
ritmul de crestere al utilizarii de internet in ritmul cu care acest
consum a crescut la nivel mondial in ultimii doi ani.

in acest context merit& sé punctdm faptul cé nu este deloc
exagerat sa vorbim despre pericolul dezvoltarii dependentei de
internet, in general, si al dependentei de retelele de socializare
in particular. Conform studiilor prezentate anterior, retelele
de socializare devin un refugiu pentru persoanele care se
confruntd cu anxietate, sentimente de singurdtate sau cu
vulnerabilitati de reglare a emotiilor. Desi petrecerea timpului
n activitati online, in special pe retelele sociale, oferd temporar
oamenilor o distragere a atentiei de la probleme si de la
sentimentele negative, studiile au ardtat cd se creeazd un cerc
vicios, care duce de fapt la cresterea sentimentelor negative
in timp. De asemenea, mai ales in cazul tinerilor, utilizarea
excesivd a retelelor de socializare a fost asociatd cu probleme
de concentrare si de management al timpului.

58 International Telecommunication Union, 'Internet use. Internet uptake
has accelerated during the pandemic’, 2022, ITU.int [website] https://
www.itu.int/itu-d/reports/statistics/2021/11/15/internet-use/, (accesat la
03.02.2022).

59 Stefania Matei si Veronica Hampu, ‘Tendinte in consumul cultural non-
public’ in Carmen Croitoru si Anda Becut Marinescu (coord.), Barometru
de Consum Cultural 2019, 2020, https://www.culturadata.ro/wp-content/
uploads/2020/12/BCC2019-web-final.pdf, (accesat la 09.03.2021), p. 64.
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Un alt aspect de mentionat este legat de preferinta pe
care tinerii o pot dezvolta in timp pentru socializarea prin
intermediul social media, in detrimentul relatiilor sociale din
viata reald, pentru cd mediul online le permite sd modifice cu
usurintd modul in care se prezintd in fata celorlalti. Este foarte
posibil ca, pe termen mediu si lung, sd asistdm la o serie de
urmdari in ceea ce priveste bundastarea mentald a oamenilor (si

in special a tinerilor) deoarece, asa cum si expertii din domeniu
au concluzionat, mediul online nu reuseste sa suplineascd cu
succes pentru multd vreme socializarea din viata realq, iar
in contextul pandemiei aceastd situatie a fost cu at&t mai
acceleratd de factori precum izolarea sociald, reducerea
accesului la spatiile publice de socializare si de interactiune
fizica.

Graficul 7. Frecventa utilizdrii internetului n anul 2021
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4.3.1 Consumul de internet in functie de gen

n general, barbatii sunt mai mari consumatori de internet
decdt femeile. Rezultatele din punctul de vedere al diferentelor
de gen sunt similare cu cele de la nivel european, unde, de
asemenea, in medie, barbatii consuma internet mai des decat
o fac femeile. Dacd ludm in considerare procentul de utilizare
a internetului Tn Romania, indiferent de frecventd, ponderile
pentru ambele genuri sunt asemdndtoare cu ponderile
inregistrate la nivelul Europei in anul 2020°°.

60 International Telecommunication Union, 'The gender digital divide. Internet
use moving closer to gender parity’, 2022, https://www.itu.int/itu-d/reports/
statistics/2021/11/15/the-gender-digital-divide/, (accesat la 03.02.2022).

16%
I
De 1- 3 ori Mai rar de o Niciodata
pe luna data pe luna

Comparativ cu anul 20208, observém o usoard crestere
atat a ponderii de femei, cat si a ponderii de barbati care au
folosit zilnic internetul, dar si o scddere a procentului de femei
care nu au folosit deloc internetul.

61 Capital digital si decalaje sociale. Evolutia practicilor de consum cultural
non-public in perioada pandemiei, Tendinte de consum Cultural, Tendinte
ale consumului cultural in pandemie — editia 1. 2021. INCFC,
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Graficul 8. Consumul de internet in anul 2021 (pe telefon, calculator, tabletd, acasg, la liceu/ facultate, la munca etc.), in functie
de gen
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4.3.2 Principalele activitati de consum non-public
si online, in functie de varsta

Pentru aceastd sectiune, am ales s& tratam distinct
practicile de consum in functie de componenta de varsta.
Asa cum am ardtat si in datele prezentate cu privire la
consumul inregistrat la nivel international, tinerii sunt cei
care adoptd cel mai usor noi tehnologii si sunt cei mai mari
consumatori de internet, in comparatie cu toate categoriile
de varstd. Avand in vedere viteza cu care se dezvoltd
serviciile online si produsele digitale, am plecat de la
premisa ca tinerii se Indepdrteazd tot mai mult de formele
traditionale de consum cultural (TV, radio, lecturd de carti in
format fizic etc.) si preferd tot mai mult s consume produse
culturale sau alte tipuri de continut exclusiv pe internet.
Din acest punct de vedere, am incercat sd identificm dacd
adultii si varstnicii tind sd rdmand mai degrabd in formele
traditionale de consum, mai ales din cauza pandemiei.
Pentru o mai usoard construire a unor profiluri de consum,
ne vom raporta la categoriile de varstd ca fiind insule
de consum. Adancirea diferentelor de consum cultural
se datoreazd in special internetului si posibilitatilor de
consum pe care le oferd acesta in comparatie cu canalele
traditionale de consum.

710 I —
68% I ——

14% I
14% I

15% I
17% I

Am impartit respondentii pe patru categorii de varstg,
urmdrind mai multe criterii independente Tn analiza:
perioada de formare educationald a oamenilor, intrarea
activd in cdmpul muncii si perioada istoricd Tn care
internetul a inceput s& pdtrundd si sa se dezvolte ca un
tip de consum individual (aproximativ doud decenii, de la
inceputul anului 2000).

Persoanele care, in perioada de dezvoltare a internetului
in Romania si a pdtrunderii la scar&d mare in gospoddrii
aveau aproximativ 20 de ani, sunt astdzi persoanele care
fac parte din categoria de varstd de aproximativ 40 de ani.
Persoanele de 60 si peste 60 de ani sunt persoanele care nu
au avut acces la internet si nu s-au familiarizat cu acesta
din perioada de tinerete. Acestia aveau in medie 40 de ani
in momentul in care utilizarea internetului a devenit o noud
practicd de consum. Categoria celor care au astdzi in medie
40 de ani reprezintd generatia “mediatoare’ intre tineri
si practicile lor (digitale) de consum — pe de o parte — si
varstnici, care sunt adeptii si conservatorii unui alt stil de
consum (traditional), pe de altd parte. Pentru cei care astazi
sunt Tn categoria de varstd de mijloc (in medie 40), internetul
a intrat in viata lor intr-un moment in care prima etapd de
formare educationald se incheiase (liceul sau alte forme
medii de educatie). Astfel, ei au fost nevoiti sa se alfabetizeze
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din punct de vedere digital mai degraba singuri, prin metoda
de invatare exploratorie, neavand la dispozitie nicio forma
de indrumare (nu vorbim in acest caz despre persoanele
care au urmat profiluri educationale din zonalT). Pentru a
intelege mai bine aceastd analogie, s& ludm in considerare
scrisul, spre exemplu. Scrisul este o formad de alfabetizare la
scard mare, pe care sistemul educational o oferd oamenilor
in mod echitabil, supravegheat, structurat si indrumat. Tnsé
nu acelasi lucru se intdmpld in ceea ce priveste tehnologia
digitald si internetul. Chiar dacé din ce in ce mai multe servicii
si practici sociale sunt legate azi de tehnologie si internet,
alfabetizarea digitald nu are loc intr-un ritm corespunzdtor
nevoilor societatii si din ce in ce mai multi oameni sunt
nevoiti sd fnvete sau sa deprinda aptitudini digitale pe cont
propriu, neavand in mod firesc si surse din care pot obtine
indrumare. Utilizarea internetului poate fi extrem de grea
pentru persoanele care nu au avut parte de posibilitatea de a
invata si dezvolta aptitudini digitale in perioada de tinerete.
Dacd in perioadele istorice premoderne, in care societdtile nu
au avut acces la tehnologie digitald sau, ulterior, la internet,
varstnicii erau identificati in societate ca fiind principalele
entitati de formare, indrumare si de educatie, astdzi, datorita
tehnologiei si internetului, tinerii au primit acest rol din ce
in ce mai pronuntat, devenind ei entitdtile care ghideazd
persoanele varstnice in vederea adaptarii si a intelegerii
asupra felului cum functioneazd tehnologia. Altfel spus,
adolescentii sau adultii tineri sunt cei care educd / indruma
persoanele varstnice pentru ca acestea sd se poatd adapta
mai usor la o viatd din ce in ce mai dominatd de internet
si tehnologie. Aceste roluri sociale s-au modificat in special
datoritd noilor dezvoltdri tehnologice, care au un ritm
de crestere din ce in ce mai accelerat. in realitatea non-
digitald, oamenii trdiesc acelasi tip de experiente si fapte,
nemijlocite decdt de perceptia individuald asupra lor. in
realitatea digitald, existd categorii de oamenii care, din
cauza lipsei de competente digitale, nu au niciun fel de
acces la resursele / serviciile etc. pe care le oferd mediul

digital si tehnologia.

Adultii care astdzi sunt din media de varsta de 40 de ani
si tinerii, In general, reprezintd una dintre sursele de ajutor
pentru ca varstnicii sd poatd accesa sau sd poatd manevra
tehnologia.

Pe langd toate efectele benefice ale tehnologiei,
aceasta poate crea sentimente de izolare, marginalizare
sau sentimente de excluziune pentru anumite categorii de
oameni.

Conform datelor analizate, varsta are un impact evident
asupra practicilor de consum cultural traditionale, cu
singura exceptie a cititului de carti in format tiparit, unde
procentele de consum nu sunt diferite substantial in functie
de varstd. Pe de altd parte, pentru revistele sau ziarele in
format tiparit se observa diferenta dintre persoanele tinere
si varstnici. Doar 3% dintre tineri si adulti pand in 40 de
ani mai citesc ziare sau reviste in format clasic. Aceste
procente cresc odatd cu varsta, astfel cd peste un sfert
dintre persoanele de peste 60 de ani mai au aceastd
practicd Tn obiceiurile de consum.

Din punctul de vedere al consumului de TV, persoanele
mai Tn varstd consumd mai mult decat persoanele tinere.
Asadar, direct proportional cu vérsta creste si consumul
de TV. Acelasi lucru este valabil si pentru consumul de
programe radio in formd clasicd®. De altfel, consumul
cultural in toate formele traditionale creste odatd cu varsta.
Pe de altd parte, consumul de si prin internet scade direct
proportional cu fnaintarea in véarsta.

62 loana Ceobanu si Anda Becut Marinescu, ‘Consumul de continut media
la TV si Radio. Preferinte si asteptari’, in Carmen Croitoru si Anda Becut
Marinescu (coord.), Barometru de Consum Cultural 2019. Experienta si
practicile culturale de timp liber, Bucuresti, Editura Universul Academic,
2020, https://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2020/12/BCC2019-
web-final.pdf, p. 110.
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Tabelul 6. Practicarea de activitati specifice consumului non-public, in functie de varsta

Activitati de consum non-public realizate in ultimele 12 luni ‘ LEze o ‘ clan e ‘ .l a6r(1)| el Pg:tg:io

Zilnic
Ascultat muzica (in general: la calculator, la radio, TV, telefon etc.) 84% 68% 63% 53%
Vizionat filme prin streaming video (Netflix, HBO GO etc.) 26% 21% 18% 4%
Jucat jocuri pe telefon 22% 16% 12% 7%
Jucat jocuri pe calculator/ laptop sau consola 19% 8% 7% 6%
Vizionat filme pe DVD/CD/ Blu-ray 15% 7% 8% 4%
Citit carti in format tiparit 13% 11% 14% 13%
Citit carti in format electronic 4% 8% 5% 2%
3% 3% 6% 16%

Citit ziare/reviste in format de hartie
Notd metodologicd. Variantele initiale, "zilnic”, "sGptdmanal”, "lunar”, "cel putin o datd in ultimele 12 luni”, "niciodatd in ultimele 12 luni” au fost transformate in:
“zilnic"”, "mai rar decét zilnic (cel putin o datd in ultimele 12 luni”) si "niciodatd in ultimele 12 luni”.

Tinerii de pand in 25 de ani folosesc internetul zilnic in proportie de 91%, pe cénd persoanele de peste 60 de ani o fac cu 50%
mai putin. Varstnicii folosesc foarte rar internetul pentru a face achizitii online, pentru a vizita website-uri ale institutiilor publice
sau pentru a cduta diverse materiale sau carti. Cel mai des acestia folosesc internetul pentru a asculta muzicd, pentru retele de

18-25 26-40 41-60 Peste
de ani de ani de ani 60 de ani

socializare, pentru presd online sau pentru filme.

Tabelul 7. Frecventa consumului de internet, in functie de varsta

Frecventa consumului de internet in ultimele 12 luni

Zilnic 91% 89% 80% 41%

Principalele activitati cu caracter cultural realizate pe internet

Ascultarea de muzica sau radio online 93% 85% 73% 33%

Vizionarea de filme sau programe TV difuzate online (Netflix, HBO Go etc.) 82% 66% 55% 25%

Citirea de carti, manuale, articole etc. 62% 53% 42% 15%

Vizionarea de spectacole/ concerte etc., inregistrate sau in direct 49% 41% 33% 18%
48% 38% 35% 17%

Cautarea de informatii despre evenimente si produse culturale
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Cumpararea de carti, CD-uri, bilete la teatru etc.

Vizitarea website-urilor unor biblioteci pentru a cauta materiale (ex.: carti electronice,

audiobook)

Vizitarea website-urilor sau a retelelor de socializare ale unor teatre pentru a vedea

evenimente/ spectacole transmise online/ in direct

Vizitarea website-urilor unor muzee/ galerii pentru tururi virtuale, expozitii online, materiale

digitizate

Principalele activitati cu caracter non-cultural

Folosirea retelelor de socializare (Facebook, Instagram etc.)
Activitati profesionale

Urmarea unor cursuri sau tutoriale online

Citirea de presa online

Notd metodologicd. Au fost luate in considerare réspunsurile "da”.

4.3.3 Frecventa consumului de internet in functie
de nivelul de educatie

Nivelul de educatie este, de asemenea, un factor care
influenteazd frecventa de consum de internet. in ceea ce
priveste frecventa generald cu care respondentii au utilizat
internetul in functie de nivelul de educatie, 50% dintre oameni
au accesat internetul cu frecventd zilnicd, indiferent de
educatie.

Dintre persoanele cu studii superioare, un procent mare,
de 91%, au intrat zilnic pe internet Tn anul 2021. Persoanele cu
studii medii au accesat zilnic internetul in proportie de 73%. in
randul persoanelor cu un nivel scazut de educatie, jumdtate
(56%) au intrat pe internet zilnic Tn anul 2021.

in medie, persoanele cu studii superioare folosesc internetul
cu 14% mai mult decat persoanele cu studii medii, si cu 35%
mai mult decat persoanele cu un nivel scdzut de educatie. Cu
cat nivelul de educatie este mai ridicat, cu atat frecventa de

18-25 26-40 41-60 Peste
de ani de ani de ani 60 de ani

42% 31% 21% 6%
40% 34% 19% 8%
34% 28% 22% 8%
29% 31% 22% 17%
90% 92% 73% 41%
69% 69% 57% 18%
69% 59% 31% 7%
58% 69% 55% 28%

consum de internet este mai mare. Una dintre concluziile pe
care le putem sublinia pe baza acestor rezultate este faptul ca
nivelul general de scolarizare are o influentd si asupra nivelului
de alfabetizare digitala. Nivelul de educatie are impact asupra
tuturor formelor de capital ale oamenilor, dar are impact si
asupra dezvoltarii capacitdtii acestora de a utiliza tehnologia
si internetul.
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Graficul 9. Frecventa consumului de internet in anul 2021 (pe telefon, calculator, tabletd, acasd,
la liceu / facultate, la munca etc.), in functie de nivelul de educatie

' Tn fiecare zi . Mai rar decat zilnic (cel putin o data pe luna) . Niciodata

Cel mult gimnaziu

56% 16% 28%
Cel mult post-liceala
73% 15% 12%
Studii superioare
91% 7% 3
4.3.4 Frecventa consumului de internet in functie Din considerente de acces la infrastructurd, penetrarea
de mediul de rezidenta internetului in mediul rural este mai scdzuté decat in

mediul urban. Comparativ cu datele disponibile la nivel
international, Romaénia se incadreaza in aceeasi tendinta
ca si alte state ale lumii in ceea ce priveste diferentele de
consum intre mediul rural si mediul urban.

Frecventa consumului de internet este influentatd si
de mediul de rezidentd al oamenilor. In ceea ce priveste
frecventa utilizarii internetului Tn functie de mediul de
rezidentd, locuitorii din mediul urban au folosit internetul
zilnic (73%) mai des decdt locuitorii din mediul rural (66%).

Graficul 10. Frecventa consumului de internet in anul 2021 (pe telefon, calculator, tabletd, acasd,
la liceu/ facultate, la munca etc.), in functie de mediul de rezidenta
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4.3.5 Frecventa consumului de internet in functie functie de venit, majoritatea acestora au accesat internetul
de nivelul de venit cu frecventd zilnicd, indiferent de categoria de venit in care

se Tncadreazd. Persoanele cu venituri medii spre mari (de
peste 3000 de lei lunar) au folosit zilnic internetul in cea mai
mare masurd (92%), in timp ce persoanele cu venituri medii
au utilizat internetul in proportie de 75%, iar persoanele cu

Asemeni celorlalte variabile socio-demografice, si venitul
influenteazd nivelul de consum de internet. In ceea ce
priveste frecventa cu care respondentii au folosit internetul in
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venituri mici in proportie de 54%. Faptul ca nivelul de consum
zilnic al persoanelor fard venituri este mai mare decat al celor
cu venituri mici poate fi pus pe seama statutului ocupational
al acestora, Tn sensul cd cei fard venituri pot fi tineri sau
studenti care se afld in intretinerea familiei.

n general, cu cat nivelul de venituri este mai ridicat, cu atat
frecventa de consum este mai mare, cel mai probabil din cauza
faptului ca stilurile de viata diferd. Mai exact, persoanele cu
venituri mai scadzute au ocupatii care implicd mai rar utilizarea
internetului.

Graficul 11. Frecventa consumului de internet in anul 2021 (pe telefon, calculator, tabletg,
acasq, la liceu/ facultate, la munca etc.), in functie de venit
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4.3.6 Principalele activitati realizate pe internet la
nivel national

in continuare, vom prezenta principalele activitati pe care
respondentii le-au desf&surat pe internet in anul 2021. Pentru
a realiza o analizd care s& urmdreasca mai usor diferentele
de consum pe criteriul activitatilor culturale din spatiul
domestic, am impartit activitatile in patru categorii, in functie
de principala functie pe care o indeplinesc. Cele patru categorii
de activitati sunt: activitati recreative, activitati culturale,
activitati informative/ educative si activitati cu functie mixtad.

Categoria activitatilor recreative cuprinde ascultarea de
muzica sau radio online si vizionarea de filme sau programe
TV prin streaming video (pe platforme precum Netflix, HBO

‘ Mai rar decat zilnic (cel putin o data pe luna)

@ nNiciodata
64% 22% 14%
54% 18% 28%
75% 15% 10%

92% 6% 2

92% 4% 4%

GO etc.). Activitatile cu caracter cultural cuprind vizionarea de
spectacole sau concerte inregistrate sau in direct, cutarea
de informatii despre evenimente si produse culturale, vizitarea
site-urilor web ale unor muzee sau galerii pentru tururi virtuale,
expozitii online, materiale digitizate, vizitarea website-urilor
unor biblioteci pentru a cduta materiale, cumpdrarea de
carti, CD-uri sau bilete la teatru, vizitarea website-urilor sau
a retelelor de socializare ale unor teatre pentru a vedea
evenimente sau spectacole transmise online sau Tn direct.

Activitatile cu caracter predominat informativ/ educativ sunt
citirea de presd online, folosirea internetului pentru a desfésura
activitati profesionale, citirea de carti, manuale sau articole,
urmarea unor cursuri sau tutoriale online.
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In categoria activitatilor cu functie mixtd am incadrat
folosirea retelelor de socializare, avand in vedere cd oamenii
le folosesc pentru mai multe scopuri, cum ar fi divertisment,
informare, socializare etc.

Activitatile pe care oamenii le-au desfasurat cel mai des pe
internet au fost accesarea retelelor de socializare, ascultarea
de muzicd, vizionarea de filme prin servicii de streaming video
si citirea de presd online.

Este interesant de mentionat faptul cd, in anul 2019,
conform unor date Eurostat pe care le-am prezentat Th cadrul
acestui capitol, 31% dintre romani au folosit internetul pentru a
asculta muzicd (la radio sau pe platforme de streaming). Acest
rezultat a plasat Romdnia, aldturi de Bulgaria, in categoria celor
mai mici consumatori de muzicd din Uniunea Europeand. in
anul 2021, nivelul de consum de muzic& online la nivel national
este dublu fatd de cel inregistrat in anul 2019 de Eurostat®3.

in ceea ce priveste cele patru categorii de activitati pe care
le-am enuntat, respondentii au folosit cel mai des internetul
pentru a desfasura activitati cu functie mixtd si de divertisment,
iar mai rar — pentru activitatile de informare si pentru cele
culturale.

Tn ceea ce priveste activitétile cu functie mixtd, accesarea
retelelor de socializare a inregistrat cel mai mare procent de
consum dintre toate activitatile analizate. Legat de activitdtile
cu caracter predominant recreativ, ascultarea de muzicd a
fost pe primul loc in preferintele respondentilor, iar cu privire
la activitatile cu caracter predominant informativ-educativ,
oamenii au folosit in special internetul pentru a citi presa
online si pentru a desfdsura activitati profesionale. Activitdtile
cu functie predominant culturald desfasurate cel mai frecvent
au fost vizionarea de spectacole sau concerte Tnregistrate sau
in direct si cdutarea de informatii despre evenimente si produse
culturale.

63 Eurostat, 2019, disponibil la https://ec.europa.eu/eurostat/
databrowser/view/ISOC_CI_AC_|__custom_469746/bookmark/
table?lang=en&bookmarkld=5ee5d6c9-6595-4a59-b571-3504089ba40d

Prin comparatie cu anul 2020, in anul 2021 oamenii au
folosit mai mult internetul pentru a desfasura activitati cu
caracter cultural, Tn special pentru a viziona spectacole sau
concerte Tnregistrate sau transmise Tn direct, pentru a cauta
informatii despre evenimente si produse culturale si pentru a
vizita site-urile muzeelor sau galeriilor pentru tururi virtuale,
expozitii online sau materiale digitizate.

Tabelul 8. Principalele activitati desfdsurate pe internet in
anul 2021

_

Activitati cu caracter predominant recreativ

Pentru a asculta muzica sau radio online 66%
Vizionarea de filme sau programe TV difuzate online 51%
(Netflix, HBO Go etc.)
Activitati cu caracter predominant cultural
Pentru a viziona spectacole/ concerte etc,, inregistrate sau 22%
in direct ©
Pentru a cauta informatii despre evenimente si produse 22%
culturale °
Vizitarea website-urilor unor muzee/ galerii pentru tururi

. L R . A 23%
virtuale, expozitii online, materiale digitizate
Vizitarea website-urilor unor biblioteci pentru a cauta

. < a: . . 22%

materiale ( ex.: carti electronice, audiobook)
Cumpararea de carti, CD-uri, bilete la teatru etc. 21%

Vizitarea website-urilor sau a retelelor de socializare
ale unor teatre pentru a vedea evenimente/ spectacole 20%
transmise online/ in direct

Activitati cu caracter predominant informativ/ educativ

Citirea de presa online 51%
Activitati profesionale 49%
Citirea de carti, manuale, articole etc. 39%
Urmarea unor cursuri sau tutoriale online 34%

Activitati cu functie mixta

Pentru folosirea retelelor de socializare (Facebook,

0,
Instagram etc.) 70%

Nota metodologica. Au fost luate in considerare raspunsurile "da”.
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4.3.7 Principalele activitati desfasurate pe internet
in functie de genul respondentilor

Dacd in ceea ce priveste frecventa de utilizare a
internetului nu s-au inregistrat diferente notabile in functie
de gen, scopurile pentru care internetul este folosit in
general se diferentiaz& in functie de acest criteriu. Barbatii
au realizat mai des decéat femeile aproape toate activitatile
de consum analizate, cu doud exceptii. Una dintre acestea
este vizitarea website-urilor bibliotecilor pentru a cduta
materiale. A doua exceptie este vizitarea website-urilor
sau a paginilor de social media ale unor teatre, rezultat
explicabil prin faptul ca femeile sunt cele care preferd sa
meargd la teatru mai des decat barbatii.®* Avand n vedere
conditiile pandemice, cand teatrele si sdlile de spectacol au
fost inchise, aceastd preferinté de consum s-a mutat si in
mediul online.

Principalele activitati pe care barbatii le-au desfasurat
pe internet au fost ascultarea de muzicd sau radio, folosirea
retelelor de socializare, indeplinirea sarcinilor profesionale
si vizionarea de filme sau programe TV. Femeile au accesat
cel mai des retelele de socializare, au ascultat muzica sau
radio, au citit presd si au vizionat filme.

Atat femeile, cat si barbatii au folosit cel mai des
internetul pentru a realiza activit&ti cu functie mixtd si cu
functie de divertisment, urmate de activitatile informativ-
educative si de cele culturale. In ceea ce priveste activitétile
cu functie mixtd, nu existd o diferentd notabil& intre barbati
si femei Tn ceea ce priveste folosirea internetului pentru
accesarea retelelor de socializare. Cu privire la activitatile
cu scop predominant recreativ, bdrbatii au realizat acest
tip de activitati mai frecvent decat femeile. Atat femeile,
cat si barbatii au folosit cel mai des internetul pentru a

64 Carmen Croitoru si Anda Becut Marinescu,’ Artele spectacolului .
Infrastructurd si bariere de consum’, in Carmen Croitoru si Anda Becut
Marinescu (coord.), Barometrul de Consum Cultural 2018. Dinamica
sectorului cultural in anul centenarului Marii Uniri, Editura Universul
Academic, 2019, p.115.

asculta muzicd sau radio. In ceea ce priveste activitdtile
cu scop predominat informativ-educativ, barbatii au folosit
mai des internetul pentru activitati profesionale si pentru a
citi presa, in timp ce femeile mai mult au citit presd online
decdt au desfasurat activitati profesionale.

Referitor la categoria activitatilor cu caracter cultural,
atat barbatii, cat si femeile au vizionat concerte sau
spectacole si au cdutat informatii despre evenimente si
produse culturale. De asemenea, barbatii au mai vizitat
website-uri ale unor muzee si galerii, iar femeile au cdutat
materiale pe website-urile bibliotecilor.

Tabelul 9. Principalele activitdti desfdsurate pe internet in
anul 2021, in functie de genul respondentilor

Masculin Feminin

Activitati cu caracter predominant recreativ

Pentru a asculta muzica sau radio online 72% 60%

Vizionarea de filme sau programe TV

[ (o)
difuzate online (Netflix, HBO Go etc.) 59% 44%
Activitati cu caracter predominant cultural
Pentru a viziona Aspec.:tacole/ concerte etc,, 25% 29%
inregistrate sau in direct
Pentru a cauta informatii despre 35% 28%

evenimente si produse culturale

Vizitarea website-urilor unor muzee/ galerii
pentru tururi virtuale, expozitii online, 25% 22%
materiale digitizate

Cumpararea de carti, CD-uri, bilete la

9 0,
teatru etc. 22% 20%

Vizitarea website-urilor unor biblioteci
pentru a cauta materiale ( ex.: carti 20% 23%
electronice, audiobook)

Vizitarea website-urilor sau a retelelor de

socializare ale unor teatre pentru a vedea
evenimente/ spectacole transmise online/
in direct

19% 22%

Activitati cu caracter predominant informativ/ educativ

Activitati profesionale 61% 38%

Citirea de presa online 57% 45%
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Masculin Feminin

Citirea de carti, manuale, articole etc. 42% 35%

Urmarea unor cursuri sau tutoriale online 40% 29%

Activitati cu functie mixta

Pentru folosirea retelelor de socializare

[o) 0,
(Facebook, Instagram etc.) 71% 69%

Notd metodologicd. Au fost luate in considerare réspunsurile "da”.

4.3.8 Principalele activitati desfasurate pe internet
in anul 2021 in functie de nivelul de educatie

in cadrul acestei sectiuni vom prezenta date cu privire
la principalele activitati pe care respondentii le-au realizat
pe internet in anul 2021, in functie de nivelul de educatie.
Din acest punct de vedere, toate activitatile analizate au
fost realizate de catre persoanele cu studii superioare mai
des decat de cdtre persoanele cu un nivel mai scdzut de
educatie. in principal, cei cu studii superioare au folosit
internetul pentru activitati profesionale, pentru muzicd
sau radio, pentru a citi presa online si pentru retele de
socializare. Spre comparatie, activitatile pe care le-au
desfdsurat cel mai des persoanele cu studii medii au fost
accesarea retelelor de socializare, ascultarea de muzica
sau radio, vizionarea de filme si citirea presei. Aceste
practici de consum sunt foarte asemdndtoare cu cele
ale persoanelor cu un nivel de educatie scazut; astfel, si
acestea au folosit in principal internetul pentru retele de
socializare, ascultarea de muzicd sau radio, vizionarea de
filme si citirea de materiale de presd. Persoanele cu un
nivel ridicat de educatie sunt cele care au folosit cel mai
des internetul in scop profesional, ceea ce poate indica
faptul cd acestea au activitati care s-au pretat mai usor
la mutarea Tn online a sarcinilor profesionale, respectiv la
munca de acasd. Consumul creste odatd cu nivelul de studii,
care influenteazd si frecventa realizarii tuturor activitdatilor
analizate.

Referitor la cele patru categorii de activitati pe care
le-am enuntat, persoanele cu studii superioare au folosit
cel mai des internetul pentru a desfdasura activitati de
divertisment si activitati informativ-educative, urmate de
cele cu functie mixta si de cele culturale. Persoanele cu un
nivel mai scdzut de educatie au folosit cel mai des internetul
pentru a realiza activitati cu functie mixta si activitati cu
scop recreativ si mai rar pentru a realiza activitati cu scop
informativ-educativ si cultural.

Activitatea pe care am clasificat-o ca avand functie
mixtd, respectiv accesarea retelelor de socializare, a fost
practicatd cel mai des de catre persoanele cu un nivel de
educatie scazut si mediu.

Cu privire la activitdtile cu caracter recreativ, activitatea
realizatd cel mai des pe internet de catre respondenti,
indiferent de nivelul de educatie, este ascultarea de muzicd
sau radio. in ceea ce priveste activitatile cu scop informativ-
educativ, persoanele cu studii superioare au desfasurat
in principal activitati profesionale si au citit presd online,
in timp ce persoanele cu un nivel de educatie mediu sau
scdzut au folosit Tn primul rénd internetul pentru a citi presa
si in al doilea rdnd pentru a indeplini sarcini de serviciu.

Dintre activitdatile cu caracter cultural, persoanele cu
un nivel de educatie superior au cdutat mai ales informatii
despre evenimente si produse culturale, au vizionat concerte
sau spectacole si au cdutat tururi virtuale sau expozitii ale
unor muzee. Persoanele cu studii medii au vizionat concerte
sau spectacole, au cautat informatii despre evenimente
culturale si au vizionat spectacole de teatru pe paginile de
internet sau de social media ale respectivelor institutii de
spectacol. Cei cu un nivel scdzut de educatie au vizionat
spectacole online, au cdutat expozitii sau tururi virtuale ale
unor muzee si au cdutat materiale in cataloagele online ale
unor biblioteci.
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Tabelul 10. Principalele activitati desfdsurate pe internet in anul 2021, in functie de nivelul de educatie al respondentilor

Cel mult post-liceala Studii superioare

Cel mult gimnaziu

Activitati cu caracter predominant recreativ

Pentru a asculta muzica sau radio online

Vizionarea de filme sau programe TV difuzate online (Netflix, HBO Go etc.)
Activitati cu caracter predominant cultural

Pentru a viziona spectacole/ concerte etc,, inregistrate sau in direct

Vizitarea website-urilor unor muzee/ galerii pentru tururi virtuale, expozitii
online, materiale digitizate

Vizitarea website-urilor unor biblioteci pentru a cauta materiale (ex.: carti
electronice, audiobook)

Pentru a cauta informatii despre evenimente si produse culturale

Vizitarea website-urilor sau a retelelor de socializare ale unor teatre pentru a
vedea evenimente/ spectacole transmise online/ in direct

Cumpararea de carti, CD-uri, bilete la teatru etc.

Activitati cu caracter predominant informativ/ educativ

Citirea de presa online

Activitati profesionale

Citirea de carti, manuale, articole etc.

Urmarea unor cursuri sau tutoriale online

Activitati cu functie mixta

Pentru folosirea retelelor de socializare (Facebook, Instagram etc.)

Notd metodologicd. Au fost luate in considerare r@spunsurile "da”.

4.3.9 Principalele activitati realizate pe internet in
functie de mediul de rezidenta

in ceea ce priveste principalele activitati desfasurate pe
internet Tn functie de mediul de rezidenta al respondentilor,
locuitorii din mediul urban au realizat mai des decat cei
din mediul rural toate activitatile studiate, ceea ce era de
asteptat, avand in vedere cd, in medie, nivelul de consum de
internet este mai scézut in mediul rural decat in cel urban.

54% 69% 82%
34% 57% 75%
20% 37% 46%
18% 22% 39%
17% 20% 38%
15% 36% 61%
11% 23% 37%
10% 20% 52%
32% 56% 80%
28% 55% 84%
20% 41% 73%
19% 37% 63%
61% 74% 78%

Persoanele din mediul urban au folosit cel mai des
internetul pentru accesarea retelelor de socializare,
ascultarea de muzica sau radio, citirea de presd si vizionarea
de filme sau programe TV. Tendintele de consum sunt similare
in cazul persoanelor din mediul rural, care au folosit si ele
internetul pentru accesarea platformelor de social media,
pentru ascultarea de muzicd sau radio, pentru vizionarea
de filme si programe TV. Aceste persoane au utilizat des
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internetul si pentru a citi presd online sau pentru a desfasura
activitati profesionale. O posibila explicatie pentru procentul
ridicat de persoane din mediul rural care au folosit internetul
pentru sarcinile de serviciu este legatd de posibilitatea pe
care unele persoane au avut-o de a lucra de acasd. Pe timpul
pandemiei, au existat oameni care au pardsit orasele (care
prezintd un risc mai ridicat de contaminare) si s-au relocat
in localitati din mediul rural, profitdnd de faptul cd pot lucra
in regim remote/ la distanta.

Atat persoanele din mediul urban, cat si cele din mediul
rural au folosit cel mai des internetul pentru a desfa@sura
activitati cu functie mixtd si de divertisment si mai putin
pentru a realiza activitdti cu caracter predominant
informativ-educativ si cu caracter cultural.

Activitatea cel mai des realizatd pe internet, atat in randul
persoanelor din mediul rural, cat si din mediul urban, este din
categoria activitatilor cu functie mixtd. Accesarea retelelor
de socializare a fost activitatea realizatd cel mai des de catre
ambele categorii de respondenti. Dintre activitatile cu scop
de divertisment, respondentii au folosit cel mai des internetul
pentru a asculta muzicd sau radio, indiferent de mediul de
rezidentd. Dintre activitatile cu functie informativ-educativa,
atdt locuitorii din mediul urban, cat si cei din mediul rural au
citit presa si au desfasurat activitati profesionale pe internet.

In ceea ce priveste activitdtile culturale, persoanele
din mediul urban au cdutat cel mai des informatii despre
evenimente si produse de profil, au vizionat spectacole sau
concerte si au cdutat expozitii sau tururi virtuale ale unor
muzee. Prin comparatie, persoanele din mediul rural au
folosit internetul cel mai des pentru a viziona spectacole
sau concerte, pentru a cauta informatii despre evenimente
culturale, pentru a cduta materiale pe website-uri ale unor
biblioteci si pentru a vedea spectacole pe paginile unor
teatre.

Tabelul 11. Principalele activitati desfasurate pe internet
fn anul 2021, in functie de mediul de rezidentd al
respondentilor

_m

Activitati cu caracter preponderent recreativ
Pentru a asculta muzica sau radio online 69% 61%

Vizionarea de filme sau programe TV difuzate

() ()
online (Netflix, HBO Go etc.) 57% 45%
Activitati cu caracter preponderent cultural
Pentru a cauta informatii despre evenimente si 29% 23%
produse culturale
APentr.u a viziona Aspec.:tacole/ concerte etc., 27% 26%
inregistrate sau in direct
Vizitarea website-urilor unor muzee/ galerii
pentru tururi virtuale, expozitii online, materiale 29% 16%
digitizate
Cumpararea de carti, CD-uri, bilete la teatru etc. 28% 13%
Vizitarea website-urilor unor biblioteci pentru
a cauta materiale (ex. carti electronice, 26% 17%
audiobook)
Vizitarea website-urilor sau a retelelor de
socializare ale unor teatre pentru a vedea 23% 17%

evenimente/ spectacole transmise online/ in
direct

Activitati cu caracter preponderent informativ/ educativ

Citirea de presa online 58% 43%
Activitati profesionale 54% 43%
Citirea de carti, manuale, articole etc. 47% 28%
Urmarea unor cursuri sau tutoriale online 42% 26%

Activitati cu functie mixta

Pentru folosirea retelelor de socializare

o) (o)
(Facebook, Instagram etc.) 71% 8%

Notd metodologicd. Au fost luate in considerare r@spunsurile "da”.
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4.3.10 Principalele activitati realizate pe internet
in functie de venit

in ceea ce priveste principalele activitati pe care respondentii
le-au realizat in ultimele sase luni pe internet, in functie de
nivelul de venit, persoanele cu venituri mari au realizat mai des
toate activitatile de consum non-public analizate. Acest lucru
este normal, avand in vedere cd intre nivelul de venit si nivelul
de consum de internet existd o corelatie pozitivg, in sensul ca
cele doud cresc direct proportional.

Persoanele cu venituri ridicate (peste 4500 de lei pe lund) au
folosit cel mai des internetul pentru activitati profesionale, pentru
a asculta muzica sau radio, pentru a citi presa si pentru a intra
pe retele de socializare . Cei cu venituri mici spre medii (intre 1500
si 4500 de lei) au ascultat muzica sau radio, au accesat retele de
socializare, au vizionat filme sau programe TV si au desfasurat
activitati profesionale. Persoanele cu venituri scdzute (maxim 1500
de lei pe lund) au intrat pe retele de socializare, au ascultat muzica
sau radio, au citit presa online si au vizionat filme.

in ceea ce priveste categoria persoanelor fard venituri,
practicile lor de consum se aseamdnd mai degrabd cu practicile
de consum ale celor cu venituri medii, motiv pentru care fi vom
trata separat de categoria celor cu venituri mici. O posibild
explicatie este statutul ocupational al acestor persoane (tineri
sau studenti care se afld in intretinerea familiei). Astfel, cei fara
venituri au folosit in principal internetul pentru accesarea de
retele de socializare, pentru ascultarea de muzicd sau radio,
pentru vizionarea de filme, pentru a viziona spectacole sau
concerte si pentru a citi presa online.

in ceea ce priveste principalele activitati pe care respondentii
le-au desfasurat pe internet in anul 2021, distributia procentelor
se diferentiazd in functie de nivelul de venituri. Observam
ca nivelul de venit este un factor ce influenteazd realizarea
de activitdti online, avéind in vedere cg, in general, frecventa
tuturor activitatilor analizate creste odatd cu venitul.

Persoanele cu venituri mari au folosit mai des internetul
pentru a desfdsura activitati cu caracter informativ-educativ,

cu caracter recreativ si activitati cu functie mixta si cel mai rar
pentru a desfasura activitati culturale. Persoanele cu venituri
medii spre mari au folosit internetul cel mai des pentru a
realiza activitati cu functie mixtd si cu functie recreativa si mai
rar pentru a realiza activit&ti informativ-educative si culturale.
Persoanele cu venituri mici si persoanele fard venituri au folosit
cel mai des internetul pentru activitatile cu functie mixta si
pentru cele cu scop recreativ si mai rar pentru activitatile cu
scop informativ si cultural.

Accesarea retelelor de socializare a fost activitatea realizata
cel mai des de catre persoanele cu venituri mici si de persoanele
fard venituri. Dintre activitatile cu scop predominant de
divertisment, toti respondentii, indiferent de nivelul de venit,
au folosit mai des internetul pentru a asculta muzicd sau radio
comparativ cu celelalte tipuri de activitati. in ceea ce priveste
activitatile cu functie informativ-educativd, persoanele cu
venituri ridicate si cele cu venituri medii au realizat cel mai des
activitati profesionale si au citit presa online. Persoanele cu
venituri scazute si cele fard venituri au citit cel mai des presa
pe internet si, in al doilea rdnd, au indeplinit sarcini de serviciu.

Legat de activitatile cu caracter cultural, persoanele cu
venituri mici spre medii (peste 3000 de lei) au cdutat pe internet
informatii despre evenimente si produse culturale, au cumpdarat
carti, CD-uri sau bilete la teatru etc. si au vizionat concerte sau
spectacole online. Cei cu venituri medii (intre 1500 si 3000 de
lei) au vizionat spectacole sau concerte, au cautat informatii
despre evenimente culturale, au intrat pe platformele online
ale teatrelor pentru a vedea spectacole si au cdutat materiale
pe site-urile web ale bibliotecilor. Persoanele cu venituri mici au
cAutat informatii despre evenimente, au vizionat spectacole si
au cautat expozitii sau tururi virtuale ale unor muzee. Cei fara
venituri au vizionat spectacole, au intrat pe website-urile unor
teatre, muzee si biblioteci.
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Tabelul 12. Principalele activitati realizate pe internet in anul 2021, in functie de venit

. - - . . . . _— q 1500 RON 1501-3000 | 3001-4500 Peste 4500
Tipul activitatii desfasurate pe internet in ultimele 12 luni Fara venit si sub RON RON RON

Activitati cu caracter preponderent recreativ
Pentru a asculta muzica sau radio online 61% 49% 75% 87% 85%
Vizionarea de filme sau programe TV difuzate online (Netflix, HBO Go etc.) 44% 32% 59% 77% 76%
Activitati cu caracter preponderent cultural
Pentru a viziona spectacole/ concerte etc,, inregistrate sau in direct 42% 18% 34% 42% 54%

Vizitarea website-urilor sau a retelelor de socializare ale unor teatre pentru

X . R NI 30% 10% 23% 21% 36%
a vedea evenimente/ spectacole transmise online/ in direct
V|Z|_tarea web;ne-u_npr unor muzee/ galerii pentru tururi virtuale, expozitii 26% 17% 21% 26% 229%
online, materiale digitizate
V|2|tare§ webs@e-unlor unor biblioteci pentru a cauta materiale ( ex.: carti 26% 15% 23% 25% 35%
electronice, audiobook)
Cumpararea de carti, CD-uri, bilete la teatru etc. 18% 8% 21% 43% 50%
Pentru a cauta informatii despre evenimente si produse culturale 16% 20% 33% 54% 62%
Activitati cu caracter preponderent informativ/ educativ
Citirea de presa online 42% 37% 51% 75% 84%
Activitati profesionale 31% 28% 58% 78% 89%
Urmarea unor cursuri sau tutoriale online 30% 19% 37% 57% 61%
Citirea de carti, manuale, articole etc. 28% 25% 45% 49% 71%
Activitati cu functie mixta
Pentru folosirea retelelor de socializare (Facebook, Instagram etc.) 76% 61% 73% 87% 78%

Notd metodologicd. Au fost luate in considerare réspunsurile "da”.
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5. Concluzii

in comparatie cu anul 2020, tendintele de consum
cultural non-public sunt in general similare cu cele din
2021. Nivelul cel mai ridicat de consum s-a Tnregistrat
pentru ascultarea de muzicd, vizionarea de filme online
sau la TV si pentru consumul de internet, in special pentru
utilizarea retelelor de socializare. Nivelul de lecturd este la
fel de scdzut ca si in primul an de pandemie, fard diferente
substantiale din punctul de vedere al procentelor de consum
in functie de caracteristicile socio-demografice. Peste
jumdtate dintre respondenti au ascultat muzica in fiecare
zi in anul 2021, iar un sfert dintre respondenti au vizionat
zilnic filme pe platforme de streaming video, precum Netflix
sau HBO GO. Tendintele generale evidentiazd mentinerea
practicilor de consum non-public Tn anul 2021 la acelasi
nivel in comparatie cu anul 2020.

in functie de variabilele socio-demografice, existd o serie
de diferente intre preferintele de consum ale bdarbatilor si
cele ale femeilor. Barbatii au ascultat muzicd, au vizionat
filme prin streaming video, au jucat jocuri pe calculator
sau pe consold si au citit carti in format electronic mai des
decat femeile. Femeile au citit mai des carti, ziare si reviste
in format tipdrit sau au jucat jocuri pe telefon mai des decat
barbatii. Exceptand lectura de ziare sau reviste, jocurile pe
computer sau consold si vizionarea de filme pe suport DVD
sau CD, toate practicile de consum cultural in spatiul non-
public sunt influentate de nivelul de educatie. Persoanele cu
un nivel mai ridicat de educatie consuma, in medie, filme,
muzicd, carti sau jocuri pe telefon mai des decét persoanele
cu un nivel mediu si scazut de educatie.

Persoanele care locuiesc in mediul urban au desfdsurat
mai des decat cele din mediul rural toate tipurile de
activitdti de consum non-public analizate, singura exceptie
fiind pentru cititul de ziare si reviste in format fizic. in ceea
ce priveste frecventa accesdrii internetului in anul 2021, cei

mai multi oameni au folosit internetul zilnic, in timp ce un
sfert nu au accesat deloc internetul, iar tendinta generald
fatd de anul 2020 s-a mentinut. In ceea ce priveste rutina
sadptamanala a respondentilor din Romania, procentele de
consum se afld sub procentul de utilizare a internetului la
nivel european, insd peste media procentului de utilizare
a internetului la nivel global si peste procentul de utilizare
a internetului in tarile in curs de dezvoltare. in general,
barbatii sunt mai mari consumatori de internet decat
femeile. Tinerii de pand in 25 de ani folosesc internetul
zilnic, pe cand varstnicii folosesc foarte rar internetul
pentru a face achizitii online, pentru a vizita website-uri ale
institutiilor publice sau pentru a cduta materiale sau carti.
In randurile varstnicilor care folosesc, totusi, internetul,
activitatile cele mai frecvente sunt ascultarea de muzica,
utilizarea retelelor de socializare, citirea presei online sau
vizionarea de filme.

Persoanele cu studii superioare au intrat zilnic pe
internet in anul 2021, comparativ cu persoanele cu studii
medii sau cu un nivel mai sc&zut de educatie. in ceea ce
priveste frecventa utilizarii internetului in functie de mediul
de rezidentd, locuitorii din mediul urban au folosit internetul
zilnic mai des decat locuitorii din mediul rural.

Activitatile pe care oamenii le-au desfasurat cel mai
des pe internet in anul 2021 au fost accesarea retelelor
de socializare, ascultarea de muzicd, vizionarea de filme
prin servicii de streaming video si citirea de presa online.
Prin comparatie cu anul 2020, in anul 2021 oamenii au
folosit mai mult internetul pentru a desfasura activitati
cu caracter cultural, in special pentru a viziona spectacole
sau concerte Tnregistrate sau transmise in direct, pentru a
cduta informatii despre evenimente si produse culturale si
pentru a vizita site-urile muzeelor sau galeriilor pentru tururi
virtuale, expozitii online sau materiale digitizate.
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Principalele activitati pe care bdrbatii le-au desfasurat
pe internet au fost ascultarea de muzicd sau radio, folosirea
retelelor de socializare, indeplinirea sarcinilor profesionale
sivizionarea de filme sau programe TV. Femeile au accesat
cel mai des retelele de socializare, au ascultat muzica
sau radio, au citit presd si au vizionat filme. Persoanele
din mediul urban au folosit cel mai des internetul pentru
accesarea retelelor de socializare, ascultarea de muzicd sau
radio, citirea de presd si vizionarea de filme sau programe
TV. in mod similar, persoanele din mediul rural au folosit
si ele internetul pentru accesarea platformelor de social
media, pentru ascultarea de muzicd sau radio, pentru
vizionarea de filme si programe TV.

Atat persoanele din mediul urban, cat si cele din
mediul rural au folosit cel mai des internetul pentru a
desfdsura activitati cu functie mixta (retele de socializare)
si de divertisment si mai putin pentru a realiza activitati
cu caracter predominant informativ-educativ si cu caracter
cultural.
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6. Anhexe

Graficul 12. Achizitia de carti in anul 2021, in functie de gen Graficul 13. Achizitia de carti in anul 2021, in functie de
mediul de rezident&
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Graficul 14. Numarul de cdrti achizitionate in anul 2021, in functie de gen
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