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1. Introducere

Acest capitol este dedicat analizei practicilor de consum
cultural in spatiul non-public (de ex.: lecturd, vizionarea de
filme etc.) si a practicilor specifice de consum pe internet
identificate la nivel national in anul 2022. Acestea din urma
pot fi atat practici de consum de continut cultural, cat si
practici de consum de continut pentru divertisment.

Tn aceasta editie am acordat o atentie deosebit& utilizérii
internetului in scopul credrii si editarii de continut, precum si
descarcdrii sau Tncarcdrii de materiale pe internet. Obiectivul
principal al analizelor a fost identificarea specificului acestor
practici la nivelul populatiei nationale, in conditiile in care

2. Metodologﬁ

in cadrul acestui capitol am realizat analize statistice
referitoare la consumul cultural non-public, in special
consumul de internet, ca principale tendinte specifice anului
2022. De asemenea, am alcdtuit si un profil al respondentilor
care descarcd sau incarcd continut (materiale, informatii,
video-uri, fotografii etc.). Subliniem ca Tn aceastd analiza
am urmdrit sa identificdm nivelul la care sunt rdspandite
aceste practici, insd nu am urmdrit tipul de continut
(cultural sau non-cultural) pe care oamenii il manevreaza
prin intermediul internetului. Analizele sunt prezentate sub
formd& de frecvente, incrucisdri de date sau sub forma de
profil descriptiv.

Analizele au in vedere principalele activitati caracteristice
consumului in spatiul non-public (consumul de internet,
vizionarea programelor TV, ascultarea de muzicd, vizionarea de
filme prin streaming video, lecturd, jocuri pe calculator, laptop,
consold sau telefon, cititul de ziare sau reviste). Rezultatele au
fost raportate si la principalele caracteristici socio-demografice
(gen, varstg, nivel de educatie, mediu de rezidentd, etnie si venit).

retelele de socializare nu sunt doar spatii de consum online,
ci si spatii virtuale in care oamenii pot contribui si pot
manevra continut digital. Un alt obiectiv al analizei a fost
realizarea unui profil descriptiv al celor care obisnuiesc sd
faca astfel de activitati online si identificarea principalelor
caracteristici socio-demografice ale respondentilor. Acestor
obiective ale analizelor se adaugd un altul, care a vizat
mdsurarea consumului de internet (in special consumul de
retele de socializare, jocuri etc.) si a nivelului de apatie sociala
a tinerilor in functie anumite valori democratice la care
acestia aderd: increderea sociald, toleranta, participarea si
implicarea civicd etc.

In cazul activitétilor pe care respondentii le-au desfasurat
pe internet Tn anul 2022, am decis s le clasificdm Tn patru
categorii distincte, ludnd in considerare principala functie
pe care o indeplinesc: functie predominant culturald, functie
predominat recreativd, functie predominat informativ-
educativd si functie mixtd' (activitdti care indeplinesc
mai multe functii). Categoria activitatilor preponderent
culturale a inclus: vizitarea website-urilor unor muzee/
biblioteci, festivaluri/ teatre/ pagini cu evenimente culturale
si cumpdrarea de carti, CD-uri, bilete la teatru, bilete la
evenimente culturale. Categoria de activitati cu caracter
preponderent recreativ a inclus: vizionarea de filme sau
programe TV difuzate online (pe platforme specifice, precum
Netflix, HBO GO, Voyo etc.), cumpdrdaturi online de orice fel

1 Sintagma de functie mixtd face referire in contextul acestui capitol la o
structurare sinteticd, care a avut ca principal scop simplificarea prezentarii
datelor. Aceastd categorie nu se referd la faptul cd o practicd de consum
determind suprapuneri privind functiile pe care le indeplineste, ci se refera
la faptul cd un tip de practica poate indeplini mai multe functii simultan, in
raport cu motivatiile si scopul pentru care oamenii aleg s& consume.
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si jocuri pe calculator/ laptop/ telefon/ consold. Categoria
de activitati cu caracter predominant informativ/ educativ
a inclus: activitati profesionale (e-mail, conferinte video etc.)
si activitati educative: citirea de carti, manuale, articole

3. Context teoretic

Conform tuturor editiilor Barometrului de Consum Cultural,
vizionarea de produse audio-vizuale la televizor si consumul
pe internet in general sunt principalele doud practici realizate
cel mai frecvent la nivel national. Cu toate c& internetul
si computerul au depdsit din punct de vedere tehnologic
capacitdtile televiziunii, ambele forme de consum au rdmas cele
mai practicate activitati din spatiul non-public. De la jumatatea
secolului XX, televizorul a permis oamenilor s& vadd o multitudine
de evenimente (desfdsurarea evenimentelor si a diverselor
subiecte de actualitate), stiri si productii media, fara a fi nevoiti
s@ se deplaseze pentru a le vedea la fata locului. Televiziunea a
oferit posibilitatea informarii prin utilizarea exclusivd a proceselor
mentale bazate pe perceptii vizuale (care au implicat formarea
de opinii si atitudini bazate exclusiv pe perceptia vizuald mediata
de texte minimale), determindnd astfel modificari fundamentale
ale Tnsusi procesului de comunicare, deplasénd informarea si
comunicarea din sfera cuv@ntului in zona imaginilor. Dezvoltarea
televiziunii nu a reprezentat doar o extensie sau o continuare a
felului in care oamenii cunosteau evenimentele lumii, realizata
anterior in special prin intermediul scrisului sau audio (radio), ci
,a reprezentat un instrument antropogenetic, un mediu care a
generat un anthropos nou"?.

Autorul Giovani Sartori3, introduce intr-una dintre analizele
sale privind evolutia televiziunii conceptul de video-copil*,
pentru a explica rolul acesteia incd din etapa de formare a
omului, din etapa copildriei. Acesta explicd impactul pe care il

2 Sartori, Giovanni. Homo Videns: Imbecilizarea prin televiziune si post-
gandirea, 2006, Humanitas, Bucuresti. p. 26.

Ibidem.
4 Ibidem.

si participarea la cursuri sau tutoriale online. Categoria
de activitati cu functie mixtd a inclus folosirea retelelor de
socializare (Facebook, Instagram, TikTok etc.)

are televiziunea in raport cu mecanismele primare de formare
cu care omul ia contact, Tn special in etapa in care absoarbe
informatia din mediul in care este socializat. in aceast& etapa
primar&d omul Tncd nu poate evalua critic continutul sau
maniera in care este expus la orice tip de continut. Expunerea
copiilor la invatare prin divertisment sau prin imagini (TV) este
tratatd de autor ca o primd scoald®® (o formd distractiva de
absorbtie a informatiei), iar copilul isi primeste astfel primele
sale tipare informative’ - adicd prototipurile mentale dupd
care ajunge sd se ghideze mai apoi, aproape toatd viata sa.
Pornind de la un model/ tipar informativ, bazat preponderent
pe imagini, copiii nu vor dezvolta sau vor dezvolta foarte
greu, mai tarziu, alte practici, inclusiv practica de a citi, si
nu vor mai manifesta interes pentru cuvdntul scris/ cultura
scrisd, ci vor cduta in special interactiunea, informarea si
divertismentul prin mecanismul vederii si al imaginii. Riscul
pe care il presupune o dezvoltare realizatd preponderent prin
expunerea la imagini produse de televiziune constd in faptul
cd stimulii la care rdspund oamenii in perioada adultd se vor
baza in general pe imaginea electronica.

Informarea si cunoasterea au fost marcate o lungd perioada
de alfabetizarea prin cuvantul scris, prin lecturd, prin dezvoltarea
imaginatiei si prin mecanisme de abstractizare (generate inclusiv
de capacitatea individuald de asociere imagisticd). Dezvoltarea
televiziunii a determinat dezvoltarea , unei culturi a distractiei, o

5 Aici in sensul de alfabetizare prin continut media.
6 Ibidem.
7 Ibidem.
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culturd a imaginii”® si a blocat acest mecanism, inlocuindu-I cu
informatie gata prelucratda (fabricatd).

Televiziunea a fost, indiscutabil, o revolutie a informdrii si
a explordrii unor lumi pe care nu le-am fi putut vedea altfel.
Evenimentele sociale, informatiile si universul estetic au ajuns
prin imagine la multimi de oameni. Desi un numar tot mai
mare de oameni au devenit mai informati si mai constienti
de viata sociald, comunicarea preponderentd prin imagini a
determinat un nivel mai scdzut al capacitatii de intelegere si,
in special, a suprimat capacitatea de abstractizare, specificd
culturii si informatiei scrise. Fard a detalia foarte mult
procesele cognitive care determind operarea cu simboluri sau
abstractizari, trebuie s& reamintim aici cd limbajul uman este
compus din simboluri care angreneazd reprezentdri mentale
ale lucrurilor pe care le-am vazut sau le-am trdit anterior. O
mare parte din vocabularul uman (cognitiv sau teoretic)® este
compus din cuvinte abstracte, care nu au corespondent in
realitatea concretd / fizica (de ex: fericire, natiune, democratie
etc.). Cunoasterea sau procesele de formare prin cuvantul scris
suscitd/ genereazd idei, printr-un limbaj conceptual (abstract)®.
Tnvc“:’;oreo prin imagini, adica printr-un limbaj perceptiv, este
definitd de un numar semnificativ mai mic de cuvinte, simboluri
sau semnificatii/ metafore. Privitul la televizor sdrdceste
experienta emotionald si cognitiva si formeazd o nevoie pe
toatd perioada vietii de a ne distra si amuza prin intermediul
imaginilor si in special al imaginilor traduse/ explicate sau
conditionate de un continut care ne este expus/ furnizat prin
vaz.!! Altfel spus, vedem, cunoastem si recunoastem ceea ce
ne este expus / prezentat, far& a mai depune expres efortul
interpretarii sau descifrdrii simbolice asociate.

8 Ibidem, p. 28.
9 Ibidem.
10 libidem, p. 34.
11 Ibidem.

3.1 Efectele consumului de
programe de televizor asupra
dezvoltarii umane

Studiile realizate atét pe copii, cat si pe adulti, cu privire la
consumul de programe la televizor, au indicat ca prim efect
instalarea unei forme de pasivitate mentald*?, manifestatd in
comportament si atitudini. Neuropsihologii au analizat efectele
pe care le are privitul la televizor pe termen lung asupra activitatii
cerebrale si cognitive. Acestia au mdsurat activitatea cerebrald
din timpul privitului la televizor si au identificat faptul cd emisfera
staingd a creierului (partea criticé a mintii, care este responsabila
cu deductia, logica, analiza, sintaxa unei limbi'® etc.) este
inhibatd, reducandu-si foarte mult activitatea. Emisfera dreaptd
(partea necriticé a mintii, responsabil& cu emotiile) preia aproape
toate functiile mentale active din intervalul de timp de expunere
la televizor. Legdatura dintre cele doud emisfere se realizeaza
in primii ani de viatd, iar consumul de programe difuzate la
televizor este unul dintre comportamentele care pot fractura
aceastd conexiune, astfel incat o persoand adultd, care a privit la
televizor foarte mult timp, va fi mai degrabd atrasa de “activitati
distractive, care introduc mintea in aceeasi stare de pasivitate,
de relaxare”**. Oamenii nu sunt complet constienti de informatia
pe care o inregistreazd atunci cand se uitd la televizor, pentru
cd unul dintre efectele pe care le are televiziunea este inducerea
creierului intr-o fazd mentald similard cu hipnoza. Cercetdtorul
J. Jacoby a identificat, intr-un studiu realizat pe consumul de
programe televizate, cd din 2700 de oameni pe care i-a testat,
90% nu Tsi puteau aminti corect ceea ce au vazut la televizor la
o perioadd foarte scurtd de timp (de ordinul minutelor) dupd ce
au vizionat un program?®s. Cei mai multi dintre cei care vizionau

12 Gheorghe, Virgiliu; Criveanu N. si Dragulinescu A. Efectele micului ecran
asupra mintii copilului. Editura Institutului de Cercetdri Psihosociale si
Bioeticd, 2018, Bucuresti.

13 Ibidem, p. 142.
14 Ibidem, p. 26.
15 Ibidem, p. 13.
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un program de stiri nu au reusit s& retind nici macar un sfert
din noutatile pe care le-au urmadarit la televizor, dupd incheierea
programului. Dar unul dintre cele mai nocive efecte pe care
le-au identificat neuropsihologii este legat de faptul cd, in timp,
privitul la televizor afecteazd dezvoltarea functiondrii cortexului
prefrontal'®. Cortexul prefrontal este centrul responsabil cu
procesele mentale superioare (atentia, motivatia, curiozitatea si
creativitatea etc.). Marie Winn??, o cercetdtoare specializatd pe
comportamentele de adictie la oameni, a identificat ca timpul pe
care il petrec copiii la televizor (activit&ti non-verbale/ vizuale), ca
formd& de consum a timpului liber, reduce semnificativ dezvoltarea
limbajului, a scrisului si a cititului. ntr-un studiu realizat de o doi
cercetatori de la Universitatea Leyden din Olanda??, acestia au
identificat faptul ca vizionarea de programe televizate inhiba si
scade pldacerea pentru lecturd sau scris. Privitul la televizor nu
solicitd o implicare mentald la fel de mare precum presupune
cititul, fapt ce ii determind pe copii sa renunte la lecturd pentru
cd este perceputd ca fiind o activitate prea dificila™. Explicatiile
pentru aceastd situatie sunt legate de viteza succesiunii sunetelor
si a imaginilor care curg pe ecrane. in perioada de formare, copiii
cautd sa inteleagd sensul informatiilor/ lucrurilor la care sunt
expusi. Rapiditatea succesiunii de imagini si de sunete transmise
nu permite analiza acestora, astfel cd devine imposibila
intelegerea sau aprofundarea celor vazute®. Repetarea acestei
situatii, in care mintea nu este Idsata sa inteleagd informatia sau
mesajul, determind atitudinea pasivg, indiferentd, superficiala si
lipsitd de atitudine critica la care oamenii ajung in viata adulta.

In cadrul acestei analize nu intentiondm sd analizam

16 Ibidem, p. 14.

17 Marie Winn, The Plug-In Drug/Television, Children, and the Family, 1985,
disponibil online https://www.npsd.k12.nj.us/cms/lib04/nj01001216/
centricity/domain/110/tv%20the%20plug-in%20drug_00001.pdf.

18 Gheorghe, Virgiliu; Criveanu N. si Dragulinescu A. Efectele micului ecran
asupra mintii copilului. Editura Institutului de Cercetdri Psihosociale si
Bioeticd, 2018. Bucuresti, p. 35.

19 Idem, p. 35.

20 Sartori, Giovanni. Homo Videns. Imbecilizarea prin televiziune si post-
gandirea, 2006, Humanitas, Bucuresti, p. 40.

continutul sau calitatea materialelor sau a informatiilor pe care
oamenii le regdsesc la televizor, ci dorim sd subliniem faptul ca
expunerea sistematicd, in special in anii copildriei, la realitati
mediate exclusiv audio-vizual, determind limitdri din punctul
de vedere al dezvoltdrii limbajului, vocabularului, imaginatiei,
gdndirii sau a capacitdtii de abstractizare.

3.2 De la televizor la computer

Tehnologia a creat in cateva decenii o noud revolutie
tehnologicd, marcdnd debutul erei cibernetice, fapt ce a
determinat dezvoltarea unei lumi asa-numite ,multimediald”,
in care televiziunea nu a mai avut suprematia in acoperirea
la nivel mondial?. Computerele au reintrodus si au unificat
nu doar cuvantul, sunetul si imaginile in realitatea oamenilor,
in alte moduri, ci au introdus si realitati alternative, virtuale.
Spre deosebire de televiziune, care oferea in general imagini
ale realitatii sau adaptari ori reinterpretdri ale realitatii, intr-o
manierd dislocatd (ca sd poti vedea imagini ale unei realitati
la care nu esti prezent), computerul a creat posibilitatea de a
vedea imagini imaginare??. Realitatea creatd de computere
“este o realitate creatd pe ecran si este realitate numai pe
ecran"? pentru ca virtualul a creat, a largit si a fuzionat realitati
peste mdsura posibilului de dinainte de existenta lor, insa aceste
realitdti nu sunt realitati ca atare. ,Ciberlumea”?* pe care o
creeazd internetul este un univers digital pe care oamenii fl
pot individualiza si reseta continuu ,printr-o descompunere si
recompunere aproape infinitd de imagini, forme si figuri”?>.
Oamenii participd activ pe internet in retele, care sunt conectate
si reconectate, ceea ce determind inclusiv o ierarhie de retele
si informatii, care schimba structurile sociale, ajungénd péand
in punctul in care ne configureazd sau reconfigureaza relatiile

21 Idem, p. 24.
22 Idem, p. 24.
23 Idem, p. 24.
24 Idem, p. 43.
25 Idem, p. 43.
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cu obiectele, spatiile ori relatiile cu ceilalti. Utilizarea diverselor
tehnologii si dispozitive a intrat deja in rutina noastra de zi cu zi.?®

3.3 Impactul consumului de
internet asupra vietii sociale si
profesionale in randul tinerilor

in cadrul acestei sectiuni vom prezenta o serie de aspecte
legate de consumul de internet si impactul acestuia asupra
tinerilor. Timpul si practicile de consum pe internet nu afecteazd
viata si obiceiurile tinerilor doar din perspectiva practicilor de
consum cultural sau consum de timp liber, ci afecteazd si stilul de
viatd in general si felul in care acestia se raporteazd la aspecte
precum munca, educatia sau implicarea civica.

O serie de studii realizate in SUA au ardtat cd timpul petrecut
pe internet a afectat atitudinea tinerilor fatd de munca si
educatie. Rata ocupdarii locurilor de munca a scazut dupd anul
20007 Intre anul 2000 si anul 201628 tot mai putini tineri au
fost inregistrati ca avand locuri de muncd. Numdarul celor care
s-au inscris la facultate si al celor care au intrat pe piata muncii
a scdzut simtitor. A crescut, in schimb, numarul de ore libere pe
care adolescentii si tinerii le au la dispozitie intr-o sGptdmana.
intrebarea pe care si-au pus-o cercetdatorii a fost legatd de
acest fenomen si de atitudinea tot mai pasiva a unei generatii
de tineri care nu sunt nici la scoald si nici activi in cGmpul muncii.
Rezultatele au indicat?® cd aceste ore sunt consumate pe jocuri
pe computer, cel putin in randul barbatilor. Hurst*® a observat
in studiile sale si faptul ca tinerii considerd cd e confortabil sa

26 Wellman, B. si Haythornthwaite, C. (2002). The Internet of Everyday Life,,
Blackwell Publishing, Oxford.

27 Twenge, M Jean. Generatia internetului sau iGen: de ce copiii, adolescentii si
tinerii din zilele noastre sunt mai putin rebeli, ceva mai toleranti, categoric
mai rar fericiti si aproape deloc pregdtiti pentru maturitate?, Baroque
Books&Arts, 2017.

28 lbidem.
29 Ibidem, p. 224.
30 Ibidem.

locuiasca cu pdrintii sau cu alti membri ai familiei, atat timp cat
acestia fi pot sustine din punct de vedere financiar sau material.
in mod alarmant, numdrul de ore de munca pe care tinerii le-ar
putea dedica muncii sau numarul de ore petrecute la scoal& au
fost Tnlocuite cu activitati de relaxare si divertisment. Din anul
2000 si p&na in 2015, numarul mediu de ore petrecute pentru
jocuri online a crescut cu peste 25%?3!, ajungénd astfel la o medie
de 11 ore pe saptdmand.

Tinerii nascuti dupd anul 1995 — denumiti in unele studii
"iGen'32 - din SUA sunt preponderent nemultumiti de sistemul
social in care tréiesc si evitd orice fel de muncd, pentru c& sunt
demoralizati si considerd c& succesul pentru ei este inaccesibil.
Astfel de convingeri sunt studiate de stiintele psihologiei, fiind
incadrate Tn doud tipuri de convingeri personale in raport cu
societatea: locul controlului intern/ locul controlului extern®,
Perceptia asupra vietii, care este generatd de controlul intern,
se construieste in jurul ideii cd oamenii au controlul asupra
propriului destin si a propriilor decizii. Abordarea care implica
controlul extern se referd la faptul cd oamenii sunt complet
controlati din exterior si destinul lor depinde de deciziile altora
(mediul politic, societate, corporatii etc.). Tinerii "iGen" manifestd
din ce In ce mai mult aceastd viziune asupra vietii si pun toatd
responsabilitatea vietii lor in spectrul controlului extern. Unele
studii au indicat c& aceastd manifestare are legaturd si cu
nivelurile tot mai ridicate de anxietate si depresie®* inregistrate
in randul tinerilor "iGen". Acesti tineri sunt mai putin interesati
de viata politica sau civica ori sunt interesati de anumite subiecte
care coincid cu un moment sau altul al vietii lor si care devin
de interes pentru cd acestea devin virale pe internet si trezesc
atentia sau interesul pentru o perioadd limitatd de timp.

Consumul pe internet este oarecum ieftin si accesibil.
Continutul care poate fi accesat pe internet este de departe cel

31 Ibidem.

32 Internet generation.
33 Idem, p. 244.

34 Ibidem.
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mai variat dintre toate formele continut, indiferent ca luam in
calcul consumul din spatiul public sau non-public, din realitatea
conventionald. Internetul furnizeazd continut nemoderat si fara
niciun fel de evaluare, in afara aceleia fdcute de consumatorul
final. Nu existd nicio entitate criticd, care sd ofere feedback
pentru ceea ce este disponibil pe internet. Oamenii sunt
liberi s& acceseze sau nu orice continut disponibil pe internet.
Pentru tinerii "iGen", care petrec din ce in ce mai mult timp pe
internet, distantarea acestora fatd de formele traditionale de
consum este un aspect de luat in considerare intr-o manierd
care sa poatd anticipa care vor fi modificdrile in practicile de
timp liber ale generatiilor de tineri actuale si ale celor care
urmeazd. Chiar dacd in acest moment incd discutdm despre
o diferentiere intre consumul in spatiul real si consumul in
spatiul virtual, frecventa cu care tinerii isi petrec tot mai multe
ore din timpul liber pe internet va genera o retragere tot mai
pronuntatd a acestora in spatiul virtual. Asa cum am ardtat
mai sus, generatia tinerilor care astazi au sub 30 ani manifestd
un sentiment de respingere a valorilor si a mecanismelor dupd
care a functionat societatea in care au trait parintii lor, spre
exemplu. Acest lucru a determinat o forma de refugiu a tinerilor
in mediul virtual, departe de ceea ce ei considerd cd oricum nu
reprezintd o alternativa care sa le asigure succesul personal.
Tinerii din SUA3® considerd intr-o pondere ridicatd cd educatia
si munca pdrintiilor sau bunicilor (baby boomers) nu le-au oferit
viata pe care acestia o doreau sau credeau cd o pot obtine
si astfel acest model de viatd nu s-a dovedit a fi un model de
urmat, pentru ca nu nici pdrintilor lor*® nu le-a adus succesul.

Intr-un studiu®’ realizat in réndul adolescentilor din Indonezia
(15-18 ani), autorii au masurat impactul pe care il au consumul
de internet si dependenta de internet in rGndul acestora. Autorii

35 Ibidem.
36 Aici in sensul de perceptii ale tinerilor cu privire la viata pdrintilor lor.

37 Ah. Yusuf. Praba Diyan Rachmawati si Diana Rachmawati. 2020. The
correlation of Internet addiction towards adolescents’ social interaction,
International Journal of Adolescent Medicine and Health, disponibil la
https://www.degruyter.com/document/doi/10.1515/ijamh-2020-0110/
html?lang=en#j_ijjamh-2020-0110_ref_024.

au identificat c& existd mai multe praguri de dependentg, iar
tinerii care au un nivel ridicat de adictie experimenteazd foarte
des un nivel scazut al frecventei de comunicare Th mediul scolar,
atét cu ceilalti colegi, cat si cu profesorii sau cu alte categorii
de personal al scolii. De asemenea, studiul a ardtat cd acesti
adolescenti sunt mai putin activi la orele de la clasd, nu se implica
in dialog, se implicd mult mai rar si sunt mai putin activi in raport
cu activitatile extrascolare. Acestia sunt de asemenea indiferenti
faté de activitdtile organizate de scoald. in ceea ce priveste
relatiile cu ceilalti adolescenti, "tinerii dependenti de internet
au dificultati in a fi competitivi cu prietenii lor intr-o maniera
s@ndtoasd”; ei simt invidie atunci "cand prietenii lor reusesc ceva
si rareori i felicitd pe acestia cand ating un obiectiv”.®® Acesti
adolescenti au tendinta de a fi mai retrasi, pun mai rar intrebadri,
pentru cd se tem, si sunt mai putin concentrati pe ceea ce se
discutd la scoald. in ceea ce priveste relatiile cu ceilalti, tinerii
dependenti de internet sunt mai putin deschisi s& vorbeasca cu
prietenii lor despre ceea ce simt si trdiesc, se simt inferiori atunci
cand trebuie sd se adapteze unor reguli ale unui grup, iar atunci
cand ideile sau dorintele lor nu sunt acceptate de un grup, se
simt frustrati*®. Dependenta de internet determind o capacitate
mai redusd de a lucra bine in echipd, de a socializa, determind o
scAdere a interesului pentru mediul comunitar, pentru activitati
civice si pentru relatiile cu ceilalti.*

Telefonul mobil si tehnologia legatd de acest dispozitiv au
facilitat dezvoltarea comunicdrii, iar odatd cu posibilitatea
conectdrii acestor dispozitive la internet s-au produs si
unele modificdri in practicile de comunicare. Pe de-o parte,
introducerea telefoanelor inteligente a redus din practicile
de comunicare conventionale, iar pe de altd parte a oferit o
varietate foarte mare de noi forme de comunicare, interactiune
si de manevrare a continutului digital. Telefonul mobil a creat un
nou mediu digital de consum, iar tinerii au fost foarte receptivi la
aceste forme tehnologice noi.

38 Ibidem.
39 Ibidem.
40 Ibidem.
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Dintre toate categoriile de varstd, tinerii folosesc cel mai
mult telefonul mobil. Un studiu realizat in SUA*, in ré&ndul
tinerilor nascuti intre 1995 si 2012, a ardtat ca majoritatea
acestora dorm cu telefonul sub pernd sau undeva la indemandg,
aproape de pat. Ultimul lucru pe care il fac seara este sa
verifice paginile de social mediq, iar dimineata primul lucru
pe care il fac este sa verifice telefoanele mobile. "Telefoanele
inteligente sunt diferite de orice alt mediu de comunicare,
infiltr@nd-se in viata noastrd in aproape fiecare minut, chiar
si in somn, cand nu suntem constienti. lar cand suntem treji,
telefonul ne distreazd, ne ajutd s comunicdm, ne seduce.”*

Chiar dacd initial telefonul mobil a fost folosit pentru
comunicare predominant verbald, dupd ce acesta a fost dotat
cu internet si cu acces la o multime de aplicatii de trimitere de
mesaje audio sau video, functia lui de facilitare a comunicarii
verbale aproape cd a dispdrut. Acest fenomen este cu atat
mai vizibil in r@ndul tinerilor, care preferd din ce Tnh ce mai
mult comunicarea prin mesaje scrise si mai putin comunicarea
vocald.®® Telefoanele aproape cd nu mai sunt utilizate
deloc pentru convorbiri telefonice de catre tineri. in 2015
adolescentii vorbeau la telefon aproximativ 45 de minute*
in fiecare zi, pe cénd in 2020 majoritatea conversatiilor
au fost inlocuite cu mesaje si cu servicii online de tip chat.
in cadrul aceluiasi studiu, datele arat& ca tinerii petrec in
medie sase ore pe zi pe internet, si asta doar in timpul liber.
Timpul petrecut pe internet se imparte intre activitati precum:
navigare pe internet, chat, scriere de mesaje, video mesaje si
jocuri pe internet. De asemeneaq, studiul a ardtat cd, Tn medie,
tinerii din mediile defavorizate si cu un nivel de trai mai redus
petrec mai multe ore pe internet decdt tinerii care provin din
medii cu mai multe posibilitati materiale. lar numarul de ore

41 Twenge, M Jean. Generatia internetului sau iGen: de ce copiii, adolescentii si
tinerii din zilele noastre sunt mai putin rebeli, ceva mai toleranti, categoric
mai rar fericiti si aproape deloc pregdtiti pentru maturitate? Baroque
Books&aArts, Bucuresti, 2017.

42 |dem, p. 68.
43 lbidem.
44 |bidem.

petrecute pe internet creste de la un an la altul. Spre exemplu,
in anul 2015, tinerii au petrecut in medie de doud ori mai mult
timp pe internet decat au facut-o tinerii de aceeasi varsta in
anul 2006.%°

O serie de cercetdri sociologice au evidentiat cd
tehnologia si internetul reprezintd deja aspecte ale vietii
sociale care au o componentd semnificativd in modul Tn care
intelegem sau explicdm realitatea sociald. Retelele online
au o responsabilitate in constructia vast& a felului in care
acumulém informatii despre noi, despre ceilalti si despre lume.
Retele sunt matrice dinamice de informatii prin care oamenii
observa alti oameni, comunicd, isi fac "prieteni” noi, editeazg,
fncarcd continut, decupeazd, posteazd, mixeazd informatii
sau continut, expun continut etc. Acest fenomen este descris
de Jenkins et al*® ca fiind o formd de culturd participativa
online*’, unde utilizatorii, pe ldngd consumul de continut,
din ce In ce mai ridicat, au si o participare din ce in ce mai
ridicatd in crearea de continut in retele.*®

3.4 Prosumatorul sau consumatorul-
creator de continut pe internet

Conceptul de prosumator a fost utilizat de Alvin Toffler in
anii 1980 in lucrarea sa Al treilea Val*, cu referire la faptul
c@ producatorii si consumatorii - care au fost foarte clar
delimitati in perioada industrial& - nu au mai avut aceleasi
roluri clar delimitate in perioada post-industriald. Termenul
prosumator (prosumer in englezd) este un termen compus
din termenii "producdtor” si "consumator”. Spre deosebire
de perioada in care consumatorul si producdtorul erau clar

45 ldem, p. 70.

46 Apud Jenkins, H., Clinton, K., Purushotma, R., Robinson, A. J., & Weigel,
M. (2006). Confronting the challenges of participatory culture: Media
education for the 21st century. MacArthur Foundation. disponibil la http://
www.digitallearning.macfound.org.

47 lbidem.
48 lbidem.
49 Ibidem.
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separati prin mecanismele si instrumentele de consum si
productie, astdzi prosumatorul are posibilitatea de a crea
dupd dorintele si nevoile sale. Inovatia tehnologicd a oferit
oamenilor posibilitatea de a crea si genera continut realizat
dupd propria dorinta. in contextul capitolului de fatd, vom
prezenta aceastd posibilitate de a fi prosumator in raport
cu utilizarea internetului si cu practicile de consum care au
modificat rolurile de producdtor si consumator. Tehnologia a
oferit mecanisme prin care oamenii pot sd interactioneze cu
procesele de productie si sa efectueze, in functie de propriile
dorinte, ajustari sau modificari pe care le doresc in relatie
cu un produs/ serviciu. Philip Kotler®™® a numit acest proces
augmentare de produs (product augmentation), in care din
ce in ce mai multi oameni puteau s& intervind intr-o mdsura
mai mare sau mai micd asupra procesului de productie si sa
decidd asupra produsului/ serviciului final.

Mult& vreme, spre exemplu, productiile video sau fotografiile
au fost accesibile doar pentru producdtorii profesionisti, care
aveau cunostinte specifice si acces la tehnologie. Odata cu
dezvoltarea tehnologiei si a internetului, oricine a putut realiza
o filmare sau o fotografie, pe care ulterior sd o poatd distribui
pe internet sau prin intermediul altor tehnologii. De fapt,
vorbim de mai mult decét de dezvoltarea/ evolutia tehnologiei,
in sensul cd tehnologia a devenit facild/ accesibild/ mult mai
usor de manevrat si operat.

Tehnologia a produs dispozitive sau programe care au
ajustat nivelul de complexitate a comenzilor sau al operdrii,
in asa manierd incdt oamenii au putut foarte usor sa se
adapteze la comenzile pe care le solicitd aceste dispozitive sau
programe. Dar aceste practici sunt mai degrabd compulsive/
neanticipate si nu pot fi tratate similar cu practicile de
productie ale profesionistilor sau ale celor care au deprins
aptitudini de productie. Pe de pe altd parte, internetul
poate fi o formd de defulare, pe fondul nevoii de exprimare,

50 Philip Kotler (1986) ,"The Prosumer Movement : a New Challenge For
Marketers”, in NA - Advances in Consumer Research Vol. 13, ed. Richard J.
Lutz, Provo, UT : Association for Consumer Research, pp.: 510-513.

pentru prosumatorul de continut cultural sau artistic, care
nu este validat si care evitd intentionat o validare critica de
specialitate. Acesta foloseste mijloacele digitale pentru a-si
crea un mediu in care el exhibd nevoi artistice neimplinite si
fragile din punct de vedere estetic sau cultural.

In acelasi sens, prosumatorii sunt si un efect al limitéarii
spatiale sau materiale. Uneori practicile de socializare sunt
blocate de distante fizice prea mari, de nivelul de aglomeratie si,
cel mai adeseaq, de o asociere cu un consum care este costisitor.
Cel mai adesea tinerii sunt lipsiti de mijloace materiale si in
consecinta preferd mediul virtual pentru socializare.

Astazi, oamenii pot incarca si modifica continut online/
digital, intr-un ritm si intr-o manierd fard precedent. Spre
exemplu, o persoand poate realiza fotografii si le poate incérca
pe o platforma digitald, unde sunt expuse pentru consum, si,
la randul sdu, respectiva persoand este consumator pentru
continuturi furnizate de alte persoane si in raport cu care
este consumator. Oamenii sunt prosumatori®® in grade
diferite si pot fi implicati si Tn mediul online in stadii diferite
de interactiune: pot comenta sau aprecia alte materiale
de pe internet sau pot sd incarce materiale in comunitati
online, unde pot fi si producdatori, si consumatori. Motivele
pentru care oamenii fac aceste lucruri diferd si sunt legate
de: dorinta de comunicare, dorinta de a fi parte dintr-o
comunitate sau grup, dorinta de a participa cu ceva personal
si a crea propriile continuturi (bloguri, materiale video, audio),
dorinta de divertisment si amuzament etc.5? Barry Wellman
defineste comunitatile virtuale ca fiind "retele de legdaturi
interpersonale care asigurd sociabilitate, sprijin, informatii,
simtul apartenentei si identitate sociald"®, iar platformele

51 Ibidem.

52 Tabea Beyreuther, Christian Eismann, Sabine Hornung si Frank Kleemann
(2013), Prosumption of Social Context in Web 2.0 ‘' in Customers at Work,
pp.223-224.

53 Apud Tabea Beyreuther, Christian Eismann, Sabine Hornung si Frank
Kleemann (2013), Prosumption of Social Context in Web 2.0 in Customers
at Work, p. 224.



Context teoretic

25

interactive online: "spatii mediate de computer sau locuri
virtuale "%, Unii autori sunt de pdrere cd toatd aceastd difuzie
intre producdtori si consumatori mediatd de tehnologie va
produce schimbdari sociale majore. Robert V. Kozinets sustine ca
“Odata cu difuzia tehnologiilor retelelor de socializare,
inovatia colectivd a consumatorilor capatd noi forme care
transformd& natura consumului si a muncii, si, odatd cu asta,
societatea.”>®

Diversificarea tehnologiei si a dispozitivelor care pot fi

conectate la internet poate determina cresterea consumului
de internet, alaturi de diversificarea tot mai mare a practicilor

care pot fi realizate pe internet. Pe 1Gnga functiile de informare
si comunicare, internetul este principalul mediu in care Tsi petrec
timpul din ce in ce mai multi oameni, care isi investesc timpul
de care dispun in special Tn practici care sunt mai degrabd de
divertisment. Conform statisticilor privind accesul gospoddriilor
la internet®®, in Romania, 87% dintre gospoddriile din mediul
urban au acces la internet de mare vitezd, in timp ce in mediul
rural 76% dintre gospoddarii au o forma fixd sau un abonament
mobil de internet. Din acest punct de vedere, Romdania are un
nivel de acoperire mai bun decét alte state din UE cu un nivel
general de dezvoltare chiar mai bun decét al nostru.

Graficul 1. Nivelul de acoperire al internetului la nivel european
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54 Idem, p. 224.

55 55 Robert Kozinets at al. (2008), in Edward Comor, 2011, Contextualizing
and Critiquing the Fantastic Prosumer: Power, Alienation and Hegemony,
University of Western Ontario, p. 1.

56 70% of homes in the EU have high-speed internet — but a digital divide
persists, World Economic Forum Annual Meeting, 2022, disponibil la https://
www.weforum.org/agenda/2022/09/eu-high-speed-internet-digital-divide/.

57 Eurostat, 2021 High-speed internet coverage, by type of area, disponibil
la https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/SDG_17_60__
custom_3216954/bookmark/table?lang=en&bookmarkld=00d8bc75-e0bc
-4684-9b35-d38676d893fc.
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Internetul a fdcut posibild si o experientd inexistentd
inaintea raspandirii lui — aceea de a impdrtdsi momente
din viata privatd cu persoane pe care nu le cunoastem.
Prin posibilitatea de a incdrca materiale video sau audio cu
continut personal, internetul a determinat o schimbare inclusiv
fatd de ceea ce reprezintd intimitatea si spatiul personal.
Experiente personale au devenit publice si virale, iar oamenii,
mai mult decét oric@ind, considerd aceastd practicé o expunere
a intimitatii cu care sunt total de acord. De la experiente
amuzante, vesele si ludice, pdnd la experiente mai putin fericite
— precum moartea sau boala, oamenii impartasesc astdzi pe

internet aproape orice fel de experientd umang, la un nivel
extrem de intim si personal. Dacd cineva i-ar fi sugerat in trecut
unei persoane sd ofere imagini sau Tnregistrdri cu momente sau
evenimente din viata privatd, acest lucru ar fi generat reactii
de reticentd sau respingere, sub semnul incdlcdrii dreptului la
intimitate. Pe internet aceste lucruri sunt considerate astdzi o
forma de exprimare personald, ce rezidd in nevoia de validare
si de vizibilitate, asociatd cu ideea de succes si reusitd la nivel
personal. Cu cat o persoand este mai vizibild prin actiunile sale,
cu atdt ea este mai des asociatd cu reusita sau cu succesul.

4. Consumul non-public la nivel national in anul 2022

in cadrul acestei sectiuni vom prezenta principalele
rezultate pentru anul 2022 referitoare la consumul cultural
non-public si la consumul de internet. In cadrul acestei editii am
ales s& ne concentrém pe comportamentul tot mai frecvent de
creare, editare si distribuire a continutului digital, manifestat
de oameni pe internet. Creareq, copierea, decuparea si (re)
incdrcarea de materiale video sau audio pe internet sunt
practici care au devenit frecvente, chiar si in raGndul altor
categorii de varstd decéat cea a tinerilor. in cadrul capitolului
vom prezenta si un profil descriptiv al respondentilor care
fac astfel de activitati des si foarte des, pentru a intelege
fenomenul si tendintele privind acest comportament.

Pentru o mai bund interpretare a datelor privind practicile
de consum din spatiul non-public, am sintetizat o serie de
procente privind variabilele cuprinzénd frecventa cu care
oamenii au practicat diferite activitati in anul 2022, pe o
structurd duald, astfel cg, indiferent de frecventa cu care
au fost realizate aceste practici (zilnic, saptamanal, lunar si
cel putin 1 datd in ultimele 12 luni), ele au fost cumulate ca
procente in varianta "Da”, iar varianta de r&spuns niciodatda
in ultimele 12 luni, a devenit varianta "Nu".

Conform rezultatelor, in ultimele 12 luni, in medie, 96%
dintre oameni au urmdrit programe TV sau au ascultat muzicd,
iar 77% dintre oameni au citit ziare sau reviste In format tipdrit
sau in online.

Graficul 2. Practicile de consum cultural in spatiul non-public
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Pe lGngd prezentarea generald a rezultatelor inregistrate
pentru consumul non-public in anul 2022, in cadrul acestei
sectiuni am urmarit si o serie de modificdri ale procentelor de
consum, in functie de perioada de dinainte de pandemie si
perioada de pandemie, pentru acele practici culturale pentru
care am inregistrat schimbari. Am urmarit aceastd evolutie
pentru perioada 2018%8-2021%.

Principalele diferente pe care le-am identificat pentru
intervalul 2018-2022 sunt inregistrate pentru: consumul de
muzicd, pentru care consumul a crescut cu 15% (de la 81%,
la 96%), lectura de carte in format tipdrit, care a scdzut de
la 65% la 56% (9%), consumul de carte/ articole sau alte
materiale scrise in format digital, care a crescut cu 11%,
de la 17% la 28%, si consumul de programe la televizor.
Comparativ cu perioada de dinainte de pandemie, consumul
de TV a inregistrat o scddere de 2% in randul celor care
urmdresc zilnic programe TV, de la 72% la 70%. n ultimii ani,
vizionarea de programe la televizor a inregistrat o serie de
scdderi de consum, dar acest fenomen poate fi explicat prin
cresterea consumului de internet si a serviciilor de streaming
din ce in ce mai diversificate si mai accesibile.

Aceste date trebuie interpretate cu precautie, pentru
cd indicatorii prezentati descriu mai degrabd o tendintd de
consum pe parcursul a patru ani, dar indicatorii colectati nu
au fost identici, iar metodologiile utilizate au fost diferite.
insd concluzia generald pe care dorim sd o evidentiem este
ct tendinta de lecturd este in scddere pentru cartea in
format clasic si existd o crestere a interesului pentru cartea
in format electronic.

Tn anul 2022, raportat la frecventa cu care respondentii
au realizat diferite activitati in spatiul non-public, cel mai
des acestia au vizionat programe TV (70% zilnic si 20%

58 Matei, $ si Hampu V, Forme de participare culturald. Barometrul de Consum
Cultural. Dinamica Sectorului Cultural in anul Centenarului Marii Uniri,
Editura Universul Academic, Bucuresti, 2018.

59 Matei $,. Consumul cultural non-public in perioada de izolare. Tendinte ale
consumului cultural in pandemie, Editura Universul Academic, Bucuresti, 2020.

saptdmanal), au ascultat muzicd (64% - zilnic) si au citit
ziare sau reviste online sau pe suport de hartie ( 26% - n
fiecare zi).

4.1 Functiile consumului cultural
pentru activitatile din spatiul
non-public

Practicile si activitatile pe care le-am analizat si prezentat
anterior indeplinesc mai multe tipuri de functii. Din punct de
vedere antropologic, fiecare tip de practicd culturald poate
indeplini una sau mai multe functii. Principalele functii pe
care le pot indeplini participarea sau consumul cultural sunt:
"comunicare, transmitere a cunoasterii (educatie), modelare
a personalitdtii (identitard), socializare, formare a modelelor
de comportament, stratificare sociald (prin distinctie),
relaxare (petrecere a timpului liber).””®® Pentru a simplifica
prezentarea acestor functii si pentru ca fiecare practicd are
un aport mai ridicat sau mai scazut de educare si cunoastere,
am prezentat activitatile culturale Tn legaturd cu doud functii
primare pe care le indeplinesc — functia de cunoastere si
functia ce divertisment. Toate practicile culturale contribuie cu
majoritatea functiilor in procesele de consum, dar acestea sunt
in proportii diferite. Conform matricei de functii prezentatd
mai jos, oamenii fac mai degrabd& activitati care incling
inspre functiile de divertisment. Vizionarea de programe TV,
navigarea pe internet, fotografiatul, prelucrarea si editarea de
materiale video sau foto si ascultarea de muzicd sunt practici
care indeplinesc preponderent functii de divertisment si mai
putin functii de educatie sau cunoastere.

60 Croitoru, Carmen si Marinescu Becut, Anda. Barometrul de Consum Cultural.
Experienta si practicile culturale de timp liber, Editura Universul Academic,
Bucuresti, 2019, p. 7.



28 Consumul non-public la nivel national in anul 2022

Tabelul 1. Principalele functii pe care le indeplinesc diferite practici de consum cultural non-public

i utimele 12 i, cat de des.? e ey remeenora L £
Ati citit ziare/reviste online sau pe suport de hartie X
Ati ascultat muzica (in general: la calculator, la radio, TV, telefon, online) X
Ati vizionat programe TV
Ati citit carti in format tiparit X
Ati citit carti in format electronic
Ati facut fotografii sau ati filmat materiale video X

Ati editat/ decupat/ modificat poze sau materiale video
Ati utilizat retelele de socializare

Pe baza rezultatelor analizelor, pe care le-am evidentiat mai sus, procentele cele mai ridicate de consum sunt inregistrate
pentru activitatile care indeplinesc functia de divertisment si/ sau relaxare. Vizionarea de programe TV, ascultarea de muzicd si
petrecerea timpului pe retele de socializare sunt activitati pe care le-au facut peste trei sferturi dintre respondenti inh anul 2022.
Singura activitate cu functie principald de educatie sau cunoastere care a inregistrat valori mai mari de consum este lectura de
ziare si reviste.

Graficul 3. Principalele practici de consum cultural in raport cu functia pe care o indeplinesc
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4.1.1 Consumul de internet si comportamentul
de creare-distribuire de continut

La nivel national, consumul de internet a inregistrat valori
mari de consum. Practica navigdrii pe internet este rdspanditd
in rédndul respondentilor: 85% dintre acestia au folosit
internetul cel putin o datd Tn ultimele 12 luni pentru diferite
activitati.

Graficul 4. Frecventa de utilizare a internetului n ultimul an
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in ceea ce priveste principalele activitati realizate pe
internet in anul 2022, 88% dintre respondenti au accesat
retelele de socializare, 69% au folosit internetul pentru
cumpdrdturi online, pentru indeplinirea sarcinilor profesionale
sau scolare (56%) si pentru activitati de divertisment (51%).
Din perspectiva activit&tilor cu caracter predominant cultural
realizate pe internet, 40% dintre respondenti au utilizat
internetul pentru vizitarea website-urilor unor muzee, biblioteci,
teatre sau festivaluri. Din aceastd perspectivd, practicile din

perioada pandemiei nu au dispdrut odatd cu eliminarea
restrictiilor, ci s-au addugat unor practici de socializare, acolo
nu unde le-au nlocuit. Comparativ cu datele inregistrare in
anul 2021, acest procent a crescut cu 17%, de la 23% la 40%.
Siin anul 2022 principalele activitati realizate pe internet sunt
activitatile cu caracter predominant recreativ sau mixt (retele
de socializare, jocuri online, filme, cumpdraturi online etc.) si
cele cu caracter predominant informativ/ educativ (citirea de
manuale, cdrti sau urmdrirea de tutoriale online).

Tabelul 2. Principalele activitati realizate pe internet,
n functie caracterul lor

Activitati cu caracter predominant cultural Procent
Vizitarea website-urilor unor muzee/ biblioteci, festivaluri/ 4O0%
teatre/ pagini cu evenimente culturale °
Cumpararea de carti, CD-uri, bilete la teatru , bilete la 26%

evenimente culturale etc.

Activitati cu caracter predominant recreativ

Vizionarea de filme sau programe TV difuzate online

(Netflix, HBO GO, Voyo etc.) S1%
Pentru a face cumparaturi online de orice fel 69%
Pentru jocuri pe calculator/ laptop/ telefon/ console 31%
Activitati profesionale, scolare (e-mail, conferinte video etc.) 56%
Citirea de carti, manuale, articole etc. 47%
Participarea la cursuri sau tutoriale online 30%

Activitati cu functie mixta

Pentru folosirea retelelor de socializare (Facebook,

Instagram, TikTok etc.) 88%

Nota metodologicd. Au fost luate in considerare rdspunsurile "da”.
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4.1.2 Utilizarea internetului la nivel national in
anul 2022 pentru retele de socializare, in functie
de spatiul de desfasurare a activitatii

Am plecat de la ipoteza c& din cauza pandemiei timpul
petrecut pe retele de socializare a crescut, iar oamenii petrec
mai mult timp pe retele de socializare in anul 2022 si nu doar
in timpul liber sau in timpul destinat recreerii. Exceptand
cazurile in care nu au fost activi in cdmpul muncii, peste
jumatate dintre respondenti au avut posibilitatea de a lucra
de acasd. Aceastd analizd a fost menitd sa identifice dacd
datoritd pandemiei, care a creat contextul muncii de acasg,
exista diferente in frecventa cu care oamenii folosesc retelele
de socializare, in functie de locul unde fsi petrec timpul (in
cadru institutional/ organizational sau acasd) — adicd: daca
cei care petrec mai mult timp acasd tind sd consume mai des
retele de socializare, spre deosebire de cei care muncesc de
la serviciu.

Timpul dedicat activitatilor profesionale s-a suprapus
timpului dedicat activitatilor de recreere. Cresterea numdrului
de ore petrecute pe retelele de socializare a determinat o
intersectare/suprapunere a orelor de muncd cu orele de
relaxare sau divertisment/ recreere. Peste 80% dintre oameni
folosesc retelele de socializare (Instagram, Facebook, TikTok)
in timpul orelor de muncd, indiferent cd lucreazd de acasd
sau de la birou, iar tinerii care petrec cel mai mult timp
dintr-o zi la scoald, utilizeazd internetul in procent de 100%
in timpul orelor de studiu la clasd, inclusiv pentru retelele de
socializare. Ipoteza cd oamenii tind sd foloseascd mai des
retelele de socializare atunci cand stau mai mult timp acasd
nu este validd. Oamenii folosesc Th egald madasurd internetul
pentru aceste retele si de acasd, si de la serviciu.

Aceste rezultate sunt utile pentru furnizorii de ofertd
culturald si institutiile culturale, care astfel pot sa inteleaga
mai bine comportamentul consumatorilor si pot identifica
canalele prin care s& ajungd mai des la public. Nu doar c&
oamenii petrec foarte mult timp pe retelele de socializare in

timpul liber, dar aceastd practica este prezentd si in timpul
orelor destinate muncii sau scolii. in aceastd idee, retelele
de socializare pot fi medii foarte utile pentru promovarea si
comunicarea ofertei culturale.

Tabelul 3. Timpul petrecut de respondenti pe retele de
socializare, in functie de locul de consum

in afara orelor de odihna, in ultimele 12 luni,
ati petrecut cel mai mult timp:

Pentru folosirea retelelor de socializare
(Facebook, Instagram, TikTok etc.) Pentru
ce activitati ati utilizat Internetul in
ultimele 12 luni?

La serviciu, fizic (la sediu sau pe teren) 87% 13%
Acasa 88% 12%
La scoala 100% 0%

4.1.3 Utilizarea internetului in anul 2022 la
nivel national, in functie de caracteristicile
socio-demografice

in continuare vom prezenta principalele rezultate
privind consumul de internet in raport cu variabilele socio-
demografice. Pentru aceste analize am luat in considerare
variabilele: gen, varstd, mediu de rezidentd, nivel de educatie,
venit, etnie si sectorul de activitate al respondentilor.
Rezultatele indicd cd bdadrbatii petrec mai mult timp pe
internet decat femeile: 74% dintre bdrbati petrec timp pe
internet in fiecare zi, spre deosebire de femei, care stau pe
internet zilnic in procent de 69%. Diferenta dintre cele doud
genuri este de 15%. Comparativ cu anul 2021, consumul
de internet a crescut cu 3% in randul barbatilor, in timp ce
pentru procentul de femei a crescut doar cu 1%.
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Graficul 5. Frecventa de utilizare a internetului,
n functie de genul respondentilor

. Cel putin o data in . Niciodata in
ultimele 12 luni ultimele 12 luni
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Feminin
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Frecventa de consum de internet scade odatd cu inaintarea
in varstda. Dacd tinerii intre 18 si 35 si adultii (36-50) de ani
au utilizat internetul in proportie de 99% cel putin o datd in
anul 2022, varstnicii de peste 65 de ani au folosit internetul cel
putin o datd in proportie de 46%. Comparativ cu anul 20216,
procentele de consum au crescut cu 3% in randul tinerilor intre
18 si 35 de ani, dar au scazut in rdndul persoanelor de peste 65
de ani. Una dintre posibilele explicatii pentru aceastd scaédere
a procentelor de consum Tn randul varstnicilor este legatd de
faptul ca in anul 2022 au fost ridicate toate restrictiile care au
fost impuse Tn timpul pandemiei, ceea ce a redus nevoia de
comunicare Tn mediul online.

Graficul 6. Frecventa de utilizare a internetului,
in functie de vérsta respondentilorr
. Ce! putin o dat.é in . Nicj‘iodaté in .
ultimele 12 luni ultimele 12 luni
18 - 35 ani
99%

36 - 50 ani

99%

51-65 ani
86% 14%

Peste 65 de ani
46% 54%

61 Croitoru, Carmen si Marinescu Becut, Anda. Tendinte ale consumului
cultural in pandemie. Editia I, 2021. Accesibil la https://www.culturadata.
ro/wp-content/uploads/2021/05/Tendinte_consum_cultural_ed2RO.pdf.

in ceea ce priveste mediul de rezidentd, raportul dintre
consumul de internet in mediul urban si cel din mediul rural se
mentine in comparatie atat cu perioada pandemiei, cat si cu
anii precedenti acesteiq, in sensul ca nivelul de consum este
mai ridicat Tn mediul urban fatd de mediul rural. Un procent
de 87% dintre cei din mediul urban folosesc internetul cel putin
o datd in ultimele 12 luni, in timp ce 82% dintre cei din mediul
rural au fdcut acest lucru cel putin o datd in ultimele 12 luni.
De remarcat faptul cd doar 18% dintre persoanele din mediul
rural nu au folosit deloc internetul in ultimul an, cu numai 5%
mai mult decét persoanele din mediul urban (13%).

La nivel european, datele Eurostat aratd cd zonele rurale
au in general mai putind acoperire de internet in mediul rural,
chiar si pentru statele mai dezvoltate. Dacd in anul 2013, in
Europa, doar 4% dintre gospodadriile din mediul rural aveau
acces la internet, in anul 2021, procentul a crescut la 37%52.

Graficul 7. Frecventa de utilizare a internetului,
n functie de mediul de rezidenta
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Referitor la consumul de internet in functie de nivelul de
educatie, persoanele cu un nivel mediu si ridicat de educatie
folosesc internetul mai des: 98% dintre persoanele cu studii
superioare au folosit internetul cel putin o dat& in ultimele 12
luni. Cu toate cd nivelul de consum de internet este legat si de
nivelul de educatie, procente mari de consum existd pentru

62 Eurostat, 2021, High-speed internet coverage, by type of area, disponibil
la https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/SDG_17_60__
custom_3216954/bookmark/table?lang=en&bookmarkld=00d8bc75-e0bc
-4684-9b35-d38676d893fc.


https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/SDG_17_60__custom_3216954/bookmark/table?lang=en&bookmarkId=00d8bc75-e0bc-4684-9b35-d38676d893fc
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/SDG_17_60__custom_3216954/bookmark/table?lang=en&bookmarkId=00d8bc75-e0bc-4684-9b35-d38676d893fc
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/SDG_17_60__custom_3216954/bookmark/table?lang=en&bookmarkId=00d8bc75-e0bc-4684-9b35-d38676d893fc
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toate nivelurile de educatie, mai putin pentru persoanele fard
scolarizare, care folosesc foarte rar internetul sau nu il folosesc
deloc.

Graficul 8. Frecventa de utilizare a internetului,
n functie de nivelul de educatie
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Din punctul de vedere al etniei, rata de utilizare a internetului
este similard pentru persoanele de etnie romana si cele de etnie
maghiard. Am inregistrat, insg, diferente pentru persoanele
de etnie roma, care folosesc internetul cu aproape jumdatate
mai putin decét persoanele de etnie roméand sau maghiara.
Aceste diferente pot fi legate de multiple cauze si explicatii, dar
doud dintre cele mai posibile cauze tin de gradul de acces la
infrastructurd tehnologicd si de gradul de alfabetizare digitald,
dar si de nivelul de trai sau de rata abandonului scolar.

Din punctul de vedere al consumului de internet raportat
la venituri, persoanele fard venituri, cu venituri minime si medii
consumd@ internet in general mai putin decét persoanele cu
venituri peste medie. Persoanele cu venituri minime consuma
cel mai putin internet in comparatie cu toate celelalte categorii
de venit. De altfel, o serie de statistici prezentate in cadrul
World Economic Forum (2022)%, aratd cd unul dintre cele
mai mari impedimente privind conectarea gospoddriilor la
internet este legat de costuri si de barierele create de resursele

63 https://www.weforum.org/?src=DAG_2&gclid=Cj0KCQjw27mhBhC9ARIsAIFs
ETGqS_B6plifXPb3XhQOOFIKswTkMRTehKDA5pOdzsNV8THYhRBbiska ApUBE
ALw_wcB.

financiare. Raportat la nivelurile de venit si la accesul la
internet, in statele cu venituri mici abonamentele de internet
sunt de pand la 18 ori mai scumpe decdt in tarile dezvoltate,
cu venituri ridicate®*. Altfel spus, statele mai sé@race resimt mai
puternic costurile accesului la o retea de internet in raport cu
veniturile, comparativ cu statele mai dezvoltate.

Graficul 9. Frecventa de utilizare a internetului,
n functie de nivelul de venit
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4.2 Utilizarea internetului in

anul 2022 la nivel national, in
functie de sectorul de activitate al
respondentilor

Una dintre variabilele pe care le-am introdus pentru aceastd
editie a fost sectorul de activitate al respondentilor, pe care
[-am analizat impreund cu variabila de consum de internet.
Pentru o mai bund reprezentare vizuald a datelor, variantele
de rdspuns: zilnic, de mai multe ori pe sdptdmand, o datd pe
saptdmanda, de 1-3 ori pe lund si mai rar de o datd pe lung,
au fost recodificate in varianta “Da”, iar varianta de rdspuns

64 World Economic Forum Annual Meeting, 2022, 70% of homes in the EU
have high-speed internet — but a digital divide persists, disponibil la https://
www.weforum.org/agenda/2022/09/eu-high-speed-internet-digital-divide/.
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niciodatd a fost recodificatd in "Nu". Astfel, conform graficului
de mai jos, 100% dintre persoanele care activeazd in sectorul
ONG folosesc internetul. Persoanele din sectorul privat folosesc
internetul in procent de 94%, iar cei din sectorul public in procent
de 73%. in ceea ce priveste frecventa, 88% folosesc internetul in
fiecare zi, 84% dintre cei din sectorul privat folosesc internetul
zilnic, iar 57% dintre cei din sectorul public folosesc internetul cu
frecventd zilnicd. Cele mai notabile diferente sunt intre sectorul
ONG si sectorul public.

Graficul 10. Rata de utilizare a internetului, in functie de
sectorul de activitate
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4.3 Activitatile de creare, editare,
incarcare si descarcare de continut
la nivel national

Activitatile pe care oamenii le pot realiza in mediul digital
sunt extrem de diverse, insd pentru analiza de fatd am ales s&
testdm doud dintre variabilele prin care se pot identifica cel
mai simplu actiunile legate de continut: crearea si editarea de
fotografii sau materiale video. Astfel, 67% dintre respondenti
au facut fotografii sau au filmat materiale video, iar 32% au
editat (decupat / modificat) poze sau materiale video. Referitor
la procentul celor care fac fotografii sau filmeazd materiale
video, avem cea mai mare crestere a procentului comparativ
cu toate celelalte tipuri de activitati analizate pentru consumul
cultural in spatiul non-public. Conform Barometrului de Consum
Cultural®®, doar 30% dintre oameni obisnuiau s& facd fotografii

65 Matei, $ si Hampu V. Forme de participare culturald, in Barometrul de
Consum Cultural. Dinamica Sectorului Cultural in anul Centenarului Marii
Uniri. Editura Universul Academic, 2018, p. 165.

sau sd filmeze un film/ material video in 2018. Procentul pentru
aceste practici a crescut cu 37% in intervalul de timp 2018-2022.

Graficul 11. Frecventa cu care respondentii au realizat sau
editat materiale video sau foto in ultimele 12 luni

. Cel putin o data in . Niciodata in
ultimele 12 luni ultimele 12 luni

Ati facut fotografii sau ati filmat materiale video
67% 34%
Ati editat / decupat / modificat poze sau materiale video

32% 69%

Referitor la activitatile realizate pe internet, 62% dintre
respondenti au declarat cd in anul 2022 au descdrcat cel putin
o datd fotografii sau materiale audio-video de pe internet.

Graficul 12. Frecventa cu care respondentii au descdrcat
materiale de pe internet in ultimele 12 luni

38%

62%

. Cel putin o data in ultimele 12 luni

. Niciodata in ultimele 12 luni

In ceea ce priveste comportamentul de incdarcare si
distribuire pe internet a unor continuturi video, imagini sau
continut audio, 65% dintre respondenti au realizat aceste
activitati cel putin o datd in anul 2022.
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Graficul 13. Frecventa cu care respondentii au incarcat
materiale pe internet in ultimele 12 luni

‘ Cel putin o data in ultimele 12 luni

‘ Niciodata in ultimele 12 luni

in cadrul acestei sectiuni sunt prezentate principalele
rezultate cu privire la caracteristicile socio-demografice ale
respondentilor care au folosit internetul pentru a incarca sau
descarca materiale sau continut audio sau video.

Conform rezultatelor obtinute, barbatii si femeile au realizat
activitatea de incdrcare in procente asemandtoare. Diferente
semnificative apar pentru frecventa cu care femeile si barbatii
descarcd poze sau materiale de pe internet, in sensul ca
procentul de femei care descarcd materiale de pe internet este
mai mare. Femeile au descdrcat materiale de pe internet cel
putin o datd in ultimele 12 luni in procent de 68%, comparativ
cu 57% dintre barbati.

Graficul 14. Frecventa cu care respondentii au descdrcat
materiale de pe internet in ultimele 12 luni, in functie de gen

. Cel putin o data in . Niciodata in
ultimele 12 luni ultimele 12 luni

Masculin
57% 43%
Feminin

68% 32%

Situatia este similard si pentru procentele de femei
care incarcd poze sau materiale audio-video, pe retelele de
socializare sau pe alte pagini de internet. Procentul de femei
care au incarcat materiale pe internet este mai ridicat decat
procentul de barbati. Desi majoritatea activitatilor pe internet
sunt realizate in general mai des de catre barbati, in cazul
practicilor de descdrcare sau incarcare de continut pe internet,
femeile sunt cele care le realizeazd mai des.

Graficul 15. Frecventa cu care respondentii au incarcat
materiale pe internet in ultimele 12 luni, in functie de gen
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La nivel international statisticile sunt asemdandatoare cu cele
pe care le-am identificat la nivel national pentru Romania. Mai
multe studii care au analizat comportamentul online pe criterii
de gen au identificat faptul cd femeile sunt mult mai active pe
platformele de socializare comparativ cu barbatii, in special
pe platformele vizuale. Spre exemplu, Pew Research Centre®®

66 Pew Research Centre, Social Networking, 2013, disponibil la https://www.
pewresearch.org/internet/files/2014/01/Social_Networking_2013.pdf.
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a realizat o serie de statistici pentru SUA, care au ardtat ca
platformele de pe internet care folosesc preponderent imagini
sau continut video au un numar mai mare de utilizatori de
gen feminin. Nu doar c& femeile petrec mai mult timp pe
retelele de socializare sau pe platformele vizuale, dar le si
folosesc Tn scopuri mai diverse decat o fac in general barbatii.
Studiile de gen care descriu comportamentele online spun
cd existé o dominatie demograficd a femeilor pe retelele
sociale (Instagram, Facebook, Pinterest etc.), cu o preferinta
predominantd pentru platformele vizuale®”. Barbatii sunt mai
interesati de continuturi online de pe forumuri online sau de pe
bloguri ori alte platforme care gazduiesc forumuri de discutii.®®
La nivel national tendintele privind aceste practici sunt similare
cu cele inregistrate la nivel international.

La nivel national, in ceea ce priveste varsta, tinerii intre
18 si 35 de ani sunt cei care practica cel mai mult atat
descarcarea de materiale de pe internet, cat si incarcarea de
materiale pe internet, ei realizdnd aceste activitati cu cea mai
mare frecventd. In ceea ce priveste descdrcarea de continut,
78% dintre tineri au descdrcat materiale cel putin o data in
ultimele 12 luni. Si persoanele din celelalte categorii de varsta
desfasoard aceastd practicd destul de frecvent. Persoanele
intre 36 si 50 de ani au descarcat materiale de pe internet
in proportie de 63% cel putin o datd in ultimele 12 luni, iar
persoanele de peste 50 de ani au descdrcat intr-o proportie
de 50%.

67 Nestor Gilbert,. Who Runs the Social Media World: Men or Women?
2014, Finances Online, disponibil la https://reviews.financesonline.com/
most-popular-social-media-sites-review/.

68 Monica Anderson, Men catch up with women on overall social media
use, Pew Research Centre, 2015, disponibil la https://www.pewre
search.org/fact-tank/2015/08/28/men-catch-up-with-women-on-overall
-social-media-use/.

Graficul 16. Frecventa cu care respondentii au descdrcat
materiale de pe internet in ultimele 12 luni, in functie de véarsta
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Tinerii sunt, de asemeneaq, cei care incarcd cel mai des (81%)
materiale pe platforme de socializare, dar nici persoanele
mai Tn varstd nu au Tnregistrat procente mici pentru aceastd
practicd. Cumulativ, 56% dintre persoanele cu varste intre 51
si 65 de ani si 36% dintre persoanele de peste 65 de ani au
incdrcat materiale foto sau video pe internet in anul 2022.

Graficul 17. Frecventa cu care respondentii au incarcat
materiale pe internet in ultimele 12 luni, in functie de varsta

‘ Cel putin o data in ‘ Niciodata in
ultimele 12 luni ultimele 12 luni

18 - 35 ani
81% 19%

W
o
|
0]
o
Q
2.

69% 31%

51-65ani
56% 44%

Peste 65 de ani

36% 64%


https://financesonline.com/author/nestor/
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in ceea ce priveste mediul de rezidentd, incarcarea si
descdarcarea de materiale sunt practici specifice persoanelor
din mediul urban si celor din mediul rural aproximativ in
aceeasi mdsurd, diferentele procentuale dintre aceste
categorii de respondenti fiind nesemnificative.

Raportat la nivelul de educatie, persoanele cu studii
superioare au descarcat materiale de pe internet in proportie
de 78%, cele cu un nivel scazut de educatie au descarcat
materiale Tn procent de 62% Tn anul 2022, iar persoanele cu
un nivel mediu de educatie (cel mult postliceald) in procent de
56%. in concluzie, persoanele cu studii superioare au realizat
mai des aceastd activitate, comparativ cu persoanele cu un
nivel scazut sau mediu de educatie. Situatia este similara si
pentru incdrcarea de materiale pe retele de socializare sau
pe alte site-uri . Persoanele cu studii superioare au realizat
similar aceastd activitate cu persoanele cu un nivel scdzut de
studii (63 persoanele cu studii superioare si 64% persoanele
cu studii medii sau nivel scazut de educatie).

4.4 Profilul mediu descriptiv al
celor care manevreaza continut pe
internet

in cadrul acestei sectiuni vom prezenta un profil mediu
descriptiv al persoanelor care incarca si descarca materiale
pe retele de socializare (TikTok, Facebook, YouTube etc.).
Acest profil a fost realizat tinénd cont de categoria de
respondenti care au mentionat cd realizeazd aceastd
activitate zilnic. Am inclus Tn analizd mai multi indicatori cu
privire la principalele aspecte socio-demografice, principalele
activitati de consum din spatiul public, principalele activitati
din spatiul non-public, nivelul de tolerant& sociald si nivelul
de incredere sociald (la nivel interpersonal).

Rezultatele obtinute aratd cd, in general, persoanele care
descarcd si incarcd orice tip de continut in mediul online sunt
mai degrabd femei, cu varsta intre 18 si 35 de ani, rezidente

in mediul urban si au un nivel mediu si ridicat de educatie.
Dintre activitatile desfasurate in spatiul public, acestea
preferd preponderent plimbarile in parc, mersul la mall,
mersul la restaurante si cafenele sau intalnirile cu prietenii
ori familia. Respondentii nu particip& aproape niciodata la
evenimente locale sau sdrbdtori, merg rar la teatru sau la
spectacole de operd si, in afara orelor de odihng, petrec cel
mai mult timp dintr-o zi la munca (fizic) sau la scoald. Din
punctul de vedere al practicilor de consum din spatiul non-
public, acesti respondenti preferd cel mai des sa asculte
muzicd acasd, sa se uite la televizor sau pe platforme de
streaming, sa facd fotografii si sa filmeze. De asemeneaq,
acestia utilizeazd frecvent internetul pentru vizitarea website-
urilor bibliotecilor, muzeelor si caut& evenimente culturale;
fac cumpardturi online si folosesc retelele de socializare
zilnic. In ceea ce priveste informatiile pe care le urmdresc pe
internet, cel mai des sunt urmarite stirile expuse in mediul
online, dar cu precddere cele distribuite de prieteni sau
familie. Din perspectiva nivelului de incredere interpersonald,
acesti respondenti au cea mai multa incredere in grupul de
prieteni si Tn membrii familiei, au foarte putind incredere
in stirile de la televizor, au incredere foarte mare in stirile
distribuite de cunoscuti pe internet si manifestd un nivel
foarte scdzut de fncredere in stirile din mediul online
distribuite de persoane necunoscute din acest mediu.

In ceea ce priveste nivelul de tolerant& sociald, acesti
respondenti sunt in general persoane tolerante din punctul
de vedere al nivelului de acceptare fatd de persoanele de alte
nationalitati, fatd de persoanele cu identitate L.G.B.T.Q.L.A.+
(care au o alta orientare sexuald sau identitate de gen) sau
fatd de persoanele de o religie diferitd de a lor.
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4.5 Consumul de internet in
randul tinerilor intre 18 si 35 de ani
(iGen) si nivelurile de incredere si
participare sociala

Plecand de la analizele prezentate anterior, in cadrul
sectiunii dedicate contextului teoretic privind populatia de
tineri din Statele Unite, am urmarit sd identificdm care este
profilul tinerilor din Romania, din punctul de vedere al increderii
sociale, al nivelului de tolerantd si al nivelului de implicare
civicg, in raport cu frecventa de consum de internet. Ipoteza
pe care dorim sd o verificm este legatd de madasura in care
tinerii din Romania care petrec foarte mult timp pe internet si
pe retelele de socializare sunt mai degrabd neincrezatori, au
un nivel scazut de participare civicd si au incredere scdzutd in
persoanele din jurul lor. Tinerii intre 18 si 35 de ani au folosit
zilnic internetul in proportie de 94%. Din punctul de vedere al
nivelului increderii in relatiile cu ceilalti, 63% dintre tinerii au
ncredere foarte mare in familia lor, dar nu au incredere sau
au foarte putind incredere in oamenii din cartierul/ satul sau
comuna in care tréiesc. in proportie de 67% tinerii au foarte
putind incredere sau nu au deloc incredere in oamenii pe care
fi Int@lnesc pentru prima datd. Pentru 54% dintre tinerii care
folosesc internetul in fiecare zi analizele au ardtat o foarte
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Comparativ cu anii de dinainte de pandemie, procentele
de consum de programe de televiziune si consum de internet
nu au suferit modificari notabile, mentindndu-se la un nivel
ridicat. Putem Tnsd sublinia o modificare in tendinte, in sensul
cd consumul de internet egaleazd vizionarea de programe
la televizor. Cu privire la celelalte tipuri de practici culturale
realizate in spatiul non-public (lecturd, ascultare de muzicg,
vizionare de filme etc.), am identificat o serie de diferente
pentru perioada de timp analizatd (2018-2022) si anume o

micd incredere sau lipsa increderii In oamenii care sunt de alta
nationalitate. in general, acesti tineri au puting incredere in
stiri, indiferent ca sunt transmise la radio, la TV sau in mediul
online, cu mentiunea cd au mai degrabd incredere in stirile
prezente pe retelele de socializare, decat in cele transmise
pe alte website-uri. Nivelul de implicare civica este redus si
sunt mai intoleranti in raport cu persoanele cu identitate
L.G.B.T.Q.l.A.+, comparativ cu alte categorii sociale. Tinerii
considerd cd protejarea mediului este un aspect esential, dar
sunt in mai micd masurd de acord cu faptul cd este important
ca tara sa se alinieze masurilor si directivelor Uniunii Europene
din acest domeniu. De asemenea, acestia nu considerd
conservarea identitatii nationale ca fiind esentiald. Cei mai
multi dintre acesti tineri nu au semnat si nici nu intentioneazd
s& semneze vreodatd vreo petitie cu continut social sau politic
si nu sunt interesati sa participe la manifestatii de strada.

Rezultatele inregistrate ne indicd o apatie sociald in
réndul tinerilor, in special in raport cu valorile obtinute pentru
variabilele md&surate si prezentate. Chiar dacd studiul nostru nu
si-a propus s identifice in ce manierd internetul influenteaza
sau determind legdturi de cauzalitate intre aspectele privitoare
la nivelurile de incredere si participarea sociald, putem, totusi,
s& concluziondm cd tendintele din Romania sunt similare cu
cele inregistrate in alte state.

crestere pentru consumul de muzica si consumul de carte /
articole sau materiale in format digital si o sc&dere pentru
lectura de carte in format tipdrit.

Practicile realizate cel mai des pe internet in anul 2022 sunt
activitatile cu caracter predominat recreativ (de ex.: vizionarea
de filme sau programe TV difuzate online) si activitatile cu
functii mixte (utilizarea retelelor de socializare). Un aspect
interesant pe care l-am identificat in aceastd editie este legat
de faptul ca peste trei sferturi dintre oameni folosesc retelele
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de socializare (Instagram, Facebook, TikTok) in timpul orelor
de muncg, indiferent cd lucreazd de acasd sau de la birou, iar
tinerii care petrec cel mai mult timp dintr-o zi la scoald, conform
unui orar, folosesc aproape toatd ziua internetul pentru retelele
de socializare.

Din perspectiva practicilor pe internet care au o functie
predominant culturald, cel mai des oamenii au folosit
internetul pentru vizitarea website-urilor unor muzee /
biblioteci, festivaluri / teatre / pagini cu evenimente culturale.
Comparativ cu datele Tnregistrate in anul 2021, procentele
au crescut, iar o posibilad explicatie este faptul cd oamenii au
deprins acest obicei si pe perioada celor doi ani de pandemie,
in care au cdutat mai des informatii pe internet.

in ceea ce priveste principalele rezultate in functie de
indicatorii socio-demografici, este important de subliniat
faptul c& barbatii petrec ih medie mai mult timp pe internet
decat femeile, insd femeile sunt mult active pe platformele de
socializare comparativ cu bdrbatii. Frecventa de consum de
internet scade odatd cu inaintarea in varstd, persoanele din
mediul rural folosesc internetul in mod similar cu persoanele
din mediul urban, persoanele cu un nivel de educatie mai
crescut si cu venituri mai ridicate utilizeazd internetul mai des,
comparativ cu persoanele fard educatie sau cu venituri mici.

Crearea si editarea de continut video sau audio pe internet
este o practica frecventd, chiar si in randul altor categorii de
varsta decat cea a tinerilor. Peste jumatate dintre respondenti
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au facut fotografii sau au filmat materiale video, au descarcat
cel putin o data in ultimul an fotografii sau materiale audio-
video de pe internet, iar peste un sfert dintre acestia au editat
/ decupat / modificat poze sau materiale video in ultimul an. in
ceea ce priveste comportamentul de incarcare si distribuire pe
internet a unor continuturi video, imagini sau continut audio,
peste jumdtate dintre respondenti au f&cut acest lucru cel
putin o dat& in anul 2022.

De asemenea, am analizat separat comportamentul de
utilizare a internetului in rdndul tinerilor (intre 18 si 35 de ani)
si am identificat cd tinerii, in special cei care petrec foarte mult
timp pe internet si pe retelele de socializare, au un nivel de
incredere social@ mai scdzut (chiar si in oamenii din cartierul
sau comuna in care trdiesc), manifestd un nivel mai scdzut de
tolerantd, sunt aproape dezinteresati de participarea sociald
sau civicd, sunt mai putin de acord cu faptul ca este importantd
alinierea masurilor din tard la cele ale Uniunii Europene, sunt
mai putin toleranti fatd de anumite categorii sociale (de ex.:
persoanele cu identitate L.G.B.T.Q.I.A.+). in general, tinerii care
petrec foarte mult timp pe internet manifestd o atitudine mai
pasiva, mai indiferentd si social-absentd. De altfel, asa cum am
demonstrat in contextul teoretic al studiului de fatd, mai multe
cercetdri realizate pe segmentul de tineri au demonstrat faptul
cd impactul pe care il are consumul excesiv de internet este
mai degrabd negativ si determind o capacitate mai redusd de
a lucra alaturi de altii, de a socializa, provocand si o scddere a
interesului pentru activitati civice si pentru relatiile cu ceilalti.
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Graficul 18. Rata de utilizare a internetului, Graficul 19. Rata de utilizare a internetului,
n functie de mediul de rezidenta n functie de etnie
Roman sso I
Maghiara s
Roma 45% |
82 Rural
87 Urban 49%
51%

Tabelul 4. Frecventa cu care respondentii au descdrcat poze sau materiale audio-video de pe internet,
n functie de mediul de rezidenta

in ultimele 12 luni, cat de des..? [Ati descarcat poze sau materiale audio-video de pe
pagini internet/retele de socializare?]

Cel putino | Niciodata in

Saptamanal Lunar

data pe an ultimul an
Urban 7.7% 21,6% 21,4% 12,5% 36,2% 0,6% 100,0%
Mediu de rezidenta
Rural 7.2% 254% 15,7% 11,9% 39,6% 0,2% 100,0%

Total 7.5% 233% 18,9% 12,2% 37, 7% 0,4% 100,0%
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Tabelul 5. Consumul de internet in functie de nivelul de scolarizare

Cat de des ati utilizat Internetul in ultimele 12 luni?

De mai
multe ori pe
saptamana

O data pe
saptamana

Niciodata

Fara scoala

Scoala primara (4 clase)

Gimnaziu (8 clase)

Liceu - treapta I (10 clase)

Scoala postliceala/ de maistri

Studii universitare de scurta durata/ colegiu
Studii universitare de licenta

Studii universitare de master

Studii postuniversitare

63%

68%

72%

59%

88%

89%

98%

84%

9%

10%

8%

5%

2%

8%

12%

2%

7%

2%

2%

1%

4% 2%

1%

8%

100%

25%

20%

11%

25%

12%

3%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%



