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In 2009 s-a inregistrat cel mai mic consum de culturd din ultimii 5 ani din Romdnia, conform
Barometrului Cultural pe 2009. Vanzarile din muzica a scazut cel mai dramatic, cu 33%. Cele
mai afectate au fost insa calatoriile §i activitatile recreative, care sunt ultimele ca prioritate la
impartirea bugetelor casnice.

Fata de 2008, vizitarea muzeelor si expozitiilor a scazut cu 20%, inregistrand cea mai mica
valoare din ultimii 5 ani. In 2009, oamenii nu au mai fost dipusi sd investeasca in activitati si
produse culturale, inregistrandu-se cel mai scazut nivel de interes din ultimii 5 ani.

Desi 1n continuare multe spectacole se joacd cu casa inchisd, teatrele sunt cu 15% mai goale
decat in 2008 iar muzeele au inregistrat cei mai putini vizitatori din ultimii 5 ani (o scadere de
20% fata de 2008). Frecventarea spectacolelor de cinema a scazut cu 17 % fata de anul trecut,
explicatd prin tendinta de economisire. Insa cel mai puternic au scazut in 2009 petrecerea
timpului liber in célatorii, activitatile de Ingrijire corporala si vizitarea muzeelor.

Ascultim mai putinad muzica

Dacd in 2008 45% dintre cei intervievati au declarat ca nu cumpara carti, in 2009 procentul a
crescut la 52%, o tendinta care se reflecta i mai accentuat in consumul de muzica, in scadere cu
33% fata de anul trecut si de film, in timp ce consumul de film a scazut cu 18 procente. ,,O
explicatie pentru aceastd scadere ar putea consta in reducerea retelelor de distributie de astfel de
bunuri [“culturale”, scrie in comunicatul MCCPN.

Consumul a scazut in general, nu doar in cazul produselor si serviciilor culturale. Fatd de 2008,
in anul 2009 44% dintre subiectii nu au cheltuit bani din veniturile familiale pentru activitati
culturale. S-a redus puternic si bugetul alocat pentru calatorii, electrocasnice, imbracaminte si
hrana.

Oamenii, mai ales cei tineri, nu s-au dat Tnsa 1n laturi de la minic pentru a pune mana pe ultimul
tip de mp3 player si telefoane mobile 3G (16%). ,,Cresterea poate fi explicatd prin impactul
puternic al ofertelor firmelor de telefonie mobild, in contextul noilor tehnologii”, scrie in
comunicat.

in 2010, consumul cultural va continua si scadi

Barometrul de Consum Cultural 2009 a constat Intr-un sondaj reprezentativ la nivel national,
aplicat pe un esantion de 1.100 de respondenti, cu varsta de peste 15 ani, scrie pe site-ul
ministerului. Rezultatele indicd un consum redus in conditii de crizad din cauza tendintei de
economisire, dar si pentru cd, in general, dupa o perioada de consum intens urmeaza perioade
mai relaxate din acest punct de vedere. In plus, din concluziile studiului reiese ci anul viitor
consumul de culturd va continua sa scadd, pentru ca majoritatea respondentilor au spus cd isi vor
reduce la anul bugetul pentru cultura.



Avantajul faptului cd in general cultura este, daca nu gratuitd, cel putin accesibila din punct de
vedere financiar, este ca dintre cele trei categorii de activitati (cultural-elitiste, de masa si non-
culturale) de petrecere a timpului liber, cel mai puternic delin s-a Inregistrat chiar asupra
activitatilor non-culturale, pentru ca sunt mai costisitoare si ultimele ca prioritate atunci cand se
calculeaza bugetul personal.

Cercetarea s-a desfasurat pe baza unui sondaj reprezentativ la nivel national, aplicat pe un
esantion de 1100 de respondenti, cu varsta de peste 15 ani, cu un boost (supliment) de 500 de
chestionare pentru Bucuresti. Construirea chestionarului, analiza raspunsurilor si redactarea
raportului de cercetare au fost realizate de catre Centrul de Studii si Cercetari Tn Domeniul
Culturii.
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