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1. INDUSTRIICULTURALE, INDUSTRIICREATIVE –
TERMINOLOGIEŞI CLASIFICĂRI

Surse:

Alain de Toledo, Laurent Faibis, Du cout du livre au prix des idees, 
www2.culture.gouv.fr/culture/deps/2008/pdf/tdp_coutlivre1.pdf

KEA European Affairs The economy of culture in Europe (2006). 

Studiu realizat pentru Comisia Europeană; http://ec.europa.eu/culture/key-
documents/doc873_en.htm



1. INDUSTRIICULTURALE, INDUSTRIICREATIVE –
TERMINOLOGIEŞI CLASIFICĂRI

Cartea- marfaǒƛbun colectiv

Ca toate produsele culturale, cartea se compune dintr-un suport ǒi un
continut, ceeace îi imprimŇo dublŇnaturŇ: ceade marfŇǒi ceade bun
cultural colectiv,ceeacedeterminŇmai multe direcǚii de elaborarea unor
politici publicecaresŇo cuprindŇ. În calitatede obiect material,cartease
supune legilor clasiceale pieǚei ǒi implicit obiectivului de maximizarea
profitului. Complementaranalizeieconomicecare poate fi aplicatŇcŇrǚii
din aceastŇperspectivŇ, natura de bun colectiv implicŇlegitimitatea
intervenǚiei autoritŇǚilor publice (TVA diferenǚial, preǚul unic, dotarea
bibliotecilorpublice).



1. INDUSTRIICULTURALE, INDUSTRIICREATIVE –
TERMINOLOGIEŞI CLASIFICĂRI

Abordare EconomicŇ
Definiǚie Aceleindustrii care ƞǒi au origineaîn creativitate, 

abilitŇǚiǒi talent individual ǒi care au potenǚialul de a 
creeaprosperitateǒi locuride muncŇprin generarea
ǒi valorificareaproprietŇǚii intelectuale

Criteriu Creativitateaca input central al procesuluide 
producǚie; proprietateaintelectualŇca output

Arie de cuprindere tǳōƭƛŎƛǘŀǘŜΣ ŀǊƘƛǘŜŎǘǳǊŇΣ ǇƛŜǚŜƛ ŘŜ ŀǊǘŇ ǒƛ ŀƴǘƛŎƘƛǘŇǚƛΣ
ŘŜǎƛƎƴ ŘŜ ƳƻŘŇΣ ŦƛƭƳ ǒƛ ǾƛŘŜƻΣ ǎƻŦǘǿŀǊŜ ŘŜ 
ŘƛǾŜǊǘƛǎƳŜƴǘ ƛƴǘŜǊŀŎǘƛǾ Σ ƳǳȊƛŎŇΣ ŀǊǘŜ ǇŜǊŦƻǊƳŀǘƛǾŜΣ 
ŜŘƛǘŀǊŜΣ ǎŜǊǾƛŎƛƛ ŘŜ ǎƻŦǘǿŀǊŜ ǒƛ ŎƻƳǇǳǘŜǊΣ ǊŀŘƛƻ ǒƛ ¢±Φ

Comparaǚiecu alte definiǚii Ceamai largŇariede cuprindere.

1. PERSPECTIVA INDUSTRIILOR CREATIVE (UK)



1. INDUSTRIICULTURALE, INDUSTRIICREATIVE –
TERMINOLOGIEŞI CLASIFICĂRI

2. PERSPECTIVA FRANCEZ(: INDUSTRII CULTURALE

Conotaǚia negativŇa formei de singular, impusŇde  coala de la Frankfurt, a fost 
înlocuitŇde forma pluralŇîntr-un studiu publicat de John Myerscough în anii 70. 

Abordare EconomicŇ/statisticŇ
Definitie Un set de activitŇǚi economicecare asociazafuncǚii de concepere, creaǚieǒi

producǚie funcǚiilor industrialede manufacturareǒi comercializarela scalalargŇ, 
prin folosireasuporturilor materialesaua tehnologieicomunicaǚiilor.

Criteriu Output-uri centratepe reproducerela scarŇlargŇΣcaracterizateprin copyright.
Arie de cuprindere Editare (de carte, ziare,ǊŜǾƛǎǘŜ ǒƛ ǇŜǊƛƻŘƛŎŜΣ ƳǳȊƛŎŇύΣ ŎƻƳŜǊǚŎǳ ŎŀǊǘŜΣ ƞƴǊŜƎƛǎǘǊŇǊƛ 

ŀǳŘƛƻ ǒƛ ǇǊŜǎŇΦ
!ŎǘƛǾƛǘŇǚƛ ŀǳŘƛƻǾƛȊǳŀƭŜ όǇǊƻŘǳŎǚƛŀ ŘŜ ŦƛƭƳŜ ǘŜƭŜǾƛȊŀǘŜΣ ǇǊƻŘǳŎǚƛŀ ŘŜ ŦƛƭƳŜ 
ǇǳōƭƛŎƛǘŀǊŜ ǒƛ ƛƴǎǘƛǘǳǚƛƻƴŀƭŜΣ ǇǊƻŘǳŎǚƛŀ ŘŜ ǘŜŀǘǊǳ ǘŜƭŜǾƛȊŀǘΣ ǇǊƻŘǳŎǚƛƛ ǘǾ ǎƛ ǊŀŘƛƻ 
etc.).
!ŎǘƛǾƛǘŇǚƛ ŎƻƴŜȄŜ όŀƎŜƴǚƛƛ ŘŜ ǇǊŜǎŇΣ ƳǳƭǘƛƳŜŘƛŀΣ ǇǳōƭƛŎƛǘŀǘŜύΦ

Comparaǚie cu alte
definiǚii

Nu cuprindeactivitŇǚi educative sauactivitŇǚile de management colectiv.



1. INDUSTRIICULTURALE, INDUSTRIICREATIVE –
TERMINOLOGIEŞI CLASIFICĂRI

Abordare EconomicŇ
Criteriu Experienǚa, aǒa cum estedefinitŇde consumator
Ariede cuprindere aƻŘŇΣ ŀǊǘŜ ǾƛȊǳŀƭŜΣƧǳŎŇǊƛƛ ǒƛ ŘƛǾŜǊǘƛǎƳŜƴǘΣ ǘǳǊƛǎƳΣ ŎŇǊǚƛΣ ǘŜŀǘǊǳΣ 

ǊŀŘƛƻ ǎƛ ǘǾΣ ŀǊƘƛǘŜŎǘǳǊŇΣ ƛƴŘǳǎǘǊƛŀ ǎǇƻǊǘǳƭǳƛΣ ŘŜǎƛƎƴΣ ƳŜŘƛŀ ǘƛǇŇǊƛǘŇΣ 
ŦƛƭƳ ǒƛ ǾƛŘŜƻΣ ǇǳōƭƛŎƛǘŀǘŜΣ edutainmentΣ ǇǊƻŘǳŎǚƛŀ ŘŜ ŎƻƴǚƛƴǳǘΣ 
ŜǾŜƴƛƳŜƴǘŜΣ ƛƴǎǘƛǘǳǚƛƛ ŎǳƭǘǳǊŀƭŜΦ

Comparaǚiecu alte
definiǚii

FaǚŇde industriilecreative, perspectivainclude ǒi jucŇriile ǒi
divertismentul, turismul, sportul, edutainment .

3. PERSPECTIVA NORDIC(: ECONOMIA EXPERIEN¤EI

Miǒcarea situaǚionistŇ(Guy Debord): societatea spectacolului-> societatea experienǚei
(GerhardSchulze)->economiaexperienǚei (B. JosephPine& JosephH. Gilmore)

EtapaactualŇa evoluǚiei societŇǚii, dupŇstadiuleconomieiagrare,industriale,a serviciilor,
bazatŇpe punerea în scenŇa experienǚelor. În aceastŇperspectivŇ, valoareaproduselor
fizice constituie numai o fracǚiune din preǚ. Ceea ce se plŇteǒte de fapt este istoria
produsului,decorul/ambianǚa, într-un cuvânt experienǚa oferitŇ. (ex. cafeabŇutŇîn piaǚŇ
SanMarco)



1. INDUSTRIICULTURALE, INDUSTRIICREATIVE –
TERMINOLOGIEŞI CLASIFICĂRI

Abordare StatisticŇ

Arie de cuprindere 9 categorii: 
-Patrimoniu cultural
-Materiale tipŇrite ǒi literaturŇ
-MuzicŇ
-Arte performative
-Media audio
-Media audiovizualŇ
-ActivitŇǚi socioculturale
-Sporturi ǒi jocuri
-Mediu ǒi naturŇ
5 procese de producǚie culturalŇ
-Creaǚie
-Producǚie
-Distribuǚie
-Consum
-Conservare

Comparaǚƛe cu alte definiǚii Singura clasificare care include mediul ǒi natura în aria de cuprindere a 
sectorului cultural.

4.1. DEFINI¤IILE INTERNA¤IONALE- CADRUL UNESCO PENTRU STATISTICI 
CULTURALE (FOLOSIT ÎN NOUA ZEELANDA, AUSTRALIA  I CANADA)

- introdus in 1986
- 9 sectoare ǒi 5 funcǚii ale procesului de producǚie culturalŇ



1. INDUSTRIICULTURALE, INDUSTRIICREATIVE –
TERMINOLOGIEŞI CLASIFICĂRI

Abordare EconomicŇ
Definiǚie Acele industrii care au ca obiect de activitate crearea, producǚia ǒi 

confecǚionarea, perfomarea, transmiterea, comunicarea ǒi expunerea sau 
distribuǚia ǒi vânzarea lucrŇrilor.

Criteriu Copyright-ul caracterizeazŇoutput-urile
Arie de cuprindere tǊŜǎŇ ǒƛ ƭƛǘŜǊŀǘǳǊŀΣ ƳǳȊƛŎŇΣ ǇǊƻŘǳŎǚƛƛ ǘŜŀǘǊŀƭŜΣ ƻǇŜǊŀΣ ǊŀŘƛƻ ǒƛ ǘǾΣ ŦƻǘƻƎǊŀŦƛŜΣ 

ǎƻŦǘǿŀǊŜ ǒƛ ōŀȊŜ ŘŜ ŘŀǘŜΣ ŀǊǘŜ ƎǊŀŦƛŎŜ ǒƛ ǾƛȊǳŀƭŜΣ ǎŜǊǾƛŎƛƛ ŘŜ ǇǳōƭƛŎƛǘŀǘŜΣ 
ǎƻŎƛŜǘŇǚƛ ŘŜ ŎƻǇȅǊƛƎƘǘ ǒƛ ƳŀƴŀƎŜƳŜƴǘ ŎƻƭŜŎǘƛǾΦ

Comparaǚie cu alte 
definiǚii

Spre deosebire de industriile culturale, include bazele de date ǒi producǚƛa 
de software, societŇǚile de copyright ǒi management colectiv. 

4.2. DEFINI¤IILE INTERNA¤IONALE- ABORDAREA WIPO (WORLD 
INTELLECTUAL PROPERTY ORGANISATION): INDUSTRII BAZATE PE 
COPYRIGHT

IC nucleu (CORE)
IC interdependente: susǚin producǚia CORE (producǚia de echipament de tip TV, DVD player, camere foto etc.)
IC parǚiale: activitŇǚi care au legŇturŇcu materiale creative sau pot implica activitŇǚi de creaǚie, producǚie ǒi 
prelucrare (arhitecturŇ, bijuterii, mobilŇ, îmbrŇcŇminte, ingineria)



Sursa:
Contribuţia economică a industriilor bazate pe copyright la economia României, 

ORDA, CCCDC, IEN, cu asistenţă tehnică a Organizaţiei Mondiale de Proprietate Intelectuală 
2008

2. INDUSTRIA CĂRŢII ŞI INDUSTRIILE BAZATE 
PE COPYRIGHT ÎN ROMÂNIA. CONTRIBUŢIE 

ECONOMICĂ.



2. INDUSTRIA C(R¤II  I INDUSTRIILE BAZATE PE 
COPYRIGHT ÎN ROMÂNIA. CONTRIBU¤IE 

ECONOMIC(.
Importanǚa ridicatŇa industriilor creativela produsul intern brut (PIB), ŦƻǊǚŀ

deƳǳƴŎŇΣŎƻƳŜǊǚǳƭexteriorǒƛƛƴǾŜǎǘƛǚƛƛ

ïCreǒtere semnificativŇîn economiaRomâniei, la 5,55%din PIBîn 2005
prinŎƻƳǇŀǊŀǚƛŜcu3,75%în 2002.

ïUn numŇr de 180.450 de angajaǚi la firmele din industriile creativeîn
2005, adicŇ4.19%din forǚa de muncŇactivŇ.

ÅComparativ: 7.63% - construcǚii; 7% - transport, depozitare,
comunicare; 5.26ςtranzacǚii imobiliare.

Å Mai mult decît mineritul (117.000 persoane), hoteluri ǒƛrestaurante
(133.000).



2. INDUSTRIA CĂRŢII ŞI INDUSTRIILE BAZATE PE 
COPYRIGHT ÎN ROMÂNIA. CONTRIBUŢIE 

ECONOMICĂ.

Å În perioada 2000-нллрΣ ƴǳƳŇǊǳƭ ŦƛǊƳŜƭƻǊ din industriile creative s-ŀ ƳŇǊƛǘ 
de peste 4,22 ori, de la 3873 la 16381.

Å CŜƭŜ Ƴŀƛ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘŜ ŎǊŜǒǘŜǊƛ au fost la: 

ÅPǊƻŘǳŎǚƛŀ ŘŜ ŦƛƭƳŜ ŎƛƴŜƳŀǘƻƎǊŀŦƛŎŜ ǒƛ ǾƛŘŜƻ όǇŜǎǘŜ мн ƻǊƛύΤ 

ÅCǊŜŀǚƛŜ ǒƛ ƛƴǘŜǊǇǊŜǘŀǊŜ ŀǊǘƛǎǘƛŎŇ ǒƛ ƭƛǘŜǊŀǊŇ όфΣр ƻǊƛύΤ

ÅCƻƴǎǳƭǘŀƴǚŇ ǒƛ ŦǳǊƴƛȊŀǊŜ ŘŜ ŀƭǘŜ ǇǊƻŘǳǎŜ ǎƻŦǘǿŀǊŜ όтΣс ƻǊƛύΤ 

ÅPublicitate (peste 6,5 ori); 

ÅEŘƛǘŀǊŜŀ ƞƴǊŜƎƛǎǘǊŇǊƛƭƻǊ ǎƻƴƻǊŜ όсΣн ƻǊƛύΤ 

Å În perioada 2000-2005 a existat o ǘŜƴŘƛƴǚŇ ŘŜ ǎŎŇŘŜǊŜ ŀ ǊŜƴǘŀōƛƭƛǘŇǚƛƛ 
medii (de la 8,90% în 2000 la 5,83% în 2005),  datorate creǒterii 
numŇrului de firme ǒi a concurenǚei, precum ǒi a reducerii preǚurilor. 



2. INDUSTRIA CĂRŢII ŞI INDUSTRIILE BAZATE PE 
COPYRIGHT ÎN ROMÂNIA. CONTRIBUŢIE 

ECONOMICĂ.
Componentele care au absorbit cel mai mare volum de 
ŦƻǊǚŇ ŘŜ ƳǳƴŎŇ ƞn 2005 erau:

ÅAŎǘƛǾƛǘŇǚƛ ŘŜ ǘƛǇŇǊƛǊŜ ςмрΦлмо ǎŀƭŀǊƛŀǚƛ όмпΣтр҈ Řƛƴ ǘƻǘŀƭ
IC);

ÅPublicitate ςмпΦсмт ǎŀƭŀǊƛŀǚƛ όмпΣос҈IC);

Å!ŎǘƛǾƛǘŇǚƛ ŘŜ ǊŀŘƛƻ ǒƛ ǘŜƭŜǾƛȊƛǳƴŜ ςмнΦпус ǎŀƭŀǊƛŀǚƛ 
(12,27%IC);

ÅEditarea de programe ςмнΦплф ǎŀƭŀǊƛŀǚƛ όмнΣмф҈IC);

ÅEditarea ziarelor ςрΣфпф ǎŀƭŀǊƛŀǚƛ όрΣуп҈IC);

Å9ŘƛǘŀǊŜŀ ŎŇǊǚƛƭƻǊ ςпΣутм ǎŀƭŀǊƛŀǚƛ όпΣту҈IC).



ImportŇm mai mult decât exportŇm - contributie importanǚa la deficitul 
comercial al României.

In 2005: exporturi de 177 mil. Euro,  importuri de 425 milioane Euro.

Editareacartilor -18.17

Editarearevistelorǒƛperiodicelor 3,02

Producǚiade filme cinematograficeǒi video -47,32

2. INDUSTRIA CĂRŢII ŞI INDUSTRIILE BAZATE PE 
COPYRIGHT ÎN ROMÂNIA. CONTRIBUŢIE 

ECONOMICĂ.

BalanŞa comerŞului exterior în 2005 (Sursa: INS)

Anul2005
ActivitŇǚi de radioǒi televiziune 21,2%
ActivitŇǚi fotografice 14,0%
Alte activitŇǚi de tipŇrire 14,0%
Consultanǚaǒi furnizarede alte produsesoftware 13,6%
Editarede programe 13,4%
EditareacŇrǚilor 4,5%
TipŇrirea ziarelor 3,1%

ContribuŞii la valoarea adŁugatŁa sectorului IC CORE



ÅCaracteristici proprii: 

ïVƛŀǚŀ ŜŎƻƴƻƳƛŎŇ ǊŜƭŀǘƛǾ ǎŎǳǊǘŇ ŀ ŎǊŜŀǚƛƛƭƻǊΣ  
ōǳƴǳǊƛƭƻǊ ǒƛ ǎŜǊǾƛŎƛƛƭƻǊ ŎǳƭǘǳǊŀƭŜ ŘŀǘƻǊƛǘŇ 
ǎŎƘƛƳōŇǊƛƭƻǊ ǊŀǇƛŘŜ ƞƴ ǘŜƘƴƻƭƻƎƛŜΣ ǒǘƛƛƴǚŇ ǒƛ ƳƻŘŇΤ 

ïRƛǎŎ ǊƛŘƛŎŀǘ ŘŜ ŜǒŜŎΤ 

ïCƻƴŎǳǊŜƴǚŇ ƛƴǘŜǊƴŀǚƛƻƴŀƭŇ ǊƛŘƛŎŀǘŇΤ 

ïVƻƭŀǘƛƭƛǘŀǘŜ ŀ ǇƛŜǚŜƛΤ 

ïDƛƎƛǘŀƭƛȊŀǊŜŀ ǇǊƻŎŜǎǳƭǳƛ ŘŜ ǇǊƻŘǳŎǚƛŜΤ 

ïIƴǘŜǊŘŜǇŜƴŘŜƴǚŀ Ŏǳ ŀƭǘŜ ǎŜŎǘƻŀǊŜ ŜŎƻƴƻƳƛŎŜ 
ŎŇǊƻǊŀ L/ ƭŜ ŀǎƛƎǳǊŇ ŜƭŜƳŜƴǘŜ ŘŜ ŎǊŜŀǘƛǾƛǘŀǘŜ ǒƛ 
ƛƴƻǾŀǚƛŜΦ

2. INDUSTRIA CĂRŢII ŞI INDUSTRIILE BAZATE PE 
COPYRIGHT ÎN ROMÂNIA. CONTRIBUŢIE 

ECONOMICĂ.



2000 2001 2002 2003 2004 2005
COREtotal 3873 7354 4866 8988 13277 16381
EditareacŇǊǚƛlor 328 675 389 598 746 819

2000 2001 2002 2003 2004 2005

COREtotal 8,90 7,35 7,21 7,12 6,74 5,83
EditareacŇrǚilor 7,97 9,39 6,36 8,26 7,03 6,25

Sursa: calcule CSCDC, pe baza datelor primare de la Camera de Comerţ şi Industrie
a României, Registrul Naţional al Comerţului.

Evoluǚia numŇrului de firme în ICCORE2000-2005

Evoluǚia profitabilitŇǚii ICCORE2000-2005(%)
(Raportprocentualîntre profit ǒi cifrade afaceri, pe bazadatelor exprimateîn preǚuri constante2000).

2. INDUSTRIA CĂRŢII ŞI INDUSTRIILE BAZATE PE 
COPYRIGHT ÎN ROMÂNIA. CONTRIBUŢIE 

ECONOMICĂ.



Surse:
Carta Verde (Green Paper) –

Eliberarea Potenţialului Industriilor Culturale şi Creative
Bruxelles, 27.aprilie.2010

COM(2010) 183 final
http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/doc2577_en.htm

Comunicare a Comisiei
Europa 2020

O Strategie Europeană Pentru O Creștere Inteligentă, Ecologică Și Favorabilă Incluziunii
Bruxelles, 3.martie.2010]

3. POLITICI CULTURALE RECENTE LA NIVEL EUROPEAN

http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/doc2577_en.htm
http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/doc2577_en.htm
http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/doc2577_en.htm
http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/doc2577_en.htm
http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/doc2577_en.htm


3. POLITICI CULTURALE RECENTE LA NIVEL EUROPEAN

DEFINI¤II DE LUCRU

αLƴŘǳǎǘǊƛƛƭŜ ŎǳƭǘǳǊŀƭŜέsunt acele industrii care produc ǒi distribuie bunuri ǒi servicii care, 
ŀǘǳƴŎƛ ŎŃƴŘ ǎǳƴǘ ŎǊŜŀǘŜΣ ǎǳƴǘ ŎƻƴǎƛŘŜǊŀǘŜ Ŏŀ ŀǾŃƴŘ ƻ ŎŀǊŀŎǘŜǊƛǎǘƛŎŇΣ ǳǘƛƭƛȊŀǊŜ ǎŀǳ ǎŎƻǇ
ǎǇŜŎƛŦƛŎ ŎŀǊŜ ƳŀǘŜǊƛŀƭƛȊŜŀȊŇ ǎŀǳ ǘǊŀƴǎƳƛǘŜ ŜȄǇǊŜǎƛƛ ŎǳƭǘǳǊŀƭŜΣ ƛƴŘŜǇŜƴŘŜƴǘ ŘŜ 
valoareaŎƻƳŜǊŎƛŀƭŇ ǇŜ ŎŀǊŜ ƻ Ǉƻǘ ŀǾŜŀΦ Oƴ ŀŦŀǊŇ ŘŜ ǎŜŎǘƻǊǳƭ ŀǊǘŜƭƻǊ ǘǊŀŘƛǚƛƻƴŀƭŜ 
(artele spectacolului, artele vizuale, patrimoniul cultural ςinclusiv sectorul public), 
acesteaƛƴŎƭǳŘ ŦƛƭƳŜƭŜΣ 5±5 ǎŀǳ ǾƛŘŜƻΣ ǘŜƭŜǾƛȊƛǳƴŜŀ Ǔƛ ǊŀŘƛƻŘƛŦǳȊƛǳƴŜŀΣ ƧƻŎǳǊƛƭŜ ǾƛŘŜƻΣ 
noilemijloace de comunicare, muzicŇ, presa ǒƛ ŎŇǊǚile. Acest concept este definit în 
raport cuƳƛƧƭƻŀŎŜƭŜ ŘŜ ŜȄǇǊŜǎƛŜ ŎǳƭǘǳǊŀƭŜ ƞƴ ŎƻƴǘŜȄǘǳƭ /ƻƴǾŜƴǚƛŜƛ ¦b9{/h нллр 
ǇǊƛǾƛƴŘ ǇǊƻǘŜŎǚƛŀǓƛ ǇǊƻƳƻǾŀǊŜŀ ŘƛǾŜǊǎƛǘŇǚƛƛ ŜȄǇǊŜǎƛƛƭƻǊ ŎǳƭǘǳǊŀƭŜΦ

αLƴŘǳǎǘǊƛƛƭŜ ŎǊŜŀǘƛǾŜέǎǳƴǘ ŀŎŜƭŜ ƛƴŘǳǎǘǊƛƛ ŎŀǊŜ ǳǘƛƭƛȊŜŀȊŇ ŎǳƭǘǳǊŀ Ŏŀ ƛƴǇǳǘ Ǔƛ ŎŀǊŜ ŀǳ ƻ
ŘƛƳŜƴǎƛǳƴŜ ŎǳƭǘǳǊŀƭŇΣ ŎƘƛŀǊ ŘŀŎŇ ǇǊƻŘǳŎǚƛƛƭŜ ƭƻǊ ǎǳƴǘ ƞƴ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭ ŦǳƴŎǚƛƻƴŀƭŜΦ !ŎŜǎǘŜŀ
includŀǊƘƛǘŜŎǘǳǊŀ Ǔƛ ŘŜǎƛƎƴǳƭΣ ŎŀǊŜ ƛƴǘŜƎǊŜŀȊŇ ŜƭŜƳŜƴǘŜ ŎǊŜŀǘƛǾŜ ƞƴ ǇǊƻŎŜǎŜ Ƴŀƛ 
ample,ǇǊŜŎǳƳ Ǔƛ ǎǳōǎŜŎǘƻŀǊŜ ǇǊŜŎǳƳ ƎǊŀŦƛŎŀΣ ƳƻŘŀ ǎŀǳ ǇǳōƭƛŎƛǘŀǘŜŀΦ



/ƻƴǘǊƛōǳǚƛƛ ƭŀΥ
Å Strategia Europa 2020 

Å h ¦ƴƛǳƴŜ ŀ ƛƴƻǾŇǊƛƛΣ 

Å !ƎŜƴŘŀ ŘƛƎƛǘŀƭŇΣ 

Å SŎƘƛƳōŇǊƛƭŜ ŎƭƛƳŀǘƛŎŜΣ

Å !ƎŜƴŘŀ ǇŜƴǘǊǳ ƴƻƛ ŎƻƳǇŜǘŜƴǚŜ ǒƛ ƴƻƛ ƭƻŎǳǊƛ ŘŜ ƳǳƴŎŇ ǎŀǳ hǇƻƭƛǘƛŎŇ ƛƴŘǳǎǘǊƛŀƭŇ ŀŘŀǇǘŀǘŇ ŜǊŜƛ 
ƎƭƻōŀƭƛȊŇǊƛƛΦ

Unul dintre cele mai dinamice sectoare ale Europei:
Å circa 2,6% din PIB-ul UE, 

Å ƭƻŎǳǊƛ ŘŜ ƳǳƴŎŇ ŘŜ ŎŀƭƛǘŀǘŜ ǇŜƴǘǊǳ ŎƛǊŎŀ р ƳƛƭƛƻŀƴŜ ŘŜ ǇŜǊǎƻŀƴŜ Řƛƴ ¦9-27.

Impact in mai multe sectoare:
Å ǊŜƎŜƴŜǊŀǊŜŀ αōǊŀƴŘǳǊƛƭƻǊέ ǇŜƴǘǊǳ ǚŇǊƛΣ ǊŜƎƛǳƴƛ Ǔƛ ƻǊŀǓŜΣ 

Å dezvoltareaŀōƛƭƛǘŇǚƛƭƻǊ ƞƴ ŘƻƳŜƴƛǳƭ ǘŜƘƴƻƭƻƎƛƛƭƻǊ ƛƴŦƻǊƳŀǚƛŜƛ Ǔƛ ŎƻƳǳƴƛŎŀǚƛƛƭƻǊ ό¢L/ύ 

Å ƞƴŎǳǊŀƧŀǊŜŀ ŎŜǊŎŜǘŇǊƛƛ, comunicarea valorilor într-un mod accesibil, de la inovarea în domeniul 
ǇǊƻŘǳǎŜƭƻǊ Ǔƛ ŀƭ ǎŜǊǾƛŎƛƛƭƻǊ ƭŀ ǇǊƻƳƻǾŀǊŜŀ ƳŜŘƛƛƭƻǊ ŜŎƻƴƻƳƛŎŜ ǾƛŀōƛƭŜ Ǔƛ Ŏǳ ŜƳƛǎƛƛ ǎŎŇȊǳǘŜ ŘŜ 
ŎŀǊōƻƴΣ ŘŜ ƭŀ ŘƛŀƭƻƎǳƭ ƞƴǘǊŜ ƎŜƴŜǊŀǚƛƛ ƭŀŘƛŀƭƻƎǳƭ ƛƴǘŜǊŎǳƭǘǳǊŀƭ Ǔƛ ƭŀŎǊŜŀǊŜŀ ŘŜ ŎƻƳǳƴƛǘŇǚƛΦ

3. POLITICI CULTURALE RECENTE LA NIVEL EUROPEAN
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O provocare a industriilor creative cu aplicabilitate directa in industria cartii:

Å L// ǘǊŜōǳƛŜ ǎŇ ŀŎƻǇŜǊŜŎƻǎǘǳǊƛƭŜ ǘǊŜŎŜǊƛƛ ƭŀ ŘƛƎƛǘŀƭ όŘƛƎƛǘŀƭƛȊŀǊŜŀ ŎƻƴǚƛƴǳǘǳǊƛƭƻǊΣ 
ŘŜȊǾƻƭǘŀǊŜŀ ŎƻƳǇŜǘŜƴǚŜƭƻǊ ǓƛŀŎǘǳŀƭƛȊŀǊŜŀ ŎŀƭƛŦƛŎŇǊƛƭƻǊ ǇŜǊǎƻƴŀƭǳƭǳƛΣ ǇǊŜŎǳƳ Ǔƛ 
probleme complexe legate deŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀǊŜŀ ŎƻǊŜŎǘŇ ŀ ŘǊŜǇǘǳǊƛƭƻǊ ŘƛƎƛǘŀƭŜ ŜǘŎΦύ 

Å ǎŇ ƛƴǾŜǎǘŜŀǎŎŇ

Å ǎŇ ǘŜǎǘŜȊŜ ƴƻƛ ƳƻŘŜƭŜ ŀƴǘǊŜǇǊŜƴƻǊƛŀƭŜ

PREZEN¤A CATALIZATORILOR ADECVA¤I

Sub influenţa noilor tehnologii, în special a celor digitale, au apărut:

Å noi categorii depublic, 

Å ƴƻƛ ŎŀƴŀƭŜ ŘŜ ŘƛǎǘǊƛōǳǚƛŜ Ǔƛ ƴƻƛ ƳƻŘŜƭŜ ŘŜ ŎƻƴǎǳƳ,

Å ŦǊƻƴǘƛŜǊŜƭŜ ŘƛƴǘǊŜ ŎǊŜŀǘƻǊƛ Ǔƛ ŎƻƴǎǳƳŀǘƻǊƛ ǎŜŜǎǘƻƳǇŜŀȊŇ ƻŘŀǘŇ Ŏǳ ŘŜȊǾƻƭǘŀǊŜŀ ǳƴƻǊ 
tehnologii participative precum bloguri, wiki etc.,

Å ǎǳōŎǳƭǘǳǊƛΣ ǊŜȊǳƭǘŃƴŘ ƻ ŎƻƳōƛƴŀǚƛŜ ƳǳƭǘƛŘƛǎŎƛǇƭƛƴŀǊŇ ŘŜ ŦƻǊƳŜ Ǔƛ ŎƻƴǚƛƴǳǘǳǊƛ
ŀǊǘƛǎǘƛŎŜ ƴƻƛ Ǔƛ ǘǊŀŘƛǚƛƻƴŀƭŜΦ 

3. POLITICI CULTURALE RECENTE LA NIVEL EUROPEAN
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Å OŦŜǊŇ ŎƻƴǚƛƴǳǘǳǊƛ ŎŀǊŜ ŀƭƛƳŜƴǘŜŀȊŇ ŘƛǎǇƻȊƛǘƛǾŜƭŜ Ǔƛ ǊŜǚŜƭŜƭŜ ŘƛƎƛǘŀƭŜǓƛΣ ŀǎǘŦŜƭΣ 
ŎƻƴǘǊƛōǳƛŜ ƭŀ ŀŎŎŜǇǘŀǊŜŀ Ǔƛ ŘŜȊǾƻƭǘŀǊŜŀ ǾƛƛǘƻŀǊŜ ŀ ¢L/Σ ŘŜ ŜȄŜƳǇƭǳ ƞƴǇǊƛǾƛƴǚŀ 
ƛƴǘǊƻŘǳŎŜǊƛƛ ƛƴǘŜǊƴŜǘǳƭǳƛ ƞƴ ōŀƴŘŇ ƭŀǊƎŇΦ CƛƛƴŘ ǳǘƛƭƛȊŀǘƻǊƛ ƛƴǘŜƴǎƛǾƛ ŘŜ ǘŜƘƴƻƭƻƎƛŜΣ 
ŎŜǊŜǊƛƭŜ ƭƻǊ ŘŜǘŜǊƳƛƴŇ ŦǊŜŎǾŜƴǘ ŀŘŀǇǘŇǊƛ Ǔƛ ƴƻƛ ŜǾƻƭǳǚƛƛ ǘŜƘƴƻƭƻƎƛŎŜΣ ƻŦŜǊƛƴŘ ǎǘƛƳǳƭƛ 
aiƛƴƻǾŇǊƛƛ ǇŜƴǘǊǳ ǇǊƻŘǳŎŇǘƻǊƛƛ ŘŜ ǘŜƘƴƻƭƻƎƛƛΦ

Å PǊƛƴ Ǌƻƭǳƭ ƭƻǊ ǎǇŜŎƛŦƛŎΣ ŎŜƴǘǊŀƭ ǇŜƴǘǊǳ ǘǊŜŎŜǊŜŀ ƭŀ ŘƛƎƛǘŀƭ Ǔƛ ǇŜƴǘǊǳ nouaǘŜƴŘƛƴǚŇ 
ǎǇǊŜ ƻ αŜŎƻƴƻƳƛŜ ŀ ŜȄǇŜǊƛŜƴǚŜƛέΣ ǇǊŜŎǳƳ Ǔƛ ǇǊƛƴ ŀōƛƭƛǘŀǘŜŀ ƭƻǊ ŘŜ ŀ ŎǊŜŀ ǎŀǳ ŘŜ ŀ 
ŀƳǇƭƛŦƛŎŀ ǘŜƴŘƛƴǚŜ ǎƻŎƛŀƭŜ Ǔƛ ŎǳƭǘǳǊŀƭŜ ǓƛΣ ǇǊƛƴ ǳǊƳŀǊŜΣ ŎŜǊŜǊƛ ŘŜ ŎƻƴǎǳƳΣ L// ŀŘǳŎ ƻ
ŎƻƴǘǊƛōǳǚƛŜ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘŇ ƭŀ ŎǊŜŀǊŜŀ ǳƴǳƛ ƳŜŘƛǳ ŦŀǾƻǊŀōƛƭ ƛƴƻǾŇǊƛƛ ƞƴ 9ǳǊƻǇŀΦ
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EUROPA 2020

Cum dorim să fie Europa în anul 2020?

TǊŜƛ ǇǊƛƻǊƛǘŇǚƛΥ

Å ŎǊŜǓǘŜǊŜ ƛƴǘŜƭƛƎŜƴǘŇ ςŘŜȊǾƻƭǘŀǊŜŀ ǳƴŜƛ ŜŎƻƴƻƳƛƛ ōŀȊŀǘŜ ǇŜ ŎǳƴƻŀǓǘŜǊŜ Ǔƛ ƛƴƻǾŀǊŜΤ

Å ŎǊŜǓǘŜǊŜ ŘǳǊŀōƛƭŇ ςpromovarea unei economii mai eficiente din punctul de vedere 
alǳǘƛƭƛȊŇǊƛƛ ǊŜǎǳǊǎŜƭƻǊΣ Ƴŀƛ ŜŎƻƭƻƎƛŎŜ Ǔƛ Ƴŀƛ ŎƻƳǇŜǘƛǘƛǾŜΤ

Å ŎǊŜǓǘŜǊŜ ŦŀǾƻǊŀōƛƭŇ ƛƴŎƭǳȊƛǳƴƛƛ ςǇǊƻƳƻǾŀǊŜŀ ǳƴŜƛ ŜŎƻƴƻƳƛƛ Ŏǳ ƻ ǊŀǘŇ ǊƛŘƛŎŀǘŇ ŀ 
ƻŎǳǇŇǊƛƛŦƻǊǚŜƛ ŘŜ ƳǳƴŎŇΣ ƞƴ ƳŇǎǳǊŇ ǎŇ ŀǎƛƎǳǊŜ ŎƻŜȊƛǳƴŜŀ ŜŎƻƴƻƳƛŎŇΣ ǎƻŎƛŀƭŇ Ǔƛ 
ǘŜǊƛǘƻǊƛŀƭŇΦ
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SURSE:
Economie Du Livre. Le Secteur Du Livre. Chiffres-cle 2008-2009

Ministere De La Culture Et De La Communication
Service Du Livre Et De La Lecture

L’observatoire De L'économie Du Livre (MCC/DGMIC/SLL)
Martie 2010

Eurobarometrul 2007 – Valorile Culturale Europene (Special Eurobarometer 278 –
Wave 67 European Cultural Values)
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28%

71%

20%

14%

37%39%

58%

22%

13%

23%

NiciodatŁMinim o datŁ1-2 ori 3-5 ori Mai mult de 5 
ori

De cŃǘŜ ƻǊƛ ŀǚƛ Ŏƛǘƛǘ ƻ ŎŀǊǘŜ ƞƴ ǳƭǘƛƳŜƭŜ мн ƭǳƴƛΚ

UE27

RO

Care este primul 
ƭǳŎǊǳ ŎŀǊŜ ǾŇ ǾƛƴŜ 
ƞƴ ƳƛƴǘŜ ŎŃƴŘ ǾŇ 
ƎŃƴŘƛǚƛ ƭŀ ŎǳǾŃƴǘǳƭ 
αŎǳƭǘǳǊŇέΚ

UE27 RO
Loculîn

clasamentul
ƻǇǚƛǳƴƛƭƻǊ

Arte (vizualeǒƛ
performative)

39% 37% 1

[ƛǘŜǊŀǘǳǊŇΣ ǇƻŜȊƛŜΣ 
dramaturgie, autori

24% 35% 2

Sursa: Eurobarometrul 2007

Á нн҈ ŘƛƴǘǊŜ ǊƻƳŃƴƛ ŀǳ ǳǘƛƭƛȊŀǘ ƻ ōƛōƭƛƻǘŜŎŇ ǇǳōƭƛŎŇ ƞƴ ǳƭǘƛƳŜƭŜ мн ƭǳƴƛΣ ŦŀǚŇ ŘŜ ор҈ ŘƛƴǘǊŜ ŜǳǊƻǇŜƴi



FRANTA

Productia:

Å 2007: 63.761 titres (+2,0%)

Å 2008 69.658 titres (+9,7%)

Å 2009 66 595 titres (-4,3%)
source : BnF, entrees au Depot legal Livres

Tirajul mediu in 2008 9.340 exemplare
source : SNE, enquete de branche, echantillon 2008*

Numarul de titluri disponibile in 2009 619.800 referinte (+4%)
source : OEL, interrogation base Electre

Numarul de exemplare vandute in 2008 468,3 milioane(-3,7%)
source : SNE, enquete de branche, echantillon 2008*
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Practicile de achizitie de carte in 2008 

Å 52,4% dintre francezi au cumparat cel putin o carte in 2008

Å 25,1% - ,,- intre 1 si 4 carti

Å 15,8% - ,, - intre 5 si 11 carti

Å 11,5% - ,, - peste 12 carti
source : TNS-Sofres pour OEL/CNL, achats de livres d’un panel de 10.000 personnes de 15 ans et plus

Locurile de achizitionare a cartilor in 2008

Å Librarii 24,5%

Å Vanzari prin internet 9,6%

source : TNS-Sofres pour OEL/CNL, achats de livres d’un panel de 10.000 personnes de 15 ans et plus
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Procentul de traduceri din productia comercializata in Franta 

Å in 2007 14,2% 

Å in 2008 14,0%

Å in 2009 14,3% 
source : Livres Hebdo/Electre

Limbile cele mai traduse din productia comercializata in Franta (2009)

Å engleza 62,0% din nr . total de traduceri

Å japoneza 8,3%

Å germana  6,2%

4. STATISTICI EUROPENE



Cresterea medie a pretului cartilor in 2009:  0,8% (+0,1% pentru indicele 
general al preturilor de consum)

source : INSEE, indice des prix a la consommation, evolution en moyenne annuellesource : Livres Hebdo/Electre

Practici de lectura(2008)

Å 70% dintre francezii de 15 ani si peste au citit (in afara lecturilor 
profesionale, dar inclusiv benzile desenate) minim o carte in ultimele 12 
luni

Å 39% de la 1 la 9 carti

Å 14% de la 10 la 19 carti

Å 17% peste 20 de carti
source : MCC/DEPS, Enquete sur les Pratiques culturelles des Francais 2008
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Sursa: CCCDC - Indicele Vietii Culturale 1998-2007 (2009) 
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EvoluŞia unor subindici sectoriali ai vieŞii culturale ´n Rom©nia
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cultura scrisŁ sectorul muzeal

sectorul cinematografic artele spectacolului

9Ǿƻƭǳǚƛŀ ǊŜŎŜƴǘŇ ŀ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭŜƭƻǊ ǎŜŎǘƻŀǊŜ ŎǳƭǘǳǊŀƭŜ ƞƴ wƻƳŃƴƛŀ όмффу-2007)

Indicatori ai sectorului culturii scrise (sursa: 
INS)

Å ƴǳƳŇǊǳƭ ǘƻǘŀƭ ŘŜ ōƛōƭƛƻǘŜŎƛ 

Å ƴǳƳŇǊǳƭ ŘŜ ǾƻƭǳƳŜ Řƛƴ ōƛōƭƛƻǘŜŎƛ 

Å ƴǳƳŇǊǳƭ ŘŜ ŀōƻƴŀǚƛ ƭŀ ōƛōƭƛƻǘŜŎƛ

Å ƴǳƳŇǊǳƭ ŘŜ ǾƻƭǳƳŜ ƞƳǇǊǳƳǳǘŀǘŜ 

Å ƴǳƳŇǊǳƭ ŘŜ ǘƛǘƭǳǊƛ ŘŜ ŎŇǊǚƛ ǒƛ ōǊƻǒǳǊƛ ǘƛǇŇǊƛǘŜ 

Å ǘƛǊŀƧǳƭ ŘŜ ŎŇǊǚƛ ǒƛ ōǊƻǒǳǊƛ ǘƛǇŇǊƛǘŜ 

Å ƴǳƳŇǊǳƭ ŘŜ ǘƛǘƭǳǊƛ ŘŜ ȊƛŀǊŜΣ ǊŜǾƛǎǘŜ ǒƛ ŀƭǘŜ 
periodice
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Indicatorii care au cunoscut o augmentare în intervalul analizat ĸicare prin aceasta au condus la diferenŞa

de aproape zece puncte a indicelui culturii scrise sunt: numŁrulde titluri de cŁrŞiĸibroĸuritipŁrite,numŁrul

de volume existente în colecŞiilebibliotecilor ĸinumŁrulde titluri de ziare, reviste ĸialte periodice.

Graficele indicŁdiferenŞaîn ceea ce priveĸteevoluŞiaindicatorilor referitori la producŞiade carte:

diversificarea ofertei editoriale (numŁrulde titluri de carte a crescut constant p©nŁîn 2006), în timp ce

volumul editorial a urmŁrito linie descendentŁ,opritŁde creĸteriabrupte în perioadele în 2001/2002 ĸi

2003/2005.



Sursa: Barometrul de Consum Cultural 2008
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6. PRACTICI DE CONSUM

{ǳǊǎŜƭŜ ŘŜ ŎƻƴǎǳƳ ŘƻƳŜǎǘƛŎ ǒƛ ŦǊŜŎǾŜƴǚŀ ǳǘƛƭƛȊŇǊƛƛ ŀŎŜǎǘƻǊŀ

[ŜŎǘǳǊŀ ƻŎǳǇŇ ǳƭǘƛƳǳƭ ƭƻŎ Ŏŀ ŦǊŜŎǾŜƴǚŇ ŘŜ ǇǊŀŎǘƛŎŀǊŜ ƞƴ ǊŃƴŘǳƭ ŀŎǘƛǾƛǘŇǚƛƭƻǊ 
domestice de timp liber:

Áоп҈ Řƛƴ ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǚƛ ƴǳ ŎƛǘŜǎŎ ŎŇǊǚƛΣ ŀǊǘƛŎƻƭŜΣ ǊŜǾƛǎǘŜ ŘŜ ǎǇŜŎƛŀƭƛǘŀǘŜΤ
Áнн҈ ŎƛǘŜǎŎ ƻ ŘŀǘŇ ǎŀǳ ŘŜ ŘƻǳŇ ƻǊƛ ǇŜ ƭǳƴŇΦ



Surse: 

CCCDC - Efectele Crizei Economice asupra Operatorilor Culturali (2010)
CCCDC - Efectele Crizei asupra Consumului Cultural - Barometrul De Consum 

Cultural 2009

International Federation of Arts Councils and Culture Agencies (IFACCA) - Global 
financial crisis and recession: Impact on the arts (iunie 2009)

7. IMPACTUL CRIZEI ASUPRA CULTURII SCRISE



[! bL±9[ Lb¢9wb!¤Lhb![ ŜȄƛǎǘŇ ŘƻǳŇ ǘƛǇǳǊƛ ŘŜ ŀōƻǊŘŇǊƛΥ 

Á OǇŀǊǘŜ ŀ ǇŀǊǘƛŎƛǇŀƴǚƛƭƻǊ ƭŀ ŘŜȊōŀǘŜǊŜ ŎƻƴǘŜǎǘŇ ƞƴǎŇǒƛ ƳƛȊŀ ǳƴŜƛ ŘŜȊōŀǘŜǊƛ ŘŜǎǇǊŜ ŎǊƛȊŀ ƞƴ 
ŎǳƭǘǳǊŇΣ ƞn sensul cŇnu existŇcrizŇîn culturŇ.

Á Altii sugereazŇcŇexistŇchiar efecte pozitive: de exemplu,ŎǊŜǒǘŜǊŜŀ ƭƛōŜǊǘŇǚƛƛ ŘŜ ŎǊŜŀǚƛŜΦ

[ƛƴƛŀ ƳŜŘƛŀƴŇ ŀ ŘŜȊōŀǘŜǊƛƛ ŦŀŎŜ ǊŜŦŜǊƛǊŜ ƭŀ ŜŦŜŎǘŜƭŜ ƴŜƎŀǘƛǾŜΣ ŎŜƭŜ Ƴŀƛ ŦǊŜŎǾŜƴǘ ŎƛǘŀǘŜ ŦƛƛƴŘΥ

Á ǎŎŇŘŜǊŜŀ ǾŀƭƻǊƛƛ ŦƛƴŀƴǚŇǊƛƭƻǊ ǇǳōƭƛŎŜ;

Á ǊŜƻǊƛŜƴǘŀǊŜŀ ǎǇƻƴǎƻǊƛƭƻǊ ǒƛ ŀ ƛƴǾŜǎǘƛǘƻǊƛƭƻǊ ǇǊƛǾŀǚƛ ŎŇǘǊŜ ŘƻƳŜƴƛƛ Ŏǳ ƻ Ƴŀƛ ƳŀǊŜ  
ǇƻǇǳƭŀǊƛǘŀǘŜ ǒƛ ǾƛȊƛōƛƭƛǘŀǘŜ;

Á ǎŎŇŘŜǊŜŀ ŎƻƴǎǳƳǳƭǳƛ ŎǳƭǘǳǊŀƭΦ 

!ƴǳƳƛǘŜ ŜǾŜƴƛƳŜƴǘŜ ƛƴŘƛŎŇ ǇǊŜȊŜƴǚŀ ǳƴŜƛ ŎǊƛȊŜ ƞƴ ǇƭƛƴŇ ŘŜǎŦŇǒǳǊŀǊŜΥ

Á în sudul Californiei, Orange CountyhǇŜǊŀ tŀŎƛŦƛŎ ƞǒƛ ŀƴǳƭŀǎŜ ǎǘŀƎƛǳƴŜŀ нллу-2009, iar în 
noiembrie 2009 ŦŇŎŜŀ ŜŦƻǊǘǳǊƛ ǎŇ ƴǳ ƞǒƛ ƞƴŎƘƛŘŇ ŘŜŦƛƴƛǘƛǾ ǇƻǊǚƛƭŜ;

Á Festivalul de Poezie Geraldine R. Dodge din New Jersey, cel mai mare festival de profil 
Řƛƴ !ƳŜǊƛŎŀ ŘŜ bƻǊŘΣ ǒƛ-ŀ ŀƴǳƭŀǘ ŜŘƛǚƛŀ ōƛŀƴǳŀƭŇ Řƛƴ нлмлΦ

7. IMPACTUL CRIZEI ASUPRA CULTURII SCRISE.
PERSPECTIVE INTERNAŢIONALE



Studiul realizat în iunie 2009 de International Federation of Arts Councils and Culture 
Agencies (IFACCA).Global financial crisis and recession: Impact on the artsŀǊŀǘŇ 
ŎŇΥ

1. ŎŜƭŜ Ƴŀƛ ǇǊƻōƭŜƳŀǘƛŎŜ ǎǳǊǎŜ ŘŜ ŦƛƴŀƴǚŀǊŜ ǾƻǊ Ŧƛ ǎǇƻƴǎƻǊƛȊŀǊŜŀ ǒƛ ŘƻƴŀǚƛƛƭŜ ŦƛƭŀƴǘǊƻǇƛŎŜΤ
2. ƞƴ ŀŎǘƛǾƛǘŀǘŜŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀǚƛŜƛ ǎŜ ǊŜǎƛƳǘŜ ƴŜŎŜǎƛǘŀǘŜŀ ǊŜŘǳŎŜǊƛƛ ŘŜ ǇŜǊǎƻƴŀƭΣ ǎŎŇŘŜǊŜŀ ŎŜǊŜǊƛƛ 
ŘŜ ǇǊƻŘǳǎŜ ƴƻƛ ǒƛ ŜƭƛƳƛƴŀǊŜŀ ǇǊƻƛŜŎǘŜƭƻǊ ǊƛǎŎŀƴǘŜΤ

3. ǎŜŎǘƻŀǊŜƭŜ ŀǊǘƛǎǘƛŎŜ ŎŜƭŜ Ƴŀƛ ǾƛȊŀǘŜ ŘŜ ŎǊƛȊŇ ǎǳƴǘ ŀǊǘŜƭŜ ǎǇŜŎǘŀŎƻƭǳƭǳƛ ǒƛ ŀǊǘŜƭŜ ǾƛȊǳŀƭŜΣ ƞƴ 
ŎƻƳǇŀǊŀǚƛŜ Ŏǳ ƭƛǘŜǊŀǘǳǊŀ ǒƛ ŀǊǘŜƭŜ ŎƻƳǳƴƛǘŀǊŜΤ

4. ǎŜŎǘƻǊǳƭ ǇǊƛǾŀǘ ǎŀǳ ƻǊƎŀƴƛȊŀǚƛƛƭŜ ŎŀǊŜ ƴǳ ōŜƴŜŦƛŎƛŀȊŇ ŘŜ ŦƻƴŘǳǊƛ ǇǳōƭƛŎŜ ǾƻǊ ǇŜǊŎŜǇŜ Ƴŀƛ 
acut criza. 
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7. IMPACTUL CRIZEI ASUPRA CULTURII SCRISE. 
CONSUMUL/ ACHIZIŢIA DE CARTE

Non-consumul de bunuri
culturale όŎƻƳǇŀǊŀǚƛŜ2008-
2009): scădere mai lină a
consumului de carte,
comparativ cu consumul altor
bunuri culturale.

!ŎƘƛȊƛǚƛƻƴŀǊŜŀde ŎŇǊǚƛ
ǇŃƴŇla ǎŦŃǊǒƛǘǳƭanului 2009
comparativ cu prima
ƧǳƳŇǘŀǘŜa anului 2009 (pe
baza ŜǎǘƛƳŇǊƛƭƻǊ
ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǚƛƭƻǊύ.

53%

23%

11%
7%

6%

deloc la fel mai putin mai mult NS,NR

CǊŜŎǾŜƴǚŀ ŀŎƘƛȊƛǚƛƻƴŇǊƛƛ ŘŜ ŎŇǊǚƛ ǇŃƴŇ ƭŀ ǎŦŃǊǒƛǘǳƭ ŀƴǳƭǳƛΣ ŎƻƳǇŀǊŀǘƛǾ Ŏǳ 
ǇǊƛƳŀ ƧǳƳŇǘŀǘŜ ŀ ŀƴǳƭǳƛ 



Å În mod aparentparadoxal, consumatoriifideli de carte (cei cu 100-
500de volumeîn bibliotecŇsaupeste)ǒi-au intensificatachiziǚiile în
2009 (4, respectiv 3 procente comparativ cu 2008) iar cei cu
comportamentachizitivslabauredusǒi maimult consumul.

bǳƳŇǊǳƭ ŘŜ ŎŇǊǚƛ Řƛƴ ƭƻŎǳƛƴǚŇΣ ƞn afarŇde reviste, ziareǒi cŇrǚi de 
ǒcoalŇ

7. IMPACTUL CRIZEI ASUPRA CULTURII SCRISE. 
CONSUMUL/ ACHIZIŢIA DE CARTE



Å Criza a început chiar în perioada cea mai ǇǊƻŦƛǘŀōƛƭŇ, octombrie-
noiembrie 2008 .

Å Efectele identificate in 2009 :

ï SŎŇŘŜǊŜŀ ŦƛƴŀƴǚŇǊƛƛ ǇǊƻǾŜƴƛǘŜ Řƛƴ ǎǳǊǎŜƭŜ ǇǳōƭƛŎŜ ǒƛ ŘŜ ƭŀ ǎǇƻƴǎƻǊƛΤ  

ï CǊŜǒǘŜǊŜŀ ŎƻǎǘǳǊƛƭƻǊ ǇŜƴǘǊǳ tipografie începând cu anul 2009; 

ï SŎŇŘŜǊŜŀ ǾŃƴȊŇǊƛƭƻǊ Ŏǳ мл҈-30%în primul trimestru al lui нллфΣ ŦŀǚŇ ŘŜ ŀŎŜŜŀǒƛ 
ǇŜǊƛƻŀŘŇ Řƛƴ нллуΤ

ï RŜŘǳŎŜǊŜŀ ǳƴƻǊ ǇƻǎǘǳǊƛ Ŏŀ ŎŜƭŜ ŘŜ ǊŜŘŀŎǘƻǊΣ ǘŜƘƴƻǊŜŘŀŎǘƻǊ ǒƛ ǇŜǊǎƻƴŀƭ ŀǳȄƛƭƛŀǊΦ

ï /ǊŜǒǘŜǊŜŀ cursului de schimb leu-ŜǳǊƻ ǒƛ ƭŜǳ-dolar; ƻ ƳŀǊŜ ǇŀǊǘŜ Řƛƴ ǇǊƻŘǳŎǚƛŜ ƻ 
ŎƻƴǎǘƛǘǳƛŜ ǘǊŀŘǳŎŜǊƛƭŜ όǇŜƴǘǊǳ ŎŀǊŜ ŘǊŜǇǘǳǊƛƭŜ ŘŜ ŎǳƳǇŇǊŀǊŜ ǎŜ ǇƭŇǘŜǎŎ ƞƴ ŜǳǊƻΣ ŘƻƭŀǊƛ 
sau lire sterline);

ï tƛŀǚŀ ŜǎǘŜ ŘƻƳƛƴŀǘŇ ŘŜ edituri mariΣ ŎŀǊŜ ǊŜǳǒŜǎŎ ǎŇ ŀǇŀǊŇ ǒƛ ƞƴ ƳŜŘƛŀ ŦƻŀǊǘŜ Ƴǳƭǘ ǒƛ 
de aici s-ŀ ŘŜŦƻǊƳŀǘ ǇŜǊŎŜǇǚƛŀ ŎƛǘƛǘƻǊƛƭƻǊ ŎŀǊŜ ŀǳ ƳƛŎǒƻǊŀǘ ǎŦŜǊŀ ƭƻǊ ŘŜ ƛƴǘŜǊŜǎ ǎǘǊƛŎǘ ƭŀ 
aceste edituri;

ï ±ŃƴȊŇǊƛƭŜ ǎǳƴǘ ŀŦŜŎǘŀǘŜ ǒƛ ŘŜ tirajele de carte ale cotidienelor (de sute de mii de 
ŜȄŜƳǇƭŀǊŜύΣ ŎŀǊŜ ŀƧǳƴƎ ǎŇ ŀŎƻǇŜǊŜ ōǳƎŜǘŜƭŜ ǇŜƴǘǊǳ ŎŀǊǘŜ ŀƭŜ ǇƻǘŜƴǚƛŀƭƛƭƻǊ 
ŎǳƳǇŇǊŇǘƻǊƛΤ
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E±h[¦¤L! /wL½9L Ob /¦[¢¦wA SCRIS(Lb¢9w±![¦[ ¦wa(¢hw:

Å AŦŜŎǘŀǊŜŀ ŀŎǘƛǾƛǘŇǚƛƛ ŜŘƛǘǳǊƛƭƻǊmiciǒƛ a ƭƛōǊŇǊƛƛƭƻǊ Řƛƴ ƻǊŀǒŜƭŜ mici care ar putea fi 
ŜƭƛƳƛƴŀǘŜ ŘŜ ǇŜ ǇƛŀǚŇ ǎŀǳ ŀōǎƻǊōƛǘŜ ŘŜ ŜŘƛǘǳǊƛƭŜ ǒƛ ƭƛōǊŇǊƛƛƭŜ Ƴŀƛ ƳŀǊƛΤ

αOƴ Ǉƛŀǚŀ ŘŜ ŘƛǎǘǊƛōǳǚƛŜ ŘŜ ƭŀ ƴƻƛ ŜȄƛǎǘŇ ƻ ŎŀǊŀŎǘŜǊƛǎǘƛŎŇ ŦƻŀǊǘŜ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘŇΥ ǎǳƴǘ ŜȄǘǊŜƳ ŘŜ ǇǳǚƛƴƛΣ ŘŀŎŇ ƴǳΣ 
ƴƛŎƛǳƴ ƧǳŎŇǘƻǊ ŎŀǊŜ ǘǊŇƛŜǒǘŜ ŘƻŀǊ Řƛƴ ŎŀǊǘŜ όΦΦΦύ ƻ ƳŀǊŜ ǇŀǊǘŜ Řƛƴ ŎƛŦǊŀ ƭƻǊ ŘŜ ŀŦŀŎŜǊƛ Ŝ ǊŜǇǊŜȊŜƴǘŀǘŇ ŘŜ ŀƭǘŜ 
ƭǳŎǊǳǊƛ ŘŜŎŃǘ ŘŜ ŎŀǊǘŜΦ 5ƛƴ ŀŎŜǎǘŜ ƳƻǘƛǾŜΣ ƭǳŎǊǳǊƛ ŎŀǊŜ ƴǳ ǇǊƛǾŜǎŎ Ǉƛŀǚŀ ŘŜ ŎŀǊǘŜ ŀǳ ƛƴǳƴŘŀǘ ǊŜƭŀǚƛƛƭŜ ƴƻŀǘǊŜ 
cu distribuitorii. !ŎŜǒǘƛŀ ŀǳ ǇǊƻōƭŜƳŜ Ŏǳ ŎƘƛǊƛƛƭŜ ƳŀǊƛ ŎŀǊŜ ǎǳƴǘ ŘŀǘƻǊŀǘŜ ƭƻŎŀǚƛƛƭƻǊ ǇŜ ŎŀǊŜ ƭŜ ƛŀǳ ƞƴ ǎǇŜŎƛŀƭ 
ǇŜƴǘǊǳ ŎŜƭŜƭŀƭǘŜ ƭǳŎǊǳǊƛ ǒƛ ƴǳ ǇŜƴǘǊǳ ŎŀǊǘŜΣ ŀǳ ŘƛŦƛŎǳƭǘŇǚƛ Ŏǳ ŎǊŜŘƛǘŜƭŜ ǇŜƴǘǊǳ ŘŜȊǾƻƭǘŀǊŜ ŜǘŎΦ  ƛ ǘƻŀǘŜ ŀŎŜǎǘŜ 
ƭǳŎǊǳǊƛ ŀǳ ƞƴŎŜǊŎŀǘ Ƴǳƭǚƛ ŘƛǎǘǊƛōǳƛǘƻǊƛ ǎŇ ƭŜ ǾŜǊǎŜ ƞƴ ŎǳǊǘŜŀ ŜŘƛǘƻǊƛƭƻǊ ǇǊƛƴ ƳŇǊƛǊŜŀ ŎƻǎǘǳǊƛƭƻǊ ŘŜ ŘƛǎǘǊƛōǳǚƛŜ 
ŎŀǊŜ ǒƛ ŀǒŀ ǎǳƴǘ ŦƻŀǊǘŜ ƳŀǊƛ ǇŜƴǘǊǳ ǎŜǊǾƛŎƛƛƭŜ ŎŀǊŜ ƭŜ ƻŦŜǊŇέ (ǊŜǇǊŜȊŜƴǘŀƴǘ ŀǎƻŎƛŀǚƛŜ ŜŘƛǘƻǊƛύΦ

Å Un alt efect estimat este ǊŜŘǳŎŜǊŜŀ ōǳƎŜǘŜƭƻǊ ŀƭƻŎŀǘŜ ǇǊƻƳƻǾŇǊƛƛ ŎŇǊǚƛƭƻǊ ƞƴ ȊƛŀǊŜ ǒƛ 
reviste;

Å Concentrarea pe publicitatea prin contactul direct cu publicul la târguriǒƛ ŎŀƴŀƭŜ Ƴŀƛ 
ƛŜŦǘƛƴŜΣ ŀǒŀ ŎǳƳ ŜǎǘŜ ƛƴǘŜǊƴŜǘǳƭΦ

Å Nu se va schimba cererea pentru tipurile de produse editoriale. 

Å Cititorii vor fi mai ǎŜƭŜŎǘƛǾƛκŜȄƛƎŜƴǚƛƞƴ ŀŎƘƛȊƛǚƛƛƭŜ ƭƻǊΤ

7. IMPACTUL CRIZEI ASUPRA CULTURII SCRISE.
PERSPECTIVA EDITORILOR



{ǳƎŜǎǘƛƛ ŦƻǊƳǳƭŀǘŜ ŘŜ ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǚƛ ƭŜƎŀǘ ŘŜ cultura scrisŇΥ

Å cǊŜǒǘŜǊŜŀ ŀŎƘƛȊƛǚƛƛƭƻǊ ǇǳōƭƛŎŜ ŘŜ ŎŇǘǊŜ a/tbŀ ŎŇǊǚƛƭƻǊ ǇŜƴǘǊǳ ōƛōƭƛƻǘŜŎƛΤ
Å accesarea de fonduri europene;
Å realizarea de pachete de oferteǇŜƴǘǊǳ ŎƛǘƛǘƻǊƛ όǇŀŎƘŜǘŜ ŘŜ нΣ оΣ п ŎŇǊǚƛ ƭŀ ǳƴ 
ŀƴǳƳƛǘ ǇǊŜǚύΦ

tǊƛƴŎƛǇŀƭǳƭ ǊŜǎǇƻƴǎŀōƛƭ ŘŜ ŎƻƴǘǊŀŎŀǊŀǊŜŀ ŜŦŜŎǘŜƭƻǊ ŎǊƛȊŜƛΥ aƛƴƛǎǘŜǊǳƭ CƛƴŀƴǚŜƭƻǊ 
Publice.
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Å αώΦΦΦϐ Ƴƛ ǎŜ ǇŀǊŜ ŎŇ ŜŦŜŎǘǳƭ ǇŜƴǘǊǳ ƛƴŘǳǎǘǊƛŀ ŎŇǊǚƛƛ Ǿŀ Ŧƛ ǇŀǊŀŘƻȄŀƭ ǒƛ Ƴƛ ǎŜ ǇŀǊŜ ŦƻŀǊǘŜ 
ƛƴǘŜǊŜǎŀƴǘ ǇǊƻƴƻǎǘƛŎǳƭΣ ŀǒŀ ŎŇ ƞƭ ŘŀǳΣ ŦŇŎŃƴŘ ŀƴŀƭƻƎƛŜ Ŏǳ ŎŜ ǎ-a întâmplat pe vremea 
ƭǳƛ /ŜŀǳǒŜǎŎǳΣ ŎŃƴŘ ƻŀƳŜƴƛƛ ŎƛǘŜŀǳ Ŏŀ ǎŇ-ǒƛ ƻŦŜǊŜ ƻ ŎƻƳǇŜƴǎŀǚƛŜ ǇŜƴǘǊǳ ǘƻŀǘŜ 
ŎŜƭŜƭŀƭǘŜ ƛƴǎŀǘƛǎŦŀŎǚƛƛΦ ώΦΦΦϐ hƳǳƭ Ǿŀ ǾŜŘŜŀ ŎŇ ƘǊŀƴŀ ƭǳƛ ǎǇƛǊƛǘǳŀƭŇ ŎŜŀ Ƴŀƛ ƛŜŦǘƛƴŇ Ŝ 
ŎŀǊǘŜŀ ǒƛ Ǿŀ ƭǳŀ ŘŜŎƛȊƛƛ ƞƴ ŦǳƴŎǚƛŜ ŘŜ ŀǎǘŀΦέ όǊŜǇǊŜȊŜƴǘŀƴǘ ŜŘƛǘǳǊŇύ

Å α{Ŝ ǊŜŘǳŎŜ Ǉƭŀƴǳƭ ŜŘƛǘƻǊƛŀƭΣ ǎŜ ǎŎƻǘ Ƴŀƛ ǇǳǚƛƴŜ ǘƛǘƭǳǊƛΣ ǇŜ ǳǊƳŇ ǎŜ Ƴŀƛ ŀǒǘŜŀǇǘŇΣ ŘŜ 
ŜȄŜƳǇƭǳ ŎƘƛŀǊ ŘŀŎŇ ƞƳƛ ƭƛǇǎŜǒǘŜ ǳƴ ŀƴǳƳƛǘ ǘƛǘƭǳ Ŏǳ ƻ ŘƛƴŀƳƛŎŇ Ƴŀƛ ƭŜƴǘŇΣ ŀǒǘŜǇǘ ǎŇ ƞƭ 
ǊŜŜŘƛǘŜȊ ǇŜƴǘǊǳ ǘƻŀƳƴŇ ǒƛ ǇǊŜŦŜǊ ǎŇ ŀǒǘŜǇǘ н-о ƭǳƴƛ ǇŃƴŇ ŀǘǳƴŎƛΦ 9 ǾƻǊōŀ ŘŜ ƻ ŀƭǘŇ 
ǇƭŀƴƛŦƛŎŀǊŜ ƞƴ ŀƴΦ {ǳƴǘ ŀƴǳƳƛǘŜ ǇŜǊƛƻŀŘŜ ŘŜǎǇǊŜ ŎŀǊŜ ǒǘƛƛ Řƛƴ ǎǘŀǊǘ ŎŇ ǎǳƴǘ ƳƻŀǊǘŜΦ 
/ƘƛŀǊ ǒƛ ǇŜǊƛƻŀŘŜ ŀŘƛŀŎŜƴǘŜΣ ƞƴŀƛƴǘŜ ǎŀǳ ŘǳǇŇΦ 5ŜŎƛ ŜȄǘƛƴŘŜƳ ŀŎŜŀǎǘŇ ǇŜǊƛƻŀŘŇΣ 
ŀŎŜǎǘ ƎƻƭΦέ όǊŜǇǊŜȊŜƴǘŀƴǘŇ ŀǎƻŎƛŀǚƛŜ ŘŜ ŜŘƛǘƻǊƛύ

7. IMPACTUL CRIZEI ASUPRA CULTURII SCRISE.
PERSPECTIVA EDITORILOR



CONCLUZII

Å Crizaa afectatîn mod particular consumulpublic de bunuriculturale
(frecventareateatrului, a cinematografuluietc.), publiculreorientându-se 
cŇtre consumuldomestic, ceeacea protejat întrucâtva poziǚia cŇrǚii în 
rândulachiziǚiilor culturale.

Å Este posibilca relativastabilitatea consumuluide carte sŇfie determinatŇ
de colecǚiile de carte lansatede cotidienelenaǚionale, care oferŇ
publiculuio alternativŇeconomicŇla cŇrǚile publicatede edituri. De 
asemenea, pentru cŇacestecolecǚii se bazeazŇpe titluri clasice, ele pot fi
atractivepentru o categoriemai largŇde populaǚie.

Å tƻǎƛōƛƭŜ ŜǾƻƭǳǚƛƛ ƛƴŜƎŀƭŜ ŀƭŜ ŜŘƛǘǳǊƛƭƻǊ ƳŀǊƛ ŦŀǚŇ ŘŜ ŜŘƛǘǳǊƛƭŜ ƳƛŎƛΦ
Å wŜŎƻƴǎƛŘŜǊŀǊŜŀ ƭƛōǊŇǊƛƛƭƻǊ Ŏŀ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭŇ ƛƴǘŜǊŦŀǚŇ ƞƴǘǊŜ ŜŘƛǘǳǊƛ ǒƛ ǇǳōƭƛŎΦ
Å LƴǘŜǊƴŜǘǳƭ Ŏŀ ǇƻǘŜƴǚƛŀƭŇ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳŎǘǳǊŇ ŎǳƭǘǳǊŀƭŇ ŀƭǘŜǊƴŀǘƛǾŇ ƞƴ wƻƳŃƴƛŀΣ Ŏŀ 
ǎǳǇƭƛƴƛǘƻǊ ŀƭ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳŎǘǳǊƛƛ ŦƛȊƛŎŜ ŘŜ ŀŎŎŜǎ ƭŀ ŎǳƭǘǳǊŀ ǎŎǊƛǎŇΦ
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