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1. INDUSTRCULTURAILENDUSTRICREATIVE
TERMINOLOGHECLASIFAR

Surse:

Alain de Toledo, Laurent Faibis, Du cout du livre au prix des idees,
www2.culture.gouv.fr/culture/deps/2008/pdf/tdp_coutlivrel.pdf

KEA European Affairs The economy of culture in Europe (2006).

Studiu realizat pentru Comisia Europeand; http://ec.europa.eu/culture/key-
documents/doc873 _en.htm



1. INDUSTRCULTURAILBNDUSTRICREATIVE
TERMINOLOGEECLASIFARI

Cartea- marfad Bun colectiv

Ca toate produsele culturale, cartea se compune dintr-un suport @ un
continut, ceeace ii imprimN o dubINnaturN ceade marfN & ceade bun
cultural colectiv,ceeace determinNmai multe diredii de elaborarea unor
politici publice caresNo cuprindN In calitate de obiect material, cartease
supune legilor clasiceale pielei & implicit obiectivului de maximizarea
profitului. Complementaranalizeieconomicecare poate fi aplicalN cN-Ui
din aceasN perspectiN natura de bun colectiv implicN legitimitatea

interveniei autoritNilor publice (TVA diferential, pretul unic, dotarea
bibliotecilor publice)



1. INDUSTRCULTURAILBNDUSTRICREATIVE
TERMINOLOGEECLASIFARI

1. PERSPECTIVA INDUSTRIILOR CREATIVE (UK)

Abordare EconomidN

Definilie Aceleindustrii careni au origineain creativitate
abilitN i@ talent individuald care aupotenialul de a
creeaprosperitated locuri de mund\prin generarea
g valorificareaproprietN itintelectuale

Criteriu Qreativitateaca input central gbrocesuluide
produdie; proprietateaintelectuaNca output
Arie de cuprindere t dzof AOAUGFGSS | NKAGSOIU dzh

RSaAA3IYy RS Y2RNIZI TFA{Y 0]
RAGSNIOAAYSY(d AYGSNI OGA(¢
3 ;

SRAUGFNBYET aAaSNBAOAA RS
Compardie cu alte definilii CeamailargNarie de cuprindere




1. INDUSTRCULTURAILBNDUSTRICREATIVE
TERMINOLOGEECLASIFARI

2. PERSPECTIVA FRANCERIDUSTRII CULTURALE

Conotaia negatiWa formei de singular, impide coala de la Frankfurt, a fost
inlocuitNde forma pluralNintr-un studiu publicat de John Myerscoutghanii 70.

Abordare Economidl'statisticN

Definitie Un set deactivitNileconomicecareasociazdunclii de concepere credie G
produdie funcliilor industrialede manufacturared comercializarda scalalargN
prin folosireasuporturilor materiale saua tehnologieicomunicaiilor.

Criteriu Output-uri centrate pe reproducerela scaNlargN Earacterizateprin copyright.
Arie de cuprindere | Editare (de carte, ziard\ B GA & (0S OA OLISNDOESQBNDL $H
 dZRA2 OA LINBaNO®

I OGAGAGNGA F dZRA2GAT dzt £ S 6 LINRRdAzOU A
LJdzo f AOAGEFNB O0A AyaluAddziazyl ST LINJ

etc.).
I OGAGAGNIOA O2ySES 61 3SYyUAA RS LINB;
Comparaie cualte Nu cuprindeactivitN ileducativesauactivitN ile de managementolectiv

e




1. INDUSTRICULTURAI.BNDUSTRICREATIVE
TERMINOLOGHEECLASIFARI

3. PERSPECTIVA NORDECONOMIA EXPERHEN

Miccarea situalionistN (Guy Debord) societatea spectacolului-> societatea experienei
(GerhardSchulze}> economiaexperienei (B. JosephPine& JosepH. Gilmore)

EtapaactuaNa evoluliei socieNil) dupNstadiul economieiagrare,industriale,a serviciilor,
bazalN pe punereain scerN a experienelor. In aceasN perspectiN valoareaproduselor
fizice constituie numai o fracliune din preli Ceeace se pINede de fapt este istoria
produsului,decorul/ambianag, intr-un cuvant experiena oferitN (ex cafeabNutN1in piall N

SanMarco)
Abordare Economidl
Criteriu Experienia, ada cumeste definitNde consumator

Ariede cuprindere a2zRNX | NB8ZOKNR Hzl 6 8> RADSNI A &
N} RA2 aA (0@ I NKAGSOUdzZNNZ A
TAEY OA OA RIGt@nmentsddza INR RMIDUKR S =
SOSYAYSYyGS:T AyaidAailddziar Odz i

Comparaie cu alte Fai Neindustriile creative,perspectivaincluded jucNiile &
divertismentu| turismul, sportul, edutainment .




1. INDUSTRICULTURAI.BNDUSTRICREATIVE
TERMINOLOGHEECLASIFARI

4.1. DEFINGIILE INTERNAONALE CADRUL UNESCO PENTRU STATISTI(
CULTURALE (FOLOSINOUAZEELANDA, AUSTRALIAANADA)

- introdus in1986
-9 sectoared 5 fundii ale procesului de produie culturaN

Abordare Statistid\

Arie de cuprindere 9 categorii:

-Patrimoniu cultural
-Materiale tip\tite & literaturN
-Muzid\

-Arte performative

-Media audio

-Media audiovizudl
-ActivitNilsocioculturale
-Sporturi@ jocuri

-Mediu & natuN

5 procese de produe culturaN
-Creaie

-Produdie

-Distribulie

-Consum

-Conservare

Comparaieicu alte definii | Singura clasificare care include mediuhaturain aria de cuprindere a
sectorului cultural.




1. INDUSTRICULTURAI.BNDUSTRICREATIVE
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4.2. DEFINMILE INTERNAONALE ABORDAREA WIPO (WORLD
INTELLECTUAL PROPERTY ORGANISAYIMNYTRII BAZATE PE

COPYRIGHT

IC nucleu (CORE)

IC interdependente: sum produdia CORE (prodlia de echipament de tip TV, DVD player, camere foto etc.)
IC patiale: activiNilcare au lejurNcu materiale creative sau pot implica actNifide creaie, produdie &
prelucrare (arhitectul bijuterii, mobiN imbrNcNminte, ingineria)

Abordare Economid\l

Definiie Acele industrii care au ca obiect de activitate crearea, praduc
confeaionarea, perfomarea, transmiterea, comunica@&xpunerea say
distribulla d vanzarea ludXtilor.

Criteriu Copyrightul caracterizeadoutput-urile

Arie de cuprindere

A fAGSNI GdzNI = Ydzl AONZ LIN
az2FT0 61 ]

t NBaN o
NE oA oF1TS RS RFEGSET | NILS
d20ASUNIOA RS O2LEBNAIKG O6A Yyl 3

Comparaie cu alte

M-

Spre deosebire de industriile culturale, include bazele de dgteodudiai
de software, socidlile de copyrighti management colectiv.

2 R dzO
AN T
SYSy



2. INDUSTRIAARTI 9 INDUSTRIILE BAZATE
PE COPYRIGHITROMNIA. CONTRIBE
ECONOMIA.

Sursa:

Contributia economicd a industriilor bazate pe copyright la economia Romaniei,

ORDA, CCCDC, IEN, cu asistenta tehnica a Organizatiei Mondiale de Proprietate Intelectuala
2008



2. INDUSTRIA(®all | INDUSTRIILE BAZATE F
COPYRIGHN ROMNNIA. CONTRIBIE

ECONOMIC.

Importan(a ridicatNa industriilor creativela produsulintern brut (PIB) ¥ 2 NI |
deYdzy @Y Sekienmo Ay 9Sa 0 A UGAA

i Cratere semnificatiNin economiaRon@niei, la 5,55%din PIBin 2005
prinO 2 Y LI &3, 16%18 2002

i UnnumN de 180450 de angajai la firmele din industriile creativein
2005, adidN4.19%din forta de muncNactivN

A Comparativ 7.63% - construdii; 7% - transport, depozitare,
comunicare 5.26 ¢ tranzadli imobiliare

A Mai mult dedt mineritul (117.000 persoane), hoteluri 8 kestaurante
(133.000).



2. INDUSTRIAARTII 9 INDUSTRIILE BAZATE F
COPYRIGHN ROMNIA. CONTRIBILE
ECONOMIE.

A Tn perioada 20081 n n p £ Y dzY Nditdedustfild didatives12 NY N NJ
de peste 4,22 orgle la 3873 la 16381.

ACEtS YIFIA AYLAaNDstlyy S ONBOS G SNA
APNR2 RdzOU Al RS FAEYS OAYSYF 23N
AONBFOAS OA AYOISNIINBGOIFNB FFNIAA&D
Ayadz GF yaN O0A FdaNYVAI I NS RS | ¢
A Publicitate (peste 6,5 ori);
ABRAOGEFNBF nyNBIAAIGNNNRAE 2N a2y 2N
A n perioada 2002005 a existat @ SY RAYUN RS &4 ONRS NI
medii (de la 8,90% 1n 2000 la S, 83% 1n 20dajprate crexeri
numNului de firmed a concuretei, precumd a reducerii préurilor.



2. INDUSTRIAARTI 9 INDUSTRIILE BAZATE F
COPYRIGHN ROMANIA. CONTRIBILE
ECONOMIE.

Componentele care au absorbit cel mai mare volum de
F2NIUN Rf2006dmtON n
AAOUG A DA G N UG pRIST MioA LAN NN | U A
10;
APublicitatecmn ®c M1 &F t IONA T OA O MI
Al OGAGAUONUOA RScME ®RMy2e 08l fhIS
(12,27%0;
AEditarea de programemH ®nndcd al £ IONR | G
AEditarea ziarelocp T cdondp al t IONR I GA 0
ASRA Gl NB&n XONMNMI AZ F2INDNA F G A 0



2. INDUSTRIAARTI 9 INDUSTRIILE BAZATE F
COPYRIGHN ROMANIA. CONTRIBILE
ECONOMIE.

ImportNm mai mult deét export\m - contributie importana la deficitul
comercial al Ro@niel.

In 2005: exporturi de 177 mil. Euro, importuri de 425 milioane Euro.

Editareacartilor -18.17
Editarearevisteloro @eriodicelor 3,02
Produdia de filme cinematograficei video -47,32

Balan& comer&ului exterior in 2005 (Sursa: INS)

Anul2005

ActivitN ilde radio @ televiziune 21,2%
ActivitN ilfotografice 14,0%
Alte activitNilde tipNire 14,0%
Consultama & furnizarede alte produsesoftware 13,6%
Editarede programe 13,4%
EditareacNtlor 4,5%

Tip\irea ziarelor 3,1%

ContribuS la valoarea adtugatt a sectorului IC CORE



2. INDUSTRIAARTI 9 INDUSTRIILE BAZATE F
COPYRIGHN ROMANIA. CONTRIBILE

ECONOMIE:
A Caracteristici proprii:
iVAFOGF SO2y2YAON NBflOAg
odz;fdzNJ\fZNJ OA aSNIAOAATL
30KAYONNRE 2N N LIARS ny
"RAAO NARAOIFIG RS SO6SOT
" QRYOdZNBYUN AYUISNYFUGAZ2YVI
V2EFOAEAGEOS LIASUSAT
DAIAGEFT AT I NBF LINRPOSa&dz d
Y USNRSLISYRSYUGl Odz I £35S
ONNBNI L/ €S F&AIdNN S
AYV20F0ASO



2. INDUSTRIAARTI 9 INDUSTRIILE BAZATE F
COPYRIGHN ROMANIA. CONTRIBILE
ECONOMIE:

2000 2001 2002 2003 2004 2005
CORBotal 3873 7354 4866 8988 13277 16381
EditareacN Ndi A| 328 675 389 598 746 819

Evoluia numNrului de firme in ICCORER000-2005

2000 2001 2002 2003 2004 2005
CORHEotal 8,90 7,35 7,21 7,12 6,74 5,83
EditareacNilor 7,97 9,39 6,36 8,26 7,03 6,25

Evoluia profitabilitN it CCORE2000-2005 (%9
(Raportprocentualintre profit G cifra de afacerj pe bazadatelor exprimatein preluri constante2000).

Sursa: calcule CSCDC, pe baza datelor primare de la Camera de Comert si Industrie
a Romaniei, Registrul National al Comertului.



3. POLITICI CULTURALE RECENTE LA NIVEL EUI

Surse:

Carta Verde (Green Paper) —

Eliberarea Potentialului Industriilor Culturale si Creative

Bruxelles, 27.aprilie.2010

COM(2010) 183 final

http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/doc2577 en.htm

Comunicare a Comisiei

Europa 2020

O Strategie Europeana Pentru O Crestere Inteligentd, Ecologica Si Favorabila Incluziunii
Bruxelles, 3.martie.2010]



http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/doc2577_en.htm
http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/doc2577_en.htm
http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/doc2577_en.htm
http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/doc2577_en.htm
http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/doc2577_en.htm

3. POLITICI CULTURALE RECENTE LA NIVEL EURC(

DEFINdII DE LUCRU

a Ly Rdza & NRA suntSceld defustrizdde pr&iddistribuie bunurid servicii care,
I 0 dzy OA ONYR &dzyi ONBIFIGS>E adzyd O2yairR!
ALISOATAO OFNB YFUGSNARFEATSFET N &l dz G NI
valoareaO2 YSNDA LIt N LIS OFNB 2 LIR2G | gSIF & Oy
(artele spectacolului, artele vizuale, patrimoniul culturahclusiv sectorul public),
acesteal Y Of dzR FAf YSE ST 55 aldz 9ARS23 (S
noile mijloace de comunicare, muNgresath WeNAd¢@st concept este definit in
raportcuY A 2f 21 OSt S RS SELINB&AAS Odz GdzNJ £ S

Ve A ~ ~ P

LINA A VRURINRINB YA B NBI RAGSNRAAGNIGAA SEI

aLyRdza 0 NARAdaSG ONBEUSE OB5YRAzA UG NRAA OF NB dzi A
RAYSYyaAidzyS Odzf G dzNF £t NS OKALFNJ RIF ON LINR
includk NKA 0SOG0dz2Ny UA RS&aAIydzZ T OFNB AyiS

G2F NB LINBOdzY 3INJ ¥,

a
ample,LINE OdzyY UA &4dzoaSOi?2



3. POLITICI CULTURALE RECENTE LA NIVEL EUR

IZYCIN\P\(')dziVJ)\)\ f 1Y

A Strategia Europa 2020

A h 'vidzyS I Ay20NNAASZ

A 13SYyRI RAIAGETNEZ

A DKAYONNRES Of AYIFIUAOSE

A 1'3SYRE LISy i Ndzy 3R AOH 2LOMINAY2IRI X @NO N y &R ldzdz i IN.
Jf 201t Al NNRAA @D

Unul dintre cele mai dinamice sectoare ale Europel
A circa 2,6% din Pi8l UE,
A £20dz2NA RS Ydzy ON RS OFfAlGFGS LIy d Nz OANDI

Impact in mai multe actoare
A NBEISYSNINBIF aoN)YRdAINAE 2NE LISYidNHz ONNRZ NE
A dezvoltared 0 At AGNUGAET 2Nl ny R2YSyAdzZ GSKy2f23AAf

A ny OdzNJ 2 NFBomuniodtelmbriloN iNtn inod accesibil, de la inovarea in domeniul
LINERdzA St 2NJ UA +f ASNIAOAALT 2NI £ LINRBY2JI NE

~ A AN N A A

OF ND2ysS RS 1 RARXKI2ZEHA dzin y Al KBESNIBGRIE (NABNEH 10 2 Bri



3. POLITICI CULTURALE RECENTE LA NIVEL EURC(

5L+9w{L¢! ¢9! /! [¢'w! [¥GLOBALZAREAY BRINCIPALIIS L
C!/¢hwL 'L 59%+th[¢(wLL LL¢h! w9 ! L/ |

O provocare a industriilor creative cu aplicabilitate directa in industria cartii:

A L/ / GNBOJZAOR a4INZNR O BSLISINNBE OSNRA A £ RAIAD
RST @2t GF NI ODVOH 6 S ¥ i SIB2 NIOUE A T A ONNK ¢
probleme complexe legate deRYA YA a i NJ NI O2NBOuUN [

A aN Ay@SaiaSt aoN

A aN GSaG6STS y2A Y2RSES I yYGNBLINBY 2 NA I f

PREZEM CATALIZATORILOR ADECVA

Sub influenta noilor tehnologii, in special a celor digitale, au aparut:

A noi categorii depublic,

A y2A OFylFrtS RS RAAUNAROQdzAS UA y2A

tehnologii participative precum bloguri, wiki etc.

A &dz0 Odzf GdzNRA X NBT dzZAf GNYR 2 02Y0
F NOAAOGAOS y2A UA GNIYRAUGAZ2YL ®



3. POLITICI CULTURALE RECENTE LA NIVEL EURC(

{tw9 h 9/hbhalL9 /w9!¢L+(Y 9C9/¢9[9 509
A OFSOAY UAYdzidzZNA OFNBE FEAYSYGSUORN RAE& S
O2YyUNRAROGIZAS I | OOSLIII NBI UA LB\ @Ry Gl 1

AYVOIONRRAZOSNRAA AYOGSNYySlGdzZ dzzAc ny o6FyRN f |
OSNENRES 2N RSOGSNN¥AYN FNBOOSY(O | RI LI
alA Y2 ONNAA LISY(INHz LINPRAZONG2NAA RS G SK)

A PNAY NRfdzZ 2N ALISOATAOZ OSgualNg yf R LIS N
ALINBE 2 aSO0O2 QYZAS“LJNIBOSjEYLSJms_yI\mngaloM)\u
' YL AFTAOF USYRAY a f S UA Odzt b dzNd
O2YyUNAROGdzIAS AYL y I ONBI NBI dzyc
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3. POLITICI CULTURALE RECENTE LA NIVEL EURC(

EUROPA 2020
Cum dorim sa fie Europa Tn anul 202072

MNBEA LINAZ2NAGNUGAY

A ONBUGSNB cRFI1B2AAISNEBIN dzy SA SO2y2YAA oI

A ONXB U U S NI praendeiddesouiei edonomii mai eficiente din punctul de vedere
aldzU ATt Al NNAA NBadzNRA St 2NE YI A SO2f 23AO0¢

A ONBUGSNE T J2ZINNB X2 @ NFIOf dzf 3 Kizy 8 @2y 2 YA
2 OdZLMeNWIAS A RS Ydzy ON: ny YNadaNN &N +aa
USNAUZ2ZNRAI T NOD



4. STATISTICI EUROPEN

SURSE.:
Economie Du Livre. Le Secteur Du Livre. Chiffres-cle 2008-2009
Ministere De La Culture Et De La Communication
Service Du Livre Et De La Lecture
L'observatoire De L'économie Du Livre (MCC/DGMIC/SLL)
Martie 2010

Eurobarometrul 2007 — Valorile Culturale Europene (Special Eurobarometer 278 —
Wave 67 European Cultural Values)



4. STATISTICI EUROPEN

DedNGS 2NR | GA OAGADG

71% Care este primul

— f dzZONHz OfF Loculin
ny YAyudS|UE27 RO | clasamentul
ANYRAGA | 2 LJ0 A dz
39% 37% a Odzf G dzN
UE27
28%
20% 227 o0 e pizualed A
149130 rte (izualed A | 5o | 3704 1
performative)
NicioMinim ¢ 12orn 3501  Maimultde5 [ A0 SN U az 24% | 35% 2

ori dramaturgie, autori

~

A Hw> RAYUNB NRYNYA Fdz dziAf AT G 2 o0A06ftA20S0

Sursa: Eurobarometrul 2007



4. STATISTICI EUROPEN

FRANTA

Productia:

A 2007:63.761 titres (+2,0%)
A 200869.658 titres (+9,7%)
A 200966 595 titres {4,3%)

source : BnF, entrees au Depot legal Livres

Tirajul mediu in 2008.340 exemplare

source : SNE, enquete de branche, echantillon 2008*

Numarul de titluri disponibile in 200%19.800 referinte (+4%)

source : OEL, interrogation base Electre

Numarul de exemplare vandute in 20088,3 milioane,7%)

source : SNE, enquete de branche, echantillon 2008*



4. STATISTICI EUROPEN

Practicile de achizitie de carte in 2008

A 52,4% dintre francezi au cumparat cel putin o carte in 2008
A 25,1% - ,,- intre 1 si 4 carti

A 15,8% -,, - intre 5si 11 carti

A 11,5% -,, - peste 12 carti
source : TNS-Sofres pour OEL/CNL, achats de livres d’un panel de 10.000 personnes de 15 ans et plus

Locurile de achizitionare a cartilor in 2008

A Librarii 24,5%

A Vanzari prin internet 9,6%

source : TNS-Sofres pour OEL/CNL, achats de livres d’un panel de 10.000 personnes de 15 ans et plus



4. STATISTICI EUROPEN

Procentul de traduceri din productia comercializata in Franta
A in 200714,2%
A in 200814,0%
A in 200914,3%

source : Livres Hebdo/Electre

Limbile cele mai traduse din productia comercializata in Franta (2009)
A engleza 62,0%lin nr. total de traduceri

A japoneza 8,3%

A germana 6,2%



4. STATISTICI EUROPEN

Cresterea medie a pretului cartilor in 2009,8% (+0,1% pentru indicele
general al preturilor de consum)

source : INSEE, indice des prix a la consommation, evolution en moyenne annuellesource : Livres Hebdo/Electre

Practici de lecturg2008)

A 70% dintre francezii de 15 ani si peste au citit (in afara lecturilor
profesionale, dar inclusiv benzile desenate) minim o carte in ultimele 12
luni

A 39%dela1la9carti
A 14% de la 10 la 19 carti
A 17% peste 20 de carti

source : MCC/DEPS, Enquete sur les Pratiques culturelles des Francais 2008



5. INDICELE CULTURII SCRIS

Sursa: CCCDC - Indicele Vietii Culturale 1998-2007 (2009)



5. INDICELE CULTURII SCF

Evol uSia unor subi ndi ci sector
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9@2f dziAl NBOSYUGN F LINAYOALI f 003N aSO0G 21 NB Odz
Evolutiaindicelui sintetic al sectorului culturii scrise IndiCIaI\'l[Cél’)i ai sectorului culturii scrise (sursa:

1000 - A ydzYNNMzA (26t RS 6AO0EA
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5. INDICELE CULTURII SCRI

Indicatorii care au cunoscut o augmentare in intervalul analizat Kk care prin aceasta aucondusladi f er e
de aproape zece puncte a indicelui culturii scrise sunt: n u mt detitluridec £t K $ir o & U rpiktrru mter, u
de volume existente inc o | e dilliotecilorek N u mt deditluri de ziare, reviste K alte periodice.

Graficele i ndida #d erie nefaace pr i v € v toé inddatarilor referitori la p r o d ude Scarte:
diversificarea ofertei editoriale (n u m+t deutitluri de carte a crescut constant p © nih 2006), in timp ce
volumul editorial a u r mtorlinid d e s ¢ e n doeprr tdétctr e k dbriptel in perioadele Tn 2001/2002 K i
2003/2005.

Evolutia recenta a productiei de carte in Romania (nr. de titluri Evolutiarecenta a tirajului de carti si brosuri in Romania
tiparite, intrate in depozitul legal al BN/1000 locuitori) (nr. exemplare/locuitor)
0,80 - 0,80 -
0,60 - 0,60 -
0,40 - 0.40 -
0,20 T T T T ‘ T T ‘ T ) 0.20

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007




6. PRACTICI DE CONSUN

Sursa: Barometrul de Consum Cultural 2008



6. PRACTICI DE CONSUI

= Peste 3 ore zilnic

= 1-3 ore zilnic
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/. IMPACTUL CRIZEI ASUPRA CULTURII SCF

Surse:

CCCDC - Efectele Crizei Economice asupra Operatorilor Culturali (2010)
CCCDC - Efectele Crizei asupra Consumului Cultural - Barometrul De Consum
Cultural 2009

International Federation of Arts Councils and Culture Agencies (IFACCA) - Global
financial crisis and recession: Impact on the arts (iunie 2009)
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